ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

Processo n°. 102/2021Tomanda de Precos n° 001/2021

PREAMBULO:
A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS, inscrita no CNPJ/MF sob o n°
15.388.606/0001-13, torna publico para conhecimento dos interessados que,

na Sala da Comissao de Licitacao, localizada a Praca Nossa Senhora
Imaculada Conceicao, n.° 85, Centro, na cidade de Aquidauana, Estado de
Mato Grosso do Sul, sera realizada no dia 26/10/2021, as 08:00, a licitagao
na modalidade TOMADA DE PRECOS do tipo “técnica e preco”, execucao
indireta, sob o regime de empreitada, visando a contratacdo de agéncia de
propaganda, em conformidade ao que determina a Lei Federal n°® 8.666/93,
de 21/06/93, com alteracoes posteriores introduzidas pelas Leis n°. 8.883/94
e 9.648/98; pelas Leis n°. 4.680/65 e n® 12.232/2010, Decreto n° 57.690/66,
Decreto n° 24.563, de 31.12.02; das Normas- Padrao da Atividade Publicitaria
do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao) e pelas disposicoes deste
Edital;

O certame sera conduzido pela Comissao Permanente de Licitacdo, composta
pelos seguintes servidores: Adriana da Costa Marques, Dufles Pinto de Souza
e Ana Maria de Souza, todos designados pela Portaria n°. 050/2021;

Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica
observarao obrigatoriamente o horario de Mato Grosso do Sul;

As despesas correrao por conta da seguinte classificacao orcamentaria:
01.01.031.0200.2.001.3.3.90.39.0100 Outros Servicos de Pessoa Juridica.
O edital completo podera ser obtido no endereco eletronico:
www.cmaquidauana.ms.gov.br ou no endereco da Camara Municipal de
Aquidauana-MS, sito a Praca Nossa Senhora Imaculada Conceicdo, n.° 85,
Centro, Aquidauana/MS.

AQUIDAUANA-MS, 24 de setembro de 2021.

Adriana da Costa Marques

Presidente da Comissao Permanente de Licitacao.
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Processo Administrativo n® 102/2021

EDITAL DA TOMADA DE PRECOS 001/2021

A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA, através da Comissdo Permanente de
Licitacoes CPL, torna publico aos interessados que realizarano dia 26 de outubro
de 2021, as 08:00 horas, na sala de reunioes da Camara Municipal de
Aquidauana-MS, a tomada de precos, do tipo “técnica e preco”, para a
contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacao de servicos de
publicidade.

Os servicos serao realizados na forma de execucao indireta, sob a égide da Lei
Federal n.12.232/2010, com aplicacao de forma suplementar das Leis n.
4.680/65 e n. 8666/93 e as disposicoes previstas neste edital.

Aplicam-se também o Decreto Federal n.° 57.690/66, e suas alteracoes
posteriores através do Decreto n.° 4.563 de 31 de dezembro 2002, pelo Decreto
Estadual n° 12.365, de 3 de julho de 2007 e pelas Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao, reconhecidas
como aplicaveis pelo Decreto n. 4.563/2002.

1. DO OBJETO

1.1 O objeto desta licitacdo € a contratacdo de (uma) agéncia de propaganda
para prestacao de servicos nos setores de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a
execucao interna, a intermediacdo e supervisao da execucao externa e a
distribuicao de acdes publicitarias junto a publicos de interesse, regulamentada
pela Lei n. 12.232, de 29 de abril de 2010 e demais disposicoes legais previstas
neste edital.

1.2 A agéncia contratada atuara por ordem e conta da CAMARA MUNICIPAL
DE AQUIDAUANA-MS, em conformidade com o art. 3°, da Lei n® 4.680/65, na

contratacao de:

a) veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espacos
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publicitarios,sem qualquer restricao de midia;

b) fornecedores de servicos de producao especializados ou nao, necessarios
para a execucao das pecas, campanhas e demais materiais conexos.

1.3  As despesas decorrentes desta licitacdo, para um periodo de 12 (doze)
meses, estdao estimadas em R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

1.4. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos objetos do edital nos termos do art. 78, inciso VI, da Lei n°
8.666/93.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderao participar desta licitacao, os interessados cujo ramo de atividade seja
compativel com o objeto desta licitacao que estiverem devidamente cadastrados
na Camara Municipal de Aquidauana-MS ou que atenderem a todas as condicoes
exigidas para cadastramento até o terceiro dia anterior a data do recebimento das
propostas, observada a necessaria qualificacao e ainda, que seja certificada pelo
Conselho Executivo das Normas Padrao — CENP conforme dispoe o artigo 4°, da
Lein® 12.232/2010 e esteja com seu Certificado de Qualificacao Técnica em plena
vigéncia.

2.2 Nao podera participar desta licitacao a licitante:

a) que esteja em processo de concordata e/ou faléncia, sob concurso de
credores, em dissolucao ou em liquidacao, cisdo, fusao e/ou incorporacgao;

b) que por qualquer motivo tenha sido considerada inidéonea por qualquer
orgao daAdministracao Publica, direta, indireta, federal, estadual ou municipal;

c) que esteja reunida em consorcio;

d) estrangeira, sem sede no Pais.

3. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

3.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
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Comissao Permanente de Licitacao o documento que o credencia, juntamente
com seu documento de identidade, no ato programado para a entrega dos
envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

3.2. O credenciamento far-se-a mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos:

a) No caso de diretor, socio ou proprietario da empresa que comparecer ao
local, devera comprovar a representatividade por meio da apresentacao de ato
constitutivo, estatuto, contrato social ou documento equivalente da eleicao de
seus administradores, devidamente registados na Junta Comercial ou no cartorio
de pessoas juridicas, conforme o caso além do Certificado de Qualificacao
Técnica, valido na data de abertura, expedido pelo CENP — Conselho Executivo
de Normas-Padrao;

b) Tratando-se de procurador devera apresentar instrumento publico ou
particular de procuracao, com poderes expressos para formular ofertas e lances
de precos e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome da
proponente, acompanhado do correspondente documento, dentre os indicados
no subitem acima que comprove os poderes do mandante para a outorga.

3.2.1. A participacao de representante da empresa nao credenciado, na forma
deste edital, nado implica na inabilitacdo da mesma, mas impede o representante
de discordar ou de se manifestar contra as decisdes tomadas pela Comissao.

3.2.2. Os documentos mencionados nas alineas “a” e “b”, do subitem 3.2 acima,
deverao ser apresentados fora dos envelopes que contém as Propostas e serao
juntados ao processo.

3.3. O nao comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que
serao recebidos os envelopes de documentacao e de propostas nao impedira que
ela se realize, ocasidao em que sera aberto o prazo recursal na forma da Lei.

3.4. As empresas interessadas que desejarem participar desta licitacao deverao
comparecer no dia, hora e local indicados no preambulo deste Edital, para
entregar a CPL os envelopes fechados e indevassaveis, conforme estabelecido no
item 4 deste edital.

3.5. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcao e
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abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes
diretamente a Comissao Especial de Licitacao, na data, hora e local indicados no
preambulo deste Edital.

4. DA FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

4.1. As Propostas de Técnica e de Preco deverao ser apresentadas a Comissao
Permanente de Licitacdao em envelopes distintos e separados, todos fechados, os
quais deverao ser identificados com as informacoes abaixo previstas.

4.1.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes
distintos, a saber:

ENVELOPE N° 1:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA. Este envelope
sera padronizado e fornecido pela CPL. O envelope padronizado devera ser
retirado pela interessada no horario das 07 horas até as 11 horas, no endereco
citado no preambulo, junto a ComissaoPermanente de Licitacdo, mediante a
apresentacao de requerimento do interessado.

b) O envelope n° 1 nado podera ter nenhuma identificacdo ou apresentar
informacao que permita, inequivocamente, a identificacao da licitante.

ENVELOPE N° 2:

c) Plano de Comunicacao Publicitaria - VIA IDENTIFICADA. Este envelope devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Envelope n°® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria
VIA IDENTIFICADA

Nome empresarial e CNPJ da licitante

TOMADA DE PRECOS n° 001/2021

d) O envelope n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
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quanto as informacoes de que trata, até sua abertura.
ENVELOPE N° 3:

e) No envelope n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento,
o Repertorio e os Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao.

f) Este envelope nao podera conter nenhuma marca, sinal, etiqueta ou outro
indicativo que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via nao identificada
que possibilite a identificacao de sua autoria, antes da abertura do mesmo.
Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Envelope n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatosde Solucoes de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

TOMADA DE PRECOS n°® 001/2021

g) Este envelope devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacoées de que trata, até sua abertura.

4.1.1.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA,
devera conter:

a) Raciocinio Basico;
b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
) Ideia Criativa e,

d) Estratégia de Midia.
4.1.1.1.1 A CPL s0 aceitara o Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA se estiver acondicionado no Envelope n° 1, que fora fornecido

pela propria CPL.

4.1.1.1.2. O Plano de comunicacdo publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA
devera ser redigido em conformidade com o subitem 5.3.

4.1.1.1.3. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia”
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poderao ter fonte arial, com tamanho habitualmente utilizado nesses
documentos.

4.1.1.1.4. O plano de comunicacao publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA néo
podera conterinformacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que permita a identificacdo desua autoria.

4.1.1.1.5. O Envelope n.° 1 devera ser retirado pelas licitantes no endereco
citado no preambulo do edital, com a Presidente da CPL, no horario das 07 as
11 horas.

4.1.1.2. O Plano de comunicacao publicitaria — VIA IDENTIFICADA devera ser
apresentado no Envelope n° 2, assim devidamente identificado, mediante
aposicao de etiqueta, conforme abaixo:

TOMADA DE PRECOS N.° 001/2021 ENVELOPE N.° 2

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO: (Raciocinio Basico,
Estratégia deComunicacao, Publicidade e Estratégia de Midia)

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF

A COMISSAO DE LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS

4.1.1.3. O Envelope n.° 2 sera providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacoes de que trata, até a sua abertura.

4.1.1.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os
exemplos de pecas que ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma
copia da via nao identificada, com a identificacao da licitante, e deve ser datado
e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes
de representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.1.1.5. O Conjunto de Informacoes (Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao) sera informado no
Envelope n.° 3, assim identificado, mediante aposicao de etiqueta, conforme
abaixo:
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A COMISSAO DE LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS
TOMADA DE PRECOS N.° 001/2021

ENVELOPE N.° 3

PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES: (Capacidade de
Atendimento,Repertorio e Relatos de Solucao de Problemas de Comunicacgao)
Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF

4.1.1.5.1. O Envelope n.° 3 sera providenciado pela licitante, e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel, quanto as informacodes de que trata, até a sua abertura.

4.1.1.5.2. O Envelope n.° 3 e os documentos nele acondicionados
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas
de Comunicac¢ao) nao poderao ter qualquer informacao, marcas, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria
— Via nao Identificada e que permita a identificacdo de sua autoria, antes da
abertura do envelope n.° 2.

4.1.2 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Envelope n.° 4
assim identificado, mediante aposicao de etiqueta:

A COMISSAO DE LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS
TOMADA DE PRECOS N.° 001/2021ENVELOPE N.° 4

PROPOSTA DE PRECO

Razao Social da

Licitante: CNPJ/MF

4.1.2.1. O Envelope n.° 4 sera providenciado pela licitante e devera estar

fechado e rubricado no fecho, contendo a identificacdo acima.

4.1.2.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em
lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme modelo
do Anexo III, por quem detenha poderes de representacao legal da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.2.3. Este envelope nao podera ter informacao, marca ou sinal, etiqueta,



ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Envelope n° 2.

4.2 Todos os conjuntos dos Documentos e Propostas deverao ser
apresentados em formato A4, podendo ser utilizado qualquer meio de fixacao
dos documentos que permita seu facil manuseio, sem riscos de
desprendimento ou perda. Os documentos e propostas deverao ser
apresentados sequencialmente de acordo com o Edital e todas as folhasdeverao
ser numeradas em ordem crescente, apresentando ao final, o Termo de
Encerramento declarando o numero de paginas que o compoe e firmado pelo
representante legal da empresa participante.

5. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICAGCAO (Envelopes 1 e 2)

5.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos apresentados a seguir:

5.1.1 O Plano de Comunicacdo Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA -
consistira de impressos em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a
forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial,
tamanho 12, sem condensacao e entrelinhamento simples, e sera composta de
quatro quesitos:

| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas,

que apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicacao
publicitaria da Camara Municipal, a compreensao do proponente sobre o
objeto da licitacao e os desafios de comunicacao a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no

maximo 02 (duas) paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicacao desejadas pela Camara Municipal,

Il - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que

corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por
ele explicitados na estratégia de comunicacao publicitaria, podendo
escolher até 04 (quatro) meios dos que estao abaixo especificados. Devera a
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empresa participante produzir, entre os meios especificados nas alineas “a
até o “e”, quatro que melhor atender a estratégia de comunicacao defendida:

a) Radio: Spot ou Jingle: roteiro;

b) Outdoor: layout;

c) Internet: layout (até 2 pecas);

d) Jornal ou Revista: layout;

e) Nao-midia: layout (folder ou cartaz ou folheto).

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e
justificara aestratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacdo publicitaria por ele sugerida e em funcao da
verba disponivel indicada no instrumentoconvocatorio, apresentada sob a
forma de textos de no maximo 04 (quatro) paginas, permitindo-se dentro
deste limite a inclusao de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que
identificarao as pecas sugeridas na Ideia Criativa a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respetivas quantidades, insercoes e custos nominais de
producao e de veiculacao, nolimite maximo de paginas fixadas.

V - Na simulacao de que trata o item 5.1.1. IV:

a) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
b) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servicosde fornecedores.

5.1.2 Exclusivamente na elaboracao das tabelas, planilhas e graficos
integrantes do planode midia, os proponentes poderao utilizar os tamanhos da
fonte tipografica Arial que julgarem mais adequados para sua apresentacao.

5.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria sera apresentado em 2 (duas) vias,
uma sem a identificacdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido
previamente pelo licitante, e outra com a identificacao;

5.2.1 A via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria tera o mesmo
teor da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia

criativa.

5.3 Sera vedada a aposicao ao envelope e conteudo destinado as informacoes
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da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, de qualquer
marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro indicativo que possibilite a
identificacao do seu proponente/autor antes ou depois da abertura do envelope
01. Ela nao podera ultrapassar o numero de paginas previstas no Edital
referentes aos seus itens 5.1.1 1, II, IIl e IV e devera ser apresentada da seguinte
forma:

- em papel A4, 90 g, branco;

« com espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e
inferior, a partirda borda;

» sem recuos nos paragrafos, titulo e linhas subsequentes;

« sem utilizacao de “caps lock” ou caixa alta no texto ou titulo;

« com textos justificados;

« com espacamento “simples” entre linhas;

« com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

« com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos,
no canto inferiordireito;

* sem grampo;

» sem identificacao da licitante.

5.4 Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto no item 5.3
acima mencionado.

5.5 A campanha publicitaria da proposta vencedora podera, a critério da
Camara Municipal, ser produzida e veiculada, com ou sem modificacoes,
durante a vigéncia do contrato.

6. CONTEUDO DO CONJUNTO DE INFORMACOES. ENVELOPE 3.

6.1 O Conjunto de Informacdes consistira nos quesitos capacidade de
atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes:

6.1.1 O envelope de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de
Informacdes, em uma Unica via que devera ser datada e assinada pelo
representante da Licitante, indicando, no encerramento, a quantidade de
paginas que a compodoem; consistira de um caderno impresso em papel sulfite
tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial,
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tamanho 12. Devera conter informacoes destinadas a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para
seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

6.1.2 Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

I. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacao e qualificacao dos profissionais que serao
postos adisposicao da linha de atuacao, de maneira discriminada, por setor
da agéncia licitante (no minimo: atendimento, arte, redacdo, midia,
planejamento, producao);

b) Descricao das instalacoes fisicas e do instrumental técnico de que dispoe
a licitante para atender a presente licitacao;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacoes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucao do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos em condi¢coes normais de
trabalho para a criacdo de campanha, criacaode pecas avulsas, producao
de publicidade legal e elaboracao de plano de midia;

d) Relacao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos
ultimos 03 (trés) anos,com a especificacao do periodo de atendimento de
cada um deles;

e) E facultada a qualquer membro da Comissdo ou autoridade superior, em
qualquer fase dalicitacao, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar a instrucao do processo.

f) Nao serao aceitos, anexos especiais tais como portfélios impressos ou
eletronicos descrevendo atividades além das formas solicitadas.

6.1.3 Repertério e Relatos de Solucoes (em textos e/ou fotos, layouts e midias
CD/DVD/Pen Drive)

I. Apresentacao de 3 (trés) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela
licitante, sob a forma de pecas e respetivas memorias técnicas (contendo
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indicacao do nome do cliente, titulo, ficha técnica e a indicacao de pelo
menos 02 - dois - veiculos que a divulgaram, devendo ser entre Jornal ou
Revista, Outdoor, TV e Radio), nas quais se incluirdo apresentacées do
problema, solucao e resultados em forma de texto de no maximo 02
(duas) paginas para cada campanha, devendo ser de clientes distintos;

II. A licitante devera apresentar necessariamente anexo as pecas que

integraram a campanha, sendo uma peca para cada um dos meios
divulgados (no minimo, as pecas dos dois veiculos exigidos I);

a) As pecas devem ser colocadas apos as duas paginas do texto descritivo
dorepertorio/case; nao serao aceitos textos explicativos acompanhando
as pecas em questdo, a nao ser as palavras indicando do que se tratam
(ex: Jornal ou Revista, Outdoor, TV, Radio, Internet, Midia Impressa etc).

b) Nao ha limite de paginas para as pecas que ilustram/compdem o
repertorio, apenas para o texto descritivo do case.

1. Além dos cases, a licitante devera apresentar 4 (quatro) pecas
isoladas produzidas para clientes diferentes (sendo uma para cada: Jornal,
Outdoor, Radio e Internet), devendo ser apresentada uma ficha técnica
sucinta, com um texto de no maximo dez linhas do problema que cada peca
se propos a resolver e mencao de pelo menos um veiculo / espaco que a
divulgou /exibiu / expds (nado sendo permitido material de distribuicao
interna. A divulgacao/exibicao/exposicao devera sempre ser através de
midia de massa).

IV. Video devera ser fornecido em forma de CD/DVD ou Pen Drive; spot e/ou
jingle em CD/DVD ou Pen Drive; outdoor, anuncio de jornal e
internet/banner em layouts com textos legiveis;

V. Nao serao aceitos trabalhos que configurem apresentacdao de materiais
especulativos, condenados pela Legislacao da Propaganda, nem mesmo a
titulo de exemplo ou sugestao.

VI.A Comissao Permanente de Licitacdo podera solicitar, durante a
licitacao, aos clientes citados nos cases ou nas pecas apresentadas no
repertorio, confirmacao desses trabalhos.
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6.2 Os profissionais indicados na alinea “a”, subitem 6.1.2 Capacidade de
Atendimento, deverao estar a disposicao para prestacao de servigos, caso a
licitante seja classificada.

6.3 E facultado a Camara Municipal produzir e veicular, com ou sem
modificacoes, as campanhas publicitarias da proposta vencedora.

7. DA REMUNERACAO E DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as
condicoes estabelecidas neste edital — Anexo III, digitada, sem emendas,
rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar duvidas, reconhecendo assim,
a plena aceitacao e aplicacao das normase critérios deste edital, contendo as
seguintes informacoes:

l. Modalidade e o namero desta licitacao;

Il. Indicacao da empresa: razao social, endereco completo, e-mail, telefone
atualizado da proponente, para facilitar possiveis contatos;

. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 120 (cento e
vinte dias) diasconsecutivos, contados do primeiro dia util posterior a data
de abertura da licitacao;

V. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-
MF em todas asvias devidamente identificadas.

7.1.1. O valor dos servicos sera sempre precedido da apresentacao, ao
contratante, da apresentacao de no minimo trés (03) orcamentos que deverao
ser obtidos entre pessoas fisicas ou juridicas que atuem no ramo de servicos
objetos deste certame, como previsto no artigo 14 da Lei 12.232/2010.

7.1.2. A execucao desses servicos sera remunerada originalmente na
forma abaixo, levando-se em consideracao os eventuais descontos e repasses
concedidos pelas licitantes,na forma apresentada na Proposta de Preco:

7.2. A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da
Planilha de Precos, sujeitas a valoracao, e devera ser apresentada conforme
descrito nas alineas “a” e “b” abaixo descritas, compreendendo:
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a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela
de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso doSul (SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisao de producao
externa — servicos deterceiros: taxa de Agéncia pela remuneracao de 05% a
10% sobre o custo deproducao realizada por terceiros ou custo efetivo dos
servicos e suprimentos contratados.

7.3. Se eventualmente algum licitante conceder descontos ou propuser
honorarios acima dos limites estabelecidos, sera desclassificado.

7.4. A licitante devera apresentar declaracdo anexa na Proposta de Precos,
afirmando que:

7.4.1. Tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total
e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou
especial, mesmo apos a vigéncia do contrato.

7.5. A Proposta de Precos devera ser apresentada em conformidade com o
estabelecido no Anexo III.

7.6. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao lhe assistirao direito de pleitear, na vigéncia do Contrato, nenhuma
alteracao sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7.7. Os integrantes da subcomissao técnica nao poderao participar da
sessao de recebimento e abertura dos envelopes com as propostas técnicas e
de precos.

8. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1. Os documentos exigidos no envelope 05 — “HABILITACAQO” serdo
obrigatoriamente apresentados em 01 (uma) via original ou por qualquer
processo de copia devidamente autenticada em Cartorio ou por membro da
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Comissdo Permanente de Licitacado da CAMARA MUNICIPAL DE
AQUIDAUANA/MS ou publicacao em orgaos de imprensa oficial. Esses
deverao estar encadernados sequencialmente de acordo com os itens do
edital, sem emendas (ex.: numeros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de
corretivos liquidos).

8.1.1 Cabera a Comissdao Permanente de Licitacao solicitar, a qualquer
momento, os originais para confrontacdo. Estes documentos serao
apresentados somente pelas licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnica e de Precos.

TOMADA DE PRECOS N.° 001/2021
ENVELOPE N.° 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO
Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

A COMISSAO DE LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS

8.1.2 Habilitacao Juridica

a) Registro comercial, no caso de empresa individual; ou

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registado, em se tratando de sociedade comercial e no caso
de sociedade por acoes, acompanhado de documento de eleicao de seus
administradores; ou

c) Inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhado de provade eleicao da diretoria em exercicio; ou ainda

d) Decreto de autorizacao, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira emfuncionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacao
para funcionamento expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade
assim exigir.

8.1.3 Regularidade Fiscal e Trabalhista
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a) Prova de inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do
Ministério da Fazenda (CNPJ);

b)Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante
apresentacao de certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a
Divida Ativa da Uniao (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n°
1.751, de 02/10/2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

c) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico FGTS,artigo 29, IV, da lei 8666/93;

d) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (Certidao de Tributos
Estaduais)emitido pela SEFAZ na forma da Lei;

e) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou
sede do licitante, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou
CONCOITE;

f) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), exigida nos
termos da LeiFederal n. 12.440/2011, aplicavel também as Pequenas
Empresas na forma da lei Complementar n. 123/2006, conforme
previsto no § 2°, do artigo 18-B.

g) Havendo alguma restricao na comprovacao da regularidade fiscal
sera assegurado o prazo de cinco (05) dias uteis, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Camara Municipal de Aquidauana-MS, cujo termo
inicial correspondera ao momento em que o licitante EPP ou ME for
declarado vencedor do certame para regularizacao da documentacao
pendente.

h) A nao regularizacao da documentacao no prazo acima previsto
implicara na INABILITACAO da licitante e decadéncia do direito a
contratacao, sem prejuizo das sancoes previstas neste edital.
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i) A comprovacao da regularidade fiscal devera ser efetuada mediante
a apresentacdao das certidoes negativas de débitos, ou positivas com
efeitos denegativas — artigo 5°, Portaria conjunta RFB/PGFN n. 1751, de
02/10/14.

8.1.4 Qualificacao Técnica:

8.1.4.1Atestado(s) de Capacidade Técnica da licitante, emitido(s) por
entidade da Administracao Federal, Estadual ou Municipal, direta ou
indireta e/ou empresa privada que comprove que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servicos compativeis com o objeto desta Tomada de Precos,
representado, pelas atividades descritas no subitem 1.1 deste Edital;

8.1.4.1.1 No caso de atestados emitidos por empresa de iniciativa
privada, nao serao considerados aqueles emitidos por empresas
pertencentes ao mesmo grupo empresarial da empresa proponente.

8.1.4.1.2Serdo consideradas como pertencentes ao mesmo grupo
empresarial da empresa proponente, empresas controladas ou
controladoras da empresa proponente ou que tenham pelo menos uma
mesma pessoa fisica ou juridica queseja socio da empresa proponente.

8.1.4.2 Comprovacao da licitante que possui em seu quadro mediante
registro em Carteirade Trabalho ou mediante contrato de trabalho, na
data prevista para entrega da proposta, profissional de nivel superior
com formacao em uma das seguintes areas: Comunicacao (Jornalismo,
Publicidade e Propaganda, Relacoes Publicas), Publicidade ou
Marketing, devendo a comprovacao ser efetivada através da
apresentacao do diploma do mesmo;

8.1.4.3No caso de ser sb6cio — proprietario da empresa, através da
apresentacao de contrato social ou documento equivalente, com registro
da Junta Comercial.

8.1.5 Qualificacao Econémico-Financeira:

a) Balanco patrimonial e demonstracoes contabeis do ultimo
exercicio social, apresentadona forma da Lei, no caso de sociedades por
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acoes, a copia do balanco deve ser acompanhada de comprovacao de
registro na Junta Comercial; nos demais casos, a copia do balanco deve
ser acompanhada de copia dos termos de abertura e encerramento do
Livro Diario registrado na Junta Comercial, ou publicacoes em Diario
Oficiais ou Jornais de grande circulacao; em qualquer caso, o balanco
deve conter assinatura do representante legal da empresa e de
profissional habilitado no CRC, que comprovem a boa situacao
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balancos provisorios.As empresas constituidas ha menos de 01 (um)
ano, deverao comprovar tal situacaomediante apresentacdo do Balanco
de Abertura e Declaracao do Contador. Comprovacaoda boa situacao
financeira da licitante, que devera ser apresentada em documento anexo
aobalanco patrimonial, utilizando os seguintes indices:

I) Indices de Liquidez Geral (LG)
Ativo Circulante + Realizavel a Longo PrazoLG = _
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

IT) Indice de Solvéncia Geral (SG)

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

I1I) Indice de Liquidez Corrente (LC)
Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) Estarao habilitadas as empresas que apresentarem resultado igual
ou maior a 1,00 (um virgula zero) nos indices acima. O calculo dos
indices devera ser apresentado em documento anexo, calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante
sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do numero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade.

c) Certidao Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo Cartoério
Distribuidor da sede da licitante.
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8.2. Declaracoes:

a) Declaracao em papel timbrado da empresa (Anexo VI), firmada pelo
representante legal da licitante, afirmando, sob as penas da lei, que nao
possui em seu quadro de funcionarios empregados menores de 18 anos
de idade em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e menores de 16
(dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvona condicao de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos (cumprimento do disposto noinciso XXXIII
do art. 7° da Constituicao Federal).

b) Declaracao de Fatos Supervenientes Impeditivos, sempre em papel
timbrado da empresa (Anexo VII), comprometendo-se a informar, a
qualquer tempo, sob pena de aplicacao das penalidades cabiveis, a
existéncia de fatos supervenientes impeditivos da habilitacao,
devidamente assinada pelo representante legal da empresaparticipante,
na forma determinada no § 2°, do artigo 32, da Lei Federal de Licitacoes,
inseridos no Envelope n. 5 (da documentacao).

8.3. Toda a documentacao das licitantes devera estar em plena vigéncia na
data de aberturado certame, inclusive aquelas referentes a Habilitacao.

8.4. Os documentos solicitados deverao estar com prazo de validade
vigente. Se, entretanto, algum nao constar o prazo de vigéncia, sera
considerado como sendo até 60 (sessenta) dias, contados da data de sua
emissao, a excecao de atestado de capacidade técnica que nao serao objeto
de afericao quanto a esse aspecto.

8.5. Serdao consideradas inabilitadas automaticamente as participantes
que nao apresentarem a documentacao solicitada ou apresentarem com
vicios ou defeitos queimpossibilitem seu entendimento ou nao atendam as
condicoes previstas no edital.

8.6. Quando a licitante apresentar certidao extraida por meio da internet,
que nao seja original, a comissao podera efetuar a consulta no site
correspondente, para verificacao da sua autenticidade.
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9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1.  As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas pela Subcomissao
Técnica, que nao podera participar da sessao de recebimento e abertura dos
envelopes numeros 1 e 3, de carater publico, conforme dispoe o art. 10, § 1°,
da lei n. 12.232/10.

9.1.1. O julgamento compreendera a analise e pontuacao dos documentos
contidos nos envelopes das Propostas Técnicas das licitantes, conforme as
normas de julgamento que sao apresentadas a seguir.

9.1.2. Para efeitos deste edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que
nao atingir, pelo menos, 80 (oitenta) pontos, equivalentes a 80% (oitenta por

cento) da pontuacio maxima possivel.

9.1.2.1. Para julgamento do critério de qualidade técnica, a avaliacao das
propostas técnicassera feita pela subcomissao técnica nos termos do artigo
10 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, especialmente constituida para esse
fim, no prazo de 10 (dez) dias uteis, podendo serprorrogado, contados da data
da abertura dos envelopes contendo a Proposta Técnica.

9.1.3. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a elaboracao da
Proposta Técnica ou sua apresentacdo em desacordo com o presente edital,
implicara na desclassificacdo da mesma.

9.1.4. Na apreciacao das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de
atuacao desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem)
pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte
forma:

9.1.4.1. Plano de Comunicacao Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos

no total).

I — Raciocinio basico — maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;
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) Adequada compreensao da linha de atuacao especifica do cliente, da
natureza, da extensdo e da qualidade das relacoes da comunicacao da
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS com seus publicos;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo da CAMARA
MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS no atual contexto social, politico e

economico.

Il — Estratégia de comunicacao publicitaria — maximo de 25 (vinte e vinco)

pontos, relativos a:

a) Formulacao do conceito, da compreensao do tema hipotético ao
desenvolvimento doraciocinio que o conduziu;

b) A formulacao do tema da comunicacao adotado para a linha de atuacao;
c) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em

sua defesa;
d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicacao da licitante com seus publicos.

Il - Ideia criativa — maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a) A sua adequacao ao problema especifico de comunicacao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
d) A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua insercao na sociedade;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos depecas apresentados;

h) A compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV — Estratégia de midia — maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audicao dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas
conclusoes oferecidas aformulacao da midia;

) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas em
relacao as 02 (duas)alineas anteriores;

d) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado dedistribuicao de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
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uso dos recursos proprios de comunicacido da CAMARA MUNICIPAL DE
AQUIDAUANA-MS.

9.1.4.2. Conjunto de Informacoes (maximo de 30 (trinta) pontos no total)
relativos a:

I — Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos a:
a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando

a qualificacao dosprofissionais colocados a disposicao da linha de atuacao nos
diferentes setores da agéncia;
b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacao dos servicos;

c) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacao dos prazos

maximos para a entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento
entre o Setor de Comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS
e a licitante, esquematizado na Proposta;

d) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos
similares ao objeto deste edital;

IT — Repertorio (maximo de 20 (vinte) pontos no total), relativos a:
[Ta) Relatos de Cases (maximo de 10 (dez) pontos)

a) A concatenacao logica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

) A consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucéo;
d) Arelevancia dos resultados apresentados.

IIb) Pecas Isoladas (maximo de 10 (dez) pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;
b) A clareza da exposicao;
) A qualidade da execucéao e do acabamento.

9.1.5. A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacao auferida) servira
para o calculo da nota final de acordo com o subitem 10.7.

9.1.6. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério
de julgamentotécnico, os seguintes atributos da Proposta:

a) a exequibilidade das pecas;
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b) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

9.1.7. A pontuacao final de cada Proposta Técnica sera definida pela
soma das notasatribuidas a cada um dos quesitos relacionados no subitem
9.1.4.

9.1.8. As propostas que obtiverem nota menor que 80 (oitenta) pontos serao
desclassificadas.

9.1.8.1. As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 80 (oitenta)
pontos seraoclassificadas em ordem decrescente, a partir da que acumular

maior pontuacao.

9.1.9. Divulgada a classificacao da Proposta Técnica, serao designados, em
publicacdo no Diario Oficial do Municipio, dia e hora para abertura dos
envelopes n°® 04 contendo as Propostas de Precos das Licitantes classificadas
tecnicamente.

10. DA VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serao
examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condicoes
estabelecidas neste edital e em seus anexos.

10.2. A classificacdo das propostas de precos sera feita mediante a
aplicacao do critério de julgamento do menor preco, conforme previsto no §
2°, incisos I e II, do artigo 46, da Lei n°® 8.666/93, em obediéncia ao inciso IX,
do § 4°, do artigo 11, da Lei 12.232/10, considerando um maximo de 100
(cem) pontos.

10.2.1. Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores

valores de custos internos com base na Tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um
ponto para cada 1% - um por cento — de desconto entre 11% até 30% e mais
dois pontos para cada 1% de desconto entre 31 a 50% de desconto, limitado
a 50% - cinquenta por cento — do valor da tabela).

10.2.2 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos
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sobre o custo orcado junto a fornecedores especializados, na prestacao de
servicos e de suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 e 3.6.2 das
Normas-Padrao (conforme a tabela do subitem 10.3.1 alinea b).

10.3. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no

edital, nem preco ou vantagem baseado em ofertas de outras empresas

licitantes.

10.3.1. A avaliacao da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem)

pontos. Na avaliacdo da proposta de precos sera atribuida pontuacao em seus

itens através dosseguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do
Sindicato dasAgéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

A — Baseado nos valores indicado nos custos internos e na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

Percentual de Critério Pontuacao aferida
desconto (simulacao maxima)
0al0% 0 ponto 00
11a30% 1% de desconto = 1 20

ponto
31 a 50% 1% de desconto = 2 40
pontos
Sub total 60

B) Remuneracao por servicos de terceiros.

Remunerado entre 05% a 10% de honorarios (assessoria, execucao, supervisao

epagamento).
Percentual de taxa Critério Pontuacao aferida
cobranca (simulacao maxima)
10% Zero ponto
9% 24 Pontos
8% 28 pontos
7% 32 pontos
6% 36 pontos
5% 40 pontos Até 40
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Sub total 40

Total maximo de pontos 100

10.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos
porventura interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comissao de
licitacao elaborara relatérioe parecer conclusivo, com o resultado da licitacao
os encaminhara para homologacao do resultado do julgamento e adjudicacao
do objeto a empresa licitante vencedora.

10.5. A Nota da Proposta de Precos (total da pontuacao auferida) servira
para o calculo da nota final de acordo com o item 10.7.

10.6. Serao desclassificadas as propostas que:

I) Nao atenderem as disposicoes contidas neste edital;

1) Ou apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e
quecontenham qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

10.7. Da Nota Final:

10.7.1. A Comissao Permanente de Licitacao considerara vencedora desta
licitacao a proposta que obtiver pontuacao igual ou superior a 80 (oitenta) de
pontuacao na Nota Final, calculada através da soma da Nota Final da
Proposta Técnica com a Nota Preco, conforme a seguinte critério:

10.7.1.1.  Critério para a pontuacao final:

10.7.1.1.1. As Notas da Proposta Técnica (NPT) terao peso 7 (sete) e a Notas
Proposta de Precos (NPP) terdao peso 3 (trés) sendo vencedoras as licitantes
que obterem as maiores notas meédias ponderadas, de acordo com a seguinte
formula:

NMP = (7 x NPT + 3 x NPP)
10

onde :
NMP = Nota Média Ponderada
NPT = Nota Proposta Técnica
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NPP = Nota Proposta de Preco

10.7.2. A classificacao das proponentes sera em ordem decrescente das
notas finais obtidas.

10.8. Apobs observado as disposicoes contidas no inciso VII, do artigo 6°,
da Lei 12.232/2010, se houver empate, o desempate far-se-a mediante a
maior pontuacao obtida, por cada proposta, decrescentemente, nos seguintes
itens da proposta técnica:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia;

e) Capacidade de Atendimento; e

f) Repertorio e Relato de Case e Pecas Isoladas.

Permanecendo a situacao de empate, o desempate far-se-a por sorteio publico,

para o qualserao convocadas todas as Licitantes classificadas tecnicamente.

10.9. A proposta devera ter a validade de no minimo 120 (cento e vinte)
dias corridos contados a partir da data de apresentacdo dos documentos das
propostas técnica e de preco.

11. DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. A Subcomissao Técnica esta constituida por 03 (trés) membros
formados em comunicacao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma
destas areas, sendo que, nominimo, 1/3 (um terco) deles ndo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com A CAMARA
MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS.

11.1.1. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica ocorreu por sorteio,
realizado em sessao publica, cuja data, local e hora forao divulgados com

antecedéncia, pela CPL.

11.1.2. O sorteio foi realizado entre os nomes de uma relacao que teve no
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minimo o triplo do numero de integrantes da subcomissao, previamente
cadastrados e esta composta por pelo menos 1/3 de profissionais que nao
tenham vinculo com o 6rgao responsavel pela licitacao, que compuserao uma
lista que foi publicada na imprensa oficial, com prazo minimo de 10 (dez) dias
da data em que foi realizada a sessado publica marcada para o sorteio.

11.1.3. O sorteio foi processado de modo a garantir o preenchimento
das vagas daSubcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com A CAMARA
MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS.

12. DO PROCEDIMENTO DA ABERTURA E ENCERRAMENTO DA SESSAO

12.1. A excecado do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n.°s 01
e 03), que sera realizado pela subcomissao técnica, todos os demais
procedimentos e julgamentos serdao efetuados e correrdo sob a
responsabilidade da CPL.

12.1.1. Serao realizadas tantas reunides publicas quanto necessarias,
desde queobservados os procedimentos previstos neste edital e na legislacao
em vigor.

12.1.2. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunioes, as
quais serao assinadas pelos membros da CPL ou da subcomissao, conforme
0 caso, e pelos representantes das licitantes presentes que assim o desejarem.

12.1.3. Os representantes das licitantes presentes poderao indicar uma
comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas
diversas reunides publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

12.1.4. A CPL podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder diligéncias com a finalidade de esclarecer ou complementar a
instrucao do processo.

12.1.5. Antes da publicacao dos avisos oficiais de resultados desta tomada
de precos, nao serdao fornecidos aos licitantes ou a terceiros, quaisquer
informacoes referentes a adjudicacao dos contratos ou a analise, avaliacao ou
comparacao entre as Propostas.
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12.1.6. Qualquer tentativa de eventual licitante influenciar a CPL ou a
Subcomissao Técnicano processo de julgamento das Propostas, resultara na
sua desclassificacao.

12.1.7. A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunioes, ou mesmo
suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos, desde que
antecipadamente dé publicidade das alteracoes.

12.2. A primeira fase da primeira reuniao publica sera realizada no local, dia e
hora previstos no preambulo deste edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 3.2;

b) Receber os envelopes n° 1, n° 2, n° 3 e n°® 4;

C) Conferir se os envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma
mencao que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a
comissaode receber também todos os seus demais envelopes;

d) Abrir os envelopes n° 1 e 3.

d.1. O envelope n. 01 sera aberto pela Presidente da Comissao e
apresentado aos licitantes para demonstrar que o seu conteudo nao contém
nenhuma identificacao. Esta apresentacado sera feita a distancia, nao se
permitindo que oslicitantes tenham contato com o mesmo.

d.2. O conteudo deste envelope sera novamente acondicionado em outro
envelope idéntico que sera rubricado pelos participantes.

12.2.1. O presidente da CPL pedira aos licitantes oua comissao por eles
designada, para rubricarem o envelope descrito na alinea “d.2” e os
documentos contidos no envelope n° 03.

12.2.1.1. Os envelopes n. 02 e n. 04 serao rubricados em seus fechos pelos
membros da CPL e pelos representantes dos licitantes, ou pela comissao por
eles designadas e permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da
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CPL.

12.2.1.2. Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de
participar das fases posteriores do certame a licitante cujos documentos
pertinentes ao envelope n. 01 contenham informacodes, marca, sinal etiqueta
ou qualquer outro indicativo que identifique sua autoria, bem como o
envelope n. 03 traga alguma referéncia que possa identificar o envelope n. O1.

12.3. A seguir, encaminhara os envelopes numeros 1 e 3 que compoem a
Proposta Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

12.3.1. A analise sera individualizada e o julgamento do Plano de
Comunicacao Publicitaria feita dentro do estabelecido no presente edital,
observados os critérios por ele fixados.

12.3.2. A Subcomissao Técnica elaborara planilha individual com as
pontuacoes de cada um de seus membros e planilha totalizadora
correspondente a soma da pontuacao atribuida aosquesitos e subquesitos
conforme sugestao contida nos Anexos VIII, IX e X.

12.3.3. A Subcomissao Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que
nao atenderem quaisquer das exigéncias legais previamente estabelecidas no
edital.

12.3.4. A Subcomissao Técnica lavrara a ata de julgamento do Plano de
Comunicacao Publicitaria (envelope n.° 1) e encaminhara para CPL,
juntamente com as Propostas, as planilhas de que trata os Anexos VIII, IX
e X, com as pontuacoes e a justificativa escrita das razdes que
fundamentaram cada caso.

12.4. De igual forma ao descrito no item anterior, a subcomissao técnica
procedera com relacao ao envelope n. 03.

12.5. A apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrera em
sessao publica, observados os seguintes procedimentos:

a) Abertura dos envelopes n.° 2, contendo a via identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria;



ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

b) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, para determinacao de sua autoria;

) Elaboracao de planilha geral da Proposta Técnica prevista no Anexo IX
— (envelope n.° 1 + envelope n.° 3), registrando-se em ata a ordem de
classificacdo e as propostas desclassificadas;

d) Publicacao do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, abrindo prazo
para interposicao de recurso nos termos do art. 109, inc. I, “b” da Lei n.°
8.666/93.

12.6. Nao havendo interposicao de recursos ou ocorrendo a desisténcia do
mesmo, ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera designado
data, hora e local para abertura dos envelopes n.° 4, em sessao publica,
contendo a Proposta de Precos.

12.7. Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serao
observados os procedimentos abaixo:

a) Abertura dos envelopes n.° 4, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por elas indicada;

b) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste
Edital, paraelaboracao das Propostas de Precos e julga-las;

c) Declarar vencedoras todas as licitantes mais bem classificadas na soma
dasPropostas Técnica e de Preco;

d) Publicacao do resultado final no Diario Oficial Eletronico do Municipio,
por ordem de classificacado, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme previsto no inciso VIII, do artigo 11, dalei 12.232/10 e art. 109, inc.
I, “b”, da Lei n.° 8.666/93.

12.8. No local, data e hora estabelecidos, a CPL, em sessao publica,
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recebera o Envelope n.° 5, contendo os Documentos de Habilitacao, e os

abrira, para analise da sua conformidade com as condicoes estabelecidas na
legislacao de regéncia e no presente Edital.

12.9. Se os Documentos de Habilitacao das licitantes classificadas no
julgamento final atenderem ao edital, as mesmas serdao declaradas
habilitadas e, em decorréncia,vencedoras da licitacao.

12.10. A decisao quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera
ser publicada no Diario Oficial Eletronico do Municipio, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso nos termos do art. 11, inc. XIII, da Lei n.° 12.232/10.

12.11. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do
mesmo, ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o
procedimento sera homologado e adjudicadoo objeto licitado as licitantes
vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV, da Lei n.° 12.232/10.

12.12. Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficarao
a disposicdao das mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de
encerramento da licitacao. Decorrido este prazo sem que sejam questionados,
A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS arquivara todos os envelopes.

13. DA IMPUGNACAO, DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS E DOS
PRAZQOS.

13.1. Qualquer cidadao € parte legitima para impugnar este edital devendo
protocolar o pedido na sede da CPL ou através do e-mail
licitacao@cmaquidauana.ms.gov.br, até 05 dias uteis antes da data fixada
para abertura do primeiro envelope, sem prejuizo da faculdade prevista no §
1° do art. 113 da Lei n° 8.666/93, cujo pedido devera ser encaminhado para
a CPL, através do Setor de Protocolo do Camara Municipal de AQUIDAUANA-
MS, no endereco citado no preambulo.

13.2. Qualquer licitante podera impugnar os termos deste edital, bem
como apresentar pedido de esclarecimento até o segundo dia util que

anteceder a abertura do primeiro envelope.

13.3. A impugnacao feita tempestivamente por qualquer licitante nao o
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impedira de participardo processo licitatorio até o julgamento da decisao a
ela pertinente.

13.4. Eventuais recursos deverao ser interpostos no prazo maximo de 5
(cinco) dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em
requerimento escrito dirigido a autoridade superior (art. 109, § 4°), por
intermédio da Comissao Permanente de Licitacdo, que podera reconsiderar
sua decisao no prazo de 5 dias uteis, ou no mesmo prazo, encaminha-lo para

a autoridade superior.

13.5. Os recursos das decisoes referentes a habilitacdo ou inabilitacao de
licitante e julgamento de Propostas terao efeito suspensivo, podendo a CPL
motivadamente, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra

outras decisoes.
13.6. Nao serao conhecidos os recursos interpostos fora do prazo legal.

13.7. Na contagem dos prazos referidos neste Edital, excluir-se-a o dia de
inicio e incluir-se- a o dia de vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos
referidos neste item em dia de expediente normal na CAMARA MUNICIPAL
DE AQUIDAUANA-MS.

14. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1. As despesas decorrentes do fornecimento correrao a conta da seguinte
dotacao orcamentaria:

01.01.031.0200.2.001.3.3.90.39.0100 Outros Servicos de Pessoa Juridica.

14.2. A Camara Municipal de Aquidauana-MS, reserva-se no direito de, a
seu critério, utilizar ou nao a totalidade da reserva orcamentaria prevista.

14.3. As despesas efetuadas no proximo exercicio correrao por conta do
respectivo orcamento dentro da mesma programacao financeira.

15. DAS PENALIDADES
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15.1. Nos termos do art. 86 da Lei n. 8.666/93, fica estipulado o
percentual de 0,5% (meio por cento) sobre o valor do valor inadimplido, a
titulo de multa de mora, por dia de atraso injustificado no fornecimento do
objeto deste certame, até o limite de 10% (dez por cento) dovalor empenhado.

15.2. Em caso de inexecucao total ou parcial do pactuado, em razao do
descumprimento de qualquer das condicdes avencadas, a contratada ficara
sujeita as seguintes penalidades nostermos do art. 87 da Lei n. 8.666/93:

I. Adverténcia;
II. Multa de 10% (dez por cento) do valor do contrato,
[II. Suspensao temporaria de participar de licitacao e impedimento de

contratar com a Administracado por prazo nao superior a 02 (dois) anos e
IV. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracao Publica.

15.3. Quem convocada dentro do prazo de validade da sua proposta, nao
celebrar ocontrato, deixar de entregar ou apresentar documentacao falsa
exigida para o certame, ensejar o retardamento da execucao de seu objeto,
nao mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execucado do contrato,
comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal, ficara impedida de
licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios e,
sera descredenciada do sistema de Cadastramento do Licitante, pelo prazo de
até 05 (cinco) anos, sem prejuizo das multas previstas em edital e no
contrato edas demais cominacoes legais.

15.4. As penalidades somente poderao ser relevadas ou atenuadas pela
autoridade competente aplicando-se o Principio da Proporcionalidade, em
razao de circunstanciasfundamentadas em fatos reais e comprovados, desde
que formuladas por escrito e no prazo maximo de 0S5 (cinco) dias uteis da
data em que for oficiada a pretensdao da Administracao no sentido da
aplicacao da pena.

16 — DA CONTRATACAO

16.1. A (s) licitante (s) vencedora (s) tera (ao) o prazo de 10 (dez) dias uteis
contados a partir da data da convocacao por parte da autoridade superior do
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procedimento, paraassinar o termo de contrato, conforme minuta constante
do Anexo.

16.1.1. Caso alguma licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no
prazo acima estipulado, sera convocada a segunda colocada para a
assinatura do contrato, nos termos do § 2°, do artigo 64, da lei 8666/93.

16.2. O contrato para a execucao dos servicos objeto deste Edital tera
duracao de 12 (doze)meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

16.2.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da CAMARA MUNICIPAL
DE AQUIDAUANA-MS, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais
e sucessivos, nos termos do inciso II do art. 57 da Lei n°® 8.666/93.

16.3. A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS podera rescindir o
contrato a qualquer momento, independentemente de interpelacao judicial ou
extrajudicial, nao assistindo a contratada nenhum direito a indenizacao, com
a excecao das disposicoes previstas no art. 79, § 2°, da referida Lei.

16.3.1. Sera da responsabilidade da contratada o o6nus resultante de
quaisquer acoes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou
contratados.

16.4. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acoes judiciais, de qualquer natureza, inclusive trabalhistas,
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier aser assinado.

16.5. A contratada devera prestar esclarecimentos a CAMARA MUNICIPAL

DE AQUIDAUANA-MS sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam, independentemente de solicitacao.

16.6. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da

presente tomada de precos para qualquer operacao financeira.

16.7. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucado do
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contrato, as condicoesde habilitacao e qualificacao exigidas nesta tomada de
precos.

16.8. Somente pessoas fisicas ou juridicas poderao fornecer ao contratado
bem ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art.
20 e artigo 14, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010.

16.9. Os custos e as despesas de veiculacao apresentados ao contratante
para pagamentodeverao ser acompanhados da demonstracao do valor devido
ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricao dos descontos negociados e
dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatorio de checagem
de veiculacao, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

16.10. As informacodes sobre a execucdo do contrato serdao divulgadas em
sitio proprio aberto na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informacoes por quaisquer interessados conforme dispde o artigo
16, da citada lei.

16.11. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5
(cinco) anos apods a extincdao do contrato, manter acervo comprobatorio da
totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

16.12. Por ocasiao da assinatura do contrato e/ou nota de empenho, a
Camara Municipal de Aquidauana-MS exigira da(s)licitante(s) vencedora(s) a
apresentacao dos comprovantes de regularidade:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Publica Federal, Estadual e
Municipal da sede do licitante;

b) Do FGTS (por meio do CRF - Certificado de Regularidade do FGTS);

) Com a Justica do Trabalho mediante a apresentacdo da Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

17. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneracao a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das clausulas 8 e 9 da minuta do contrato, consoante os precos
(percentuais) estabelecidos em sua Proposta de Precos.
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17.2. A forma e as condicoes de pagamento sdo as constantes da clausula
10 da minuta do contrato.

17.3. O pagamento sera efetuado mediante depodsito em conta corrente a

ser indicada pela(s) licitante (s) vencedora (s).

17.4. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CAMARA
MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS para pagamento deverdao ser
acompanhados da demonstracao do valor devido aos Veiculos, de sua tabela
de precos, dos pedidos de insercao correspondentes, bem como do relatorio
de checagem (onde houver empresa prestadora de servico de checagem) e dos
comprovantes dos servicos realizados (DVDs, CDs, Pen Drive, anuncios, etc).

17.5. As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos Fornecedores aos
cuidados da (s) licitante (s) vencedora (s), e esta (s) por sua vez emitira (ao)
Nota Fiscal contra a Camara Municipal de Aquidauana-MS, contendo
histérico/descricao completa dos servicos prestados e numero do contrato.
Com excecao dos servicos de veiculacado, cujas notas fiscais devem ser
emitidas diretamente em nome da Camara Municipal de Aquidauana-MS.

18. DAS DISPOSICOES FINAIS

18.1. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada se A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS tiver
conhecimento de fato desabonador a sua habilitacao ou a sua classificacao,
conhecido apos o julgamento.

18.2. E vedada a utilizacao de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto oureservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

18.3. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio mediante a utilizacao de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sancoes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispoe o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

18.4. Correrao por conta da CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS as
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despesas que incidirem sobre a formalizacao do contrato, ai incluidas as
decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario
Oficial Eletronico do Municipio, na forma prevista no art. 61, paragrafo inico,
da Lei n° 8.666/93.

18.5. Eventuais pedidos de esclarecimentos ou impugnacoes poderao ser
encaminhados a CPL, no endereco Praca Nossa Senhora Imaculada
Conceicao, n.° 85, Centro, na cidade de Aquidauana, Estado de Mato Grosso
do Sul, ou através do e-mail licitacao@cmaquidauana.ms.gov.br.

18.6. O edital e seus anexos poderao ser obtidos pela Internet no endereco
www.cmaquidauana.ms.gov.br.

18.7 Fica eleito o foro da Cidade de Aquidauana-MS, Estado de Mato Grosso
do Sul, para dirimir qualquer controvérsia resultante desta licitacdo, com
exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

19. DOS ANEXOS

ANEXO I - Estudo Técnico Preliminar
SUBANEXO I — Briefing

ANEXO II — Memorial Descritivo

ANEXO III - Proposta de Precos

ANEXO IV - Minuta do Contrato

ANEXO V - Glossario

ANEXO VI - Declaragcao de menor

ANEXO VII - Declaracao de fatos supervenientes

ANEXO VIII - Planilha individual de avaliacao
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Aquidauana - MS, 24 de setembro de 2021.

Adriana da Costa Marques
Presidente da CPL
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ANEXO 1

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Objeto

Andlise da viabilidade técnica e econémica para a contratacao pela Camara Municipal de
Aquidauana de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

Legislacdo

Lei Federal n° 4680/1965

Lei Federal n° 8.666/1993

Lei Federal n® 12.232/2010

Decreto Federal n° 57.690/1966

Instrucdo Normativa Federal n°® 040/2020

Resolucdo TCE/MS n° 139/2021

Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP - Decreto n° 4.563/2002
Cdédigo Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria - CONAR

| - Descricdo da necessidade da contratacéo, considerado o problema a ser resolvido sob
a perspectiva do interesse publico

A necessidade da contratacéo é para divulgar os atos produzidos pela Camara Municipal
de Aquidauana/MS, dando transparéncia a estes para o cumprimento de determinagdes legais como
condicdo indispensavel para a producéo de efeitos.

Pretende-se proporcionar aos municipes da Zona Urbana, Rural e Indigenas, interessados
ou ndo no acompanhamento das acdes do Poder Legislativo, a possibilidade de participar e acessa-
las a qualquer momento.
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Os servicos a serem contratados serdo utilizados somente em acdes de publicidade
institucional, de utilidade publica e de interesse da comunidade. Disponibilizando ao cidadéo (&)
0s servicos prestados pela Camara Municipal de Aquidauana, conforme descrito na solicitacéo,
vedada qualquer tipo de promocao pessoal, independente da funcdo que exerca na estrutura do
Poder Legislativo Municipal.

A futura contratacdo atende os principios da publicidade, que é um direito do cidadéo,
aliado da legalidade, moralidade, impessoalidade e eficiéncia da gestdo publica, aqui em especial
da Camara Municipal de Aquidauana.

O artigo 37 da Constituicdo Federal estampa o principio da publicidade, o qual é aplicavel
a todos os Poderes, em todos os niveis de governo.

“A administragdo publica direta e indireta de qualquer
dos Poderes da Uniéo, dos Estados, do Distrito Federal
e dos Municipios obedecer4d aos principios de
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia”.

Também o Art. 163-A, da Constituicdo Federal, determina que

“a Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios
disponibilizardo suas informacdes e dados contabeis,
orcamentarios e fiscais, conforme periodicidade,
formato e sistema estabelecidos pelo 6rgdo central de
contabilidade da Unido, de forma a garantir a
rastreabilidade, a comparabilidade e a publicidade dos
dados coletados, os quais deverdo ser divulgados em
meio eletronico de amplo acesso publico”.

Assim sendo, a futura contratacdo da empresa no segmento de Agéncia de Publicidade,
vem suprir uma necessidade da Camara Municipal de Aquidauana, haja vista que nao
disponibilizamos de equipamentos e mao de obra especializada para tal.

1.1. Classificacdo quanto ao acesso
Nos termos da Lei n° 12.527, de 18 de novembro de 2011, (Lei de acesso a informag&o), o
presente Estudo ndo se classifica como sigiloso.

Il - Descricdo dos requisitos necessarios e suficientes a escolha da solucao, prevendo
critérios e praticas de sustentabilidade

2.1. Especificacao (detalhamento)
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Trata-se de contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo dos servicos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execucao interna,
a intermediacéo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de acbes publicitarias junto
a publicos de interesse.

Também integram o objeto da futura contratacdo, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, relacionados a execugao dos contratos;

b) a producéo e a execucao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia
e ndo midia, criados no ambito dos contratos; e

c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das acdes
publicitarias.

A contratacdo dos servigos, mencionados acima, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar

e orientar o publico em geral.

O planejamento, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acdes publicitérias, tanto
nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunica¢do e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericao, analise e otimizagao de resultados.

As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das

pecas ou campanhas publicitérias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacdo das

mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuracao e avaliacao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada
a inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.
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Os servigcos nao abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de relagdes publicas,

de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

Nao se incluem no conceito de patrocinio, os projetos de veiculagdo em midia ou em
plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

Para a prestagcdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante

denominada agéncia, licitante ou contratada.

Os servigos objeto da futura contratagao serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificacao
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da
Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissao de

mensagens publicitarias.

Briefing, documento no qual sdo registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as
informacdes necessarias e suficientes para subsidiar a elaboracdo de proposta técnica em um

processo licitatério ou a proposicao de acao durante a execugdo do contrato, consta do ANEXO 1.

2.2. Do critério escolhido

A contratacdo que se pretende no presente estudo diz respeito a servicos de carater
predominantemente intelectual que devem ser licitados com a adoc¢do dos tipos de licitacdo
técnica ou técnica e preco, conforme os preceitos contidos nos arts. 45, § 4° e 46 da Lei n°
8.666/1993, bom como no art. 5° da Lei n°® 12.232/2010.

Neste sentido, a escolha pelo critério técnica e preco, além de se mostrar adequado a
legislacao relacionada ao objeto, ainda atende a critério economicamente viavel.

Quanto aos percentuais entre a proposta técnica e o pre¢o, entendemos ser razoavel 70%
técnica e 30% preco, primeiramente por ser uma atividade eminentemente técnica, que envolve
criatividade, segundo em razdo 0s percentuais possiveis apresentarem pouca margem para
diferenciacéo, quais sejam:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
doSul (SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);
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b) Percentual de honoréarios pertinentes a supervisdo de producéo externa — servicos
deterceiros: taxa de Agéncia pela remuneracdo de 05% a 10% sobre o custo de
producdo realizada por terceiros ou custo efetivo dos servicos e suprimentos
contratados.

Por fim, os percentuais da proposta técnica em 70% e o pre¢co em 30% encontram respaldo
na jurisprudéncia e na doutrina como indices aptos a balizar a contratagdo em estudo.

2.3. Do Padrédo minimo de qualidade

Possuir qualificacdo técnica: Pela lei 12.232/2010, qualquer agéncia de propaganda que
pretenda contratar com a Administracao Publica deveré possuir certificado de qualificag&o técnica
de funcionamento como forma de assegurar a capacidade técnica e estrutural da agéncia. Serdo
aceitos certificados emitidos pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo, ou por
"entidade equivalente", legalmente reconhecida.

Segue em anexo Normas Padréo da Atividade Publicitaria, emitido pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padréo (Anexo II).

Bem como atender ao Codigo Nacional de Autorregulamentacédo Publicitaria, editado pelo
CONAR - Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria, que, mesmo desprovido de
forca legal, é admitido como instrumento de disciplina ética das atividades de propaganda no Pais,
guardando-se a possibilidade de discussdo de casos que se mostrem passiveis de novos
entendimentos entre as partes e, por fim, pelo Cadigo de Etica dos Profissionais de Propaganda.

Possuir estrutura fisica e de pessoal compativel com o mercado no qual atua, inclusive
guanto ao uso competente de pesquisas de midia.

2.4. Da proposta técnica
Os critérios de avaliacdo das propostas técnica estdo discriminados no ANEXO IIl.

2.5. Habilitag&o (qualificac&o técnica e econdmico-financeira)

2.5.1. Qualificacao técnica

2.5.1.1. Declaracao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto da

Tomada de precos, representados, no minimo, pelas atividades descritas no objeto;

2.5.1.2. Certificado de qualificacao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo
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das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢Bes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no 81° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

1) o certificado de qualificacéo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para a filial; e

2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitacéo.

2.5.2. Qualificagdo econdmico-financeira

2.5.2.1. Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacgéo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

2.5.2.2. Balancgo patrimonial e demonstra¢des contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacao financeira da licitante, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, que comprove a boa situacao financeira da
empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés)
meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo.

2.6. Classificacdo dos servigcos

Publicidade é a forma ndo pessoal e indireta de divulgacdo de informacdes e de difusdo
de ideias, por meio de agbes de comunicag¢do de midia e ndo-midia.

Neste sentido, 0 servigo possui natureza intelectual, intangivel e indivisivel, que nédo se
enquadra no conceito de bens e servicos comuns.

Entende-se como servigos de natureza intelectual aqueles em que a arte e a racionalidade
humana sejam essenciais para a sua satisfatéria execucao. Este servi¢o ndo trata, pois, de tarefas
gue possam ser executadas mecanicamente ou segundo protocolos, métodos e técnicas preé-
estabelecidos e conhecidos.

Diz-se indivisivel, por ndo ser cabivel sua fragmentacdo, em vista de ndo se estar
contratando itens isolados de um catalogo de produtos e servi¢os e sim a inteligéncia da agéncia
prestadora do servico, que utilizara uma composicdo de materiais e midias dentro de um
planejamento de comunicacado para a divulgacdo de uma ideia, produto ou servico.

Vale ressaltar a importdncia da caracterizacdo deste servico como de natureza
continuada, visto que a sua interrupcao poderd trazer prejuizo a Camara Municipal, no que tange
ao atingimento dos objetivos de promover a divulgacéo de informacdes relevantes e de interesse
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publico relacionado a sua atuagéo, de forma clara e objetiva, conforme explanado no item I.
Assim, a prestacao dos servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de

propaganda, tem carater de prestagdo de servicos continuos, nos termos do art. 57, inciso Il, da
Lei Federal n° 8.666/93.

A contratagdo vai prever a prestacdo dos servigcos sem a utilizacdo de mao de obra com
dedicacgéo exclusiva.

Os servigos a serem prestados a Camara Municipal de Aquidauana utilizardo recursos
humanos e materiais exclusivos da futura contratada, incluindo suas dependéncias.

2.7. Vigéncia contratual

A vigéncia do futuro instrumento contratual serd de 12 (doze) meses, podendo ser
prorrogado nos termos do previsto no art. 57, inciso Il, da Lei Federal n® 8.666/93, por acordo
entre as partes.

Por tratar-se de servicos executados de forma continua, a duracdo dos contratos néo
estard vinculada a vigéncia das dotacdes orcamentarias e podera abarcar a execucdo de
despesas referentes a dois exercicios, desde que respeitado o valor global do contrato e das
dotacdes de cada exercicio.

2.8. Prazo de entrega ou prestacéo do servico

Os servicos serdo prestados conforme as demandas e solicitagdes da Camara Municipal
de Aquidauana-MS.

2.9. Condicbes de pagamento
O pagamento sera realizado em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo da nota fiscal,
devidamente atestada pelo fiscal do contrato e acompanhada das certiddes de regularidade fiscal

e trabalhista e demais documentos pormenaorizados no Termo de Referéncia.

2.10. Responsavel pela fiscalizagdo contratual

A fiscalizacdo contratual sera realizada pela diretora da Camara Municipal, Senhora
Priscila Nogueira da Silva Ferreira.

111 - Levantamento de mercado, que consiste na prospeccdo e andlise das alternativas
possiveis de solu¢des, podendo, entre outras opgoes:
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a) ser consideradas contratacgdes similares feitas por outros 6rgaos e entidades, com objetivo
de identificar a existéncia de novas metodologias, tecnologias ou inovacGes que melhor
atendam as necessidades da administracao; e

b) ser realizada consulta, audiéncia publica ou dialogo transparente com potenciais
contratadas, para coleta de contribuiges.

Ao efetuar o levantamento de mercado, a equipe de planejamento da contratacao
pdde perceber que ha quantidade consideravel de empresas que atendam aos requisitos
definidos até entdo, de forma que a competicdo ndo se restrinja a um pequeno ndmero de
participantes.

Conclui-se ainda que, o0 modo de contratacdo de apenas uma empresa, sob demanda,
traduz-se na melhor solucdo para o tipo de contratagdo em tela, tendo em vista que o volume
mensal de servicos € considerado pequeno.

Foi feito um levantamento de mercado para determinar o procedimento licitatorio a ser
adotado, optamos pela modalidade TOMADA DE PRECOS, do tipo “técnica e preco”, a ser
executado por execucdo indireta, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

IV - Descricdo da solugdo como um todo, inclusive das exigéncias relacionadas a
manutencdo e a assisténcia técnica, quando for o caso, acompanhada das justificativas
técnica e econémica da escolha do tipo de solucéao

O servigo de publicidade prestado por uma agéncia € definido como o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepc¢ao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa e a distribuicdo de acdes publicitarias junto a publicos de interesse.

Tal conjunto, também denominado de campanhas publicitarias caracterizam se por acées
com o objetivo de promover uma marca, um produto, um servico ou uma ideia. Esse conjunto
inclui anuncios e pecas em diferentes meios de comunicagao.

Esse conjunto de pegas e materiais serdo concebidos pela agéncia com intuito de atingir
o0 objetivo de comunicacdo proposto. E importante que as acdes usem a mesma linguagem e
sigam um mesmo planejamento. Ou seja, a campanha é uma estratégia de uso de recursos
e meios publicitarios com objetivo Unico. Tipicamente, uma campanha utiliza diversas taticas e
meios, cada qual com suas caracteristicas e objetivos especificos, levando em consideracdo os
publicos que se deseja atingir.

Assim, a descricdo da solugdo como um todo contempla a contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, sendo que, 0 servico a ser
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contratado ser& prestado por uma Unica agéncia.

V - Estimativa das quantidades a serem contratadas, acompanhada das memorias de
calculo e dos documentos que lhe ddo suporte, considerando a interdependéncia com
outras contratacdes, de modo a possibilitar economia de escala

Cumpre informar que com base nas informacgdes levantadas mediante a apuragédo dos
elementos trazidos acima, ndo ha que se falar em quantidades /unidades, tendo em vista tratar-
se de servicos que serdo executados sob demanda, designando-se a verba destinada a cada
demanda, respeitando o orgamento anual para tipo de servico em questéo.

N&o consta nos arquivos da Céamara Municipal de Aquidauana, nenhum registro
administrativo similar ao objeto pretendido para contratacdo, dessa forma nao sera possivel a
apresentacéo da série historica do consumo a partir de dados de contrata¢des anteriores.

Diante do exposto, a estimativa das quantidades a serem contratadas foi definida em 12
(doze) meses, sendo analisadas contratacdes similares de outros 6rgaos da administracdo publica,
como Prefeitura Municipal de Aquidauana e o Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso do
Sul. Ademais, foi considerada ainda a disponibilidade orcamentéaria para esta acdo e a demanda de
comunicacao.

VI - Estimativa do valor da contratacdo, acompanhada dos precos unitarios referenciais,
das memdarias de calculo e dos documentos que lhe ddo suporte, que poderdo constar de
anexo classificado, se a administragcdo optar por preservar o seu sigilo até a conclusao da
licitacdo

Estimativas do valor da contratacdo, esta relacionada diretamente ao prazo e a natureza dos
servigos a serem contratados. Pela particularidade e amplitude das quantidades a serem contratadas,
bem como a auséncia de um histdrico que permita realizar essa previsibilidade, optou-se por estimar
um contrato para doze meses, com a possibilidade de aditamento. Assim sendo avaliando contratos
correlatos do Tribunal de Contas, Prefeitura Municipal de Aquidauana, Camara Municipal de
Chapadao do Sul e Camara Municipal de Sao Gabriel D’oeste, todos no Estado de Mato Grosso do
Sul.

Ademais, utilizaremos como referéncia de preco os valores adotas pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul, ano de 2021, cuja copia consta do
anexo V, para os seguintes itens:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
doSul (SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);
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b) Percentual de honoréarios pertinentes a supervisdo de producao externa — servicos
deterceiros: taxa de Agéncia pela remuneracdo de 05% a 10% sobre o custo de
producdo realizada por terceiros ou custo efetivo dos servicos e suprimentos
contratados.

Esclarecendo-se que, ndo fora realizada contratacdo similar ao objeto pela Camara
Municipal nos ultimos anos.

E ainda, considerando a disponibilidade orcamentaria da Céamara Municipal de
Aquidauana para esta acdo e a demanda de comunicagdo do 6rgdo, a estimativa do valor da
contratacdo sera de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), para um periodo de 12 (doze) meses.

VII - justificativas para o parcelamento ou ndo da solugéo, se aplicavel

O desenvolvimento da solucdo escolhida para o ndo parcelamento do objeto, observadas as
as especificagdes e particularidades do objeto, bem como a técnica e economicidade que ndo os

torna viaveis.

A licitagdo de servigos de comunicagdo visa a contratacdo de empresa especializada na
prestagdo de servicos de publicidade, ndo de profissionais dessas areas e nem mesmo de itens
isolados de produtos e servigos, na medida em que esses fazem parte de um todo, que caracteriza
0 objeto contratual, e devem ser estrategicamente combinados, conforme as especificidades de
cada demanda caracterizando, dessa forma, uma correlacdo inerente aos servicos de
comunicagao.

Dessa forma, o parcelamento poderia gerar prejuizo ao conjunto da prestacdo dos
servigos. A simples coexisténcia de mais de uma empresa em um processo de construcao de
uma solugdo de comunicagdo traria dificuldades a execucgdo, pois cada uma poderia deter
informagdes decorrentes do item sob sua execucgdo e perder a visdo global da problemética da

contratante e das possibilidades de atuagéo.

Em regra, conforme § 1° do art. 23 da Lei n° 8.666/93, os servigos deveréo ser divididos
em tantas parcelas quantas se comprovarem técnica e economicamente viaveis, procedendo-se
a licitacdo com vistas ao melhor aproveitamento dos recursos disponiveis no mercado e a
ampliacdo da competitividade sem perda da economia de escala. O disposto, no entanto, ndo se
aplica na presente demanda, por ser uma contratacdo de carater intelectual.

Portanto o servico em questao é indivisivel, por ndo ser cabivel sua fragmentagdo, em
vista de ndo se estar contratando itens isolados de um catalogo de produtos e servi¢os e sim a
inteligéncia da agéncia prestadora do servico, que utilizard uma composicao de materiais e midias
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dentro de um planejamento de comunicacéo para a divulgagédo de uma ideia, produto ou servico.
VIII - contratacdes correlatas e/ou interdependentes
A futura contratacdo nao requer contratacdes correlatas e/ou interdependentes.

IX - Demonstracdo do alinhamento entre a contratacdo e o planejamento do 6rgdo ou
entidade, identificando a previsdo no Plano Anual de Contratagdes ou, se for o caso,
justificando a auséncia de previsao

A futura contratagéo estd devidamente alinhada ao Plano Plurianual do Municipio.

X - resultados pretendidos, em termos de efetividade e de desenvolvimento nacional
sustentavel

A Camara Municipal de Agquidauana/MS utiliza a publicidade e a propaganda como meios
auxiliares importantes na divulgacao de suas atividades junto a sociedade e a comunidade
aguidauanense. Por meio de campanhas e esfor¢os individualizados e pontuais, o legislativo tem
conseguido demonstrar a sociedade sobre a importancia de determinados procedimentos, sobre
0 espaco que deve ser atribuido aos cuidados com a atencdo aos atos e sobre a necessidade de
dar transparecia aos trabalhos realizados, para aperfeicoar o modelo de acesso a informagéo
existente no pais. A contratagdo de uma agéncia de publicidade, que consiga agregar em seus
produtos qualidade técnica a menor custo, trara ganhos para a instituicao por oferecer condi¢cdes
que permitirdo dar ainda maior visibilidade aos temas das campanhas e o uso racional dos
recursos destinados a este fim.

Em pesquisa ao sitio do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/), verificamos que, o Municipio de AQUIDAUANA,
possui populagéo estimada de 48.029 habitantes, sendo grande parte na zona rural, haja vista
este mesmo Instituto demonstra a grande extenséo territorial deste municipio é de 17.087,021
kmz2,

Ademais, cada contratacdo deve ser analisada de acordo com as particularidades do objeto
envolvido. Ora, no presente processo, fator determinante é a analise do mercado local envolvido
e dos meios que serdo utilizados para se chegar ao objetivo final do procedimento, qual seja,
levar ao conhecimento da populacdo assuntos de seus interesses.

@) site eletronico do IBGE
(https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ms/aquidauana/pesquisa/23/474277detalhes=true), tras
consigo interessante, no Ultimo censo realizado no ano de 2010, relata que na zona rural do
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Municipio de Aquidauana-MS, apenas 54 (cinquenta e quatro) municipio possuem internet, o
que dificulta o acesso a informacdo dos moradores.

Neste mesmo sentido, nota-se que 0 acesso as estacdes de radio pela populacéo rural chegam

no ano de 2010 a 2.109 (dois mil cento e nove) domicilios que tem acesso a este canal de
informacao.

No Municipio de Aquidauana existem 03 (trés) radios, sendo elas: FM AMERICA, INDI

FM, FM AVENIDA. Bem como, existem dois jornais impressos JNE e O PANTANEIRO.
Desta forma, verifica-se que, 0 montante a ser utilizado devera ser adequado ao atingimento da
populacdo como um todo.

Em virtude da necessidade do Legislativo Municipal de contar com apoio e ferramentas de
planejamento, conceituacdo, concepcgédo, criagdo, execucao interna, intermediacdo, supervisdo
da execucédo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
a contratacdo de uma empresa de publicidade trara os seguintes beneficios:

Suporte técnico e operacional competente e adequado para o planejamento, a criacdo e
o desenvolvimento de estratégias publicitarias;

Condicdes de contar com servigos capazes de fornecer produtos e servigos nas areas de
publicidade e de propaganda com agilidade e com qualidade, o que contribui para
gualificar a imagem da instituicdo junto a sociedade;

Possibilidade de obter descontos importantes para os orcamentos das campanhas e
acOes pontuais com base em negociacées com fornecedores e empresas do mercado
publicitério e de comunicacéo;

Melhor qualidade das ag¢des pontuais e das campanhas publicitarias implementadas pela
Casa de Leis devido a capacidade da empresa fornecedora de oferecer o trabalho de
profissionais experientes e competentes no atendimento das demandas da Cémara
Municipal;

Maior agilidade na conclusdo das pecas publicitarias e mesmo das estratégias
relacionadas, em virtude do conhecimento das ferramentas disponiveis no mercado pelos
técnicos disponibilizados para o atendimento da Casa de Leis;

Producado de pecas e campanhas atentas as exigéncias de padrdes e parametros preé-
estabelecidos, que auxiliardo a manter os servidores, bem como a sociedade em geral,
devidamente informada sobre temas, acdes e debates de interesse para a transparéncia
publica e o exercicio financeiro.

Beneficios indiretos:
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e Os servicos a serem contratados serdo de fundamental importancia para manter a
continuidade das tarefas executadas pelo Legislativo Municipal, otimizagdo dos servigos,
satisfacdo da populacdo com os trabalhos executados, rapidez no atendimento.

A conexao entre a contratacdo e 0 planejamento existente: A contratacdo de agéncia de
publicidade por meio de licitacdo na modalidade Melhor Técnica e Preco estd em consonéancia
com o planejamento das atividades para o setor de comunicacao dentro da Camara Municipal no
periodo, definidas com o intuito de garantir o atendimento das necessidades da instituicdo no que
diz respeito ao uso estratégico das ferramentas de comunicagéo publicitaria.

A responsabilidade por desenvolver estratégias eficientes para atingir os objetivos do
Legislativo Municipal sera transferida para a agéncia de publicidade e propaganda, enquanto a
vocé caberd apenas se preocupar com 0s resultados da campanha. Isso se faz por meio da
experiéncia dos profissionais envolvidos e a capacidade da agéncia de olhar para os seus
objetivos e determinar quais sdo os melhores meios de impacta-los. Trata-se de algo muito mais
complexo de fazer quando se cuida sozinho do proprio marketing. Para que ela ocupe esse
espaco, ter uma estratégia de publicidade e propaganda bem montada é fundamental, para
demonstrar a transparéncia das atividades realizada pela Casa de Leis.

Neste sentido, contratar uma agéncia de publicidade e propaganda pode representar uma
economia significativa, pois as elas costumam trabalhar com grandes pacotes de uso, em que o
custo de suas ferramentas € diluido entre seus diversos publicos. Uma das maiores vantagens
de contratar uma agéncia é que se trata de um investimento com custo-beneficio, pois conseguira
obter resultados melhores com as novas campanhas, significando maior abrangéncia e
alcancando a transparéncia necessaria do que é realizado.

Xl - providéncias a serem adotadas pela administracdo previamente a celebracdo do
contrato, inclusive quanto a capacitacao de servidores ou de empregados parafiscalizacao
e gestdo contratual ou adequacéao do ambiente da organizacéo

Serdo realizadas as acdes previstas na Legislacdo; quanto a adaptacdes para
operacionalizada do objeto a ser contratado ndo havera necessidade nenhuma adaptacao as
dependéncias da Camara Municipal de Aquidauana-MS.

Xl - possiveis impactos ambientais e respectivas medidas de tratamento

Respeitados os principios da razoabilidade e da proporcionalidade, a empresa a ser
contratada devera adotar praticas de sustentabilidade e de natureza ambiental no fornecimento
dos servigos, observando, no que for cabivel, o Decreto n°® 7.746/2012, que regulamenta o art. 3°
da Lei no 8.666/1993, para estabelecer critérios, praticas e diretrizes para a promoc¢ao do
desenvolvimento nacional sustentiavel nas contratacdes realizadas pela Administracdo Publica
Federal.
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XIIl — Gerenciamento de risco

RISCO

ACOES

PLANEJAMENTO

Instrucdo Processual Deficitaria

Disseminagédo e Uso das boas praticas de
Contratacdo da Agéncia

PRODUCAO

Pedidos de
esclarecimentos/impugnacdes ao
edital que alterem o Instrumento
Convocatorio

Ajuste e republicacéo do edital

Apresentacdo de Recurso

Reabertura do certame, com aproveitamento de
todos os atos ndo comprometidos

Empresa recusar a assinar o0
contrato

Convocacao da proxima empresa classificada para
assumir o contrato.

Abertura de processo de sangéo

EXECUCAO TECNICA DO
CONTRATO

Descumprimento de clausulas

contratuais

Fiscalizacdo preventiva e ostensiva da execugdo
dos servigcos

Abertura de Processo de Sancéo

No caso de atraso superior ao aceitavel conforme
definicdo contratual, Resciséo e convocagéo da
proxima empresa classificada para assumir o
contrato

Pagamentos conforme resultado

N&o Prorrogacédo do Contrato

Participacdo conjunta e reiterada de
mesmos fornecedores em
procedimentos de subcontratacéo

Institua rotina para identificar a participacéo
conjunta e reiterada de mesmos fornecedores em
procedimentos de subcontratacdo, realizando
verificacao a respeito dos relacionamentos
comerciais destes nas bases de dados disponiveis.

Estabeleca Manual de Procedimentos e adote
rotinas, na fiscalizacéo e gestado dos servicos de
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publicidade e propaganda, para: realizar pesquisa
de precos prévia a autorizacdo para realizacdo das
acOes de propaganda e publicidade e verificar o
cumprimento das clausulas contratuais pela
agéncia de publicidade contratada, em especial, se
estdo sendo encaminhados mensalmente o
relatorio das despesas de producéo e veiculacao
autorizadas no més anterior e o relatorio dos
servicos em andamento.

XIV - posicionamento conclusivo sobre a viabilidade e razoabilidade da contratagéo

Diante dos estudos realizados, a futura contratacao de agéncia de publicidade, nos moldes
aqui delineados é considerada viavel para atender a demanda de publicidade da Camara
Municipal.

XV — ANEXOS

| - BRIEFING

Il - NORMAS PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA, EMITIDO PELO CENP - CONSELHO
EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

Il - CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICA

IV — CONTRATACOES DE OUTROS ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA PARA
PARAMETRO

V — TABELA DE REFERENCIA DO SINAPRO MS - 2021

Aquidauana-MS, 13 de setembro de 2021.

O presente estudo técnico preliminar foi elaborado pela seguinte equipe de planejamento da
contratacao:

Ana Maria de Souza Dufles Pinto de Souza

Priscila Nogueira da Silva Ferreira

Aprovado por:
Wezer Alves Rodrigues — Presidente da Camara Municipal
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SUBANEXO I
BRIEFING

1. Identificacao

Contratacdo de empresa especializada na execucdo de distribuicdo de publicidade
legal impressa e/ou eletrénica em veiculos de comunicacéo, para publicacdo de avisos de
licitagbes e outros pertinentes a Camara Municipal de Aquidauana - MS, conforme
condigbes, quantidades e exigéncias a serem estabelecidas no Estudo
Técnico Preliminar e Termo de Referéncia.

2. A Cidade de Aquidauana — MS

A histdria que registra a data de 15 de agosto de 1892 como o inicio do povoamento de
Agquidauana insere-se num espaco fisico e humano marcado por parcos registros de quatro séculos
anteriores. Isso porque os primeiros colonizadores que por aqui passaram, teriam sido os espanhois,

por volta do século XVI.

Marcaram sua presenca aqui antes mesmo da comitiva comandada pelo major Teodoro
Paes da Silva Rondon, que trouxe consigo fazendeiros e pessoas vindas da Vila de Miranda e regiao,
cujo projeto expansionista intencionava fundar um povoado a margem esquerda do Rio

Aquidauana.

Alguns estudiosos definem o ano de 1600 como uma das referéncias mais longinquas da
presenca de colonizadores na regido. Neste ano, Ruy Dias de Guzman fundou o povoado de
Santiago de Xeres, as margens do Rio Mbotetey, conforme denominacdo dada pelos Guaranis e

que queria dizer rio sinuoso.
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Mais tarde veio a chamar-se Aquidauana. Foram, porém, poucos anos de historia, pois
em 1632 a povoacao foi destruida por forca das investidas de indigenas e dos bandeirantes paulistas.
Quanto aos moradores do povoado, alguns seguiram de volta a Assunc¢do no Paraguai; outros se

juntaram aos Bandeirantes e se estabeleceram no atual Estado de Sao Paulo.

O segundo momento de coloniza¢do as margens do piscoso rio se verificou em 1776,
guando o explorador Jodo Leme do Prado visitou as ruinas da antiga povoacdo. Foi uma presenca
temporaria, mas suficiente para registrar a presenca de laranjeiras e limoeiros na regido. "Tal era a

abundancia que formavam verdadeira mata”, registram cronicas mais antigas.

Foi em torno da pecudria que a regido, mais tarde, comecou a ser, gradativamente,
povoada. A necessidade de um local apropriado para as embarcacdes que navegavam pelo rio
Miranda e que fosse mais préximo de Nioaque e de Campo Grande, referéncias populacionais mais

densas, motivou a fundacdo da nova vila.

Registram os anais que a 15 de agosto de 1892, "A convite do prestimado cidadao major
Theodoro Paes da Silva Rondon, dirigiram-se para a margem do rio Aquidauana diversos
fazendeiros e pessoas residentes na Villa Miranda. Essa reunido tinha pér fim a escolha do local e
do nome da nova povoacdo e a constituicdo de uma comissao que proveria a todas necessidades
reclamadas”. Reuniram-se para ato cerca de 40 cidadaos, na regido onde hoje situa-se a Praca Nossa

Senhora Imaculada Conceicdo.

A opcao pelo nome "Aquidauana” revela a influéncia da cultura indigena em vérias
regides de Mato Grosso do Sul, que tem diversos municipios nominados com termos comuns a

etnias indigenas. Segundo a toponimia Guaicuru o termo denomina rio estreito, fino.

O nome "Aquidauana” aparece em mapas datados do século XVII, pelo menos 200 anos
antes da fundacdo do povoado. "A Ata foi lavrada sobre uma manta de couro, no ch&o, pois ali s6
havia solidao e exuberante vegetagao”, registra o relato de S. Cardoso Ayala e F. Simon, datado de
janeiro de 1914. Segundo o texto a comissdo elegeu presidente e "thesoureiro” — Theodoro

Rondon e o coronel Jodo d’Almeida Castro - que acumularam as funcdes fiscais.
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Essa comissao também organizou 0S estatutos.
"Nesta época o lugar era um completo sertdao, nada existindo”, registram os anais. Trés anos depois,
porém, o0 povoado ja dava os primeiros sinais de prosperidade. "A partir de 1893, sucederam-se 0s
ranchos, uns apds outros, e foi-se formando assim um agrupamento de expressdo social”, registra
o "Resumo Historico e Estatistico de Aquidauana”, um dos poucos documentos disponiveis nos

arquivos do municipio sobre suas origens.

2.1.Formacgao Administrativa

Elevado a categoria municipio e distrito com a denominacdo de Aquidauana, pela Lei
Estadual n° 467, de 18-12-1906, desmembrado do municipio de Miranda.
Sede na Freguesia Alto Aquidauana. Constituido do distrito sede. Instalada em 03-05-1907.

Elevado & categoria de comarca, pela lei n° 549, de 20-07-1910.
Em divisdo administrativa referente ao ano de 1911, o a vila é constituida o distrito sede.
Elevado a condicao de cidade com a denominacgdo de Aquidauana, pela lei estadual n® 772, de 16-
07-1918.

3. Camara Municipal de Aquidauana

A Camara Municipal de Aquidauana Estado de Mato Grosso do Sul, é, composta por treze
vereadores e tem funcgdes legislativas, atribuicbes para fiscalizar e assessorar o Poder
Executivo, competéncia para organizar e dirigir seus servicos internos, elaborar leis, sobre
todas as matérias de competéncia do Municipio, sejam os projetos do Poder Executivo ou do

Poder Legislativo, respeitando as reservas constitucionais do Estado e do Pais.

A atuacdo mais importante do vereador € dobre a discussdo de leis, que ditam a vida

administrativa da municipalidade e o atendimento dos superiores interesses da comunidade.

Outra manifestacgéo politica pessoal de corrente da funcéo de vereador refere-se ao seu trabalho

de oferecer sugestdes denominadas: mogdes, requerimento e indicacgdes.
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As sessOes ordindrias da Camara Municipal de Aquidauana/MS, ocorrem no
plenario s quartas feiras, com inicio as 08 horas e 30 minutos e com término previsto para as
10 horas e 30 minutos, onde devido ao cenario atual da pandemia e suas restri¢oes, as sessdes
estdo sendo transmitidas via a rede social facebook. A presenca de publico ndo esta sendo
permitida, haja vista, ao combate e ndo proliferacdo da pandemia.

3. A campanha

A valorizar a cidadania, fomentar a cultura, aproximar a populagdo aquidauanense do

Poder Legislativo municipal afim de conhecer de perto seus anseios, suas necessidades.

Este € o objetivo principal da politica de comunicacdo da Camara Municipal de
Aquidauana/MS.

E importante, ent&o, que os cidaddos aquidauanenses estejam bem informados com
relag@o aos projetos que transitam na casa de leis, sobre a importancia do Poder Legislativo no

sentido de representar a populacéo junto ao Poder Executivo.

4. Desafio da Comunicacédo

O objetivo principal desta campanha publicitaria € o de estreitar o relacionamento da
comunidade com seus vereadores, convidando as pessoas a exercerem a cidadania, participarem
das sessbes da Camara, conhecer os projetos e as importantes funcdes desta casa de leis. Desta
forma, é importante a valorizacdo dos cidadaos aquidauanenses residentes em todas as regides
da cidade, para que sintam-se parte do Poder Legislativo e, desta forma, participem ativamente

das atividades propostas pela instituicao.

5. PuUblico Alvo

Cidad&os aquidauanenses de todos os niveis escolares, homens e mulheres das mais
distintas classes sociais, assentamentos, aldeias indigenas, enfim, todos. Pessoas que conhecem ou
desconhecem as funcdes e os projetos da Camara Municipal de Aquidauana.
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6. Periodo de Veiculagdo da Campanha Simulada
Periodo de 30 (trinta) dias.

7. Verba Disponivel para veiculacdo e producéo (valores de tabela)

R$ 41. 666,66 (quarenta e um mil seiscentos e sessenta e seis reais e sessenta e seis

centavos), mensais estimados, pelo periodo de doze meses.

Agquidauana-MS, 13 de setembro de 2021.

Ana Maria de Souza Dufles Pinto de Souza

Priscila Nogueira da Silva Ferreira

Aprovado por:
Wezer Alves Rodrigues — Presidente da Camara Municipal




ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

ANEXO II

Conselho Executivo das Normas-Padrao

Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria



DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE
ANUNCIANTES, AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
VEICULOS DE COMUNICAGADO,

FRENTE A LEI N° 4.680/65 E AOS DECRETOS N° 57.690/66 E
4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicacdo sdo parceiros indissociaveis,
numa atividade de fundamental importancia para a economia de mercado e para a sociedade
moderna,;

b)  que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a
liberdadede expressao, nos termos do artigo 5°, inciso IV da Constituicdo Federal;

¢)  que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimentoem marketing e em comunicacdo de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada a diminuicéo dos custos de transacéo do relacionamento entre Anunciantes,
Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicacao;

d) que, aLein®4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
serd regida pelos principios e normas do Codigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante e
de ordem publica nédo s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solucfes impostas
aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se correlacionam (Anunciantes
e Veiculos de Comunicagao).

As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA — Associacao
Brasileira de Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidadee FENAPRO — Federag&do Nacional das Agéncias de Propaganda),
dos Jornais diarios de circulacdo paga (ANJ — Associacdo Nacional de Jornais), das
Revistas (ANER — Associacdo Nacional de Editoresde Revistas), das emissoras de Radio e
Televisdo, (ABERT — Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo), das

emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA - Associacdo Brasileira de
Telecomunicagbes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre
representados pela Central de Outdoor, firmam o] presente Acordo,

destinado a  auxiliaro seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente
instrumento, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria a nova realidade normativa e
econdmica vigente no mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado
orgéo orientador dos agentes deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-
Padréo.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Basicos

2. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relacdes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relacdes entre Veiculos e Agenciadores Autbnomos

6. Das Préticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria



7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposi¢des Gerais e Transitdrias

Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
guanto naletra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicacdo representados pelas
entidades signatérias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120 (cento e
vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em vista 0
disposto no art. 17 daLei n°® 4.680/65.

Eventuais adesdes ap0ds o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracéo prévia de
sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Sao Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associagéo Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo.

Claudio Santos
ABTA — Associagéo Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER — Associacdo Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nano6 Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.



Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda.




NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

. Conceitos Basicos

. Das Relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

. Das Relacgbes entre Agéncias e Veiculos
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1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: é, nos termos do art. 2° do Dec. n° 57.690/66, qualquer
forma remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um
anunciante identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: é, nos termos do art. 8° do Dec. n° 57.690/66, empresa, entidade
ou individuo que utiliza a propaganda.

1.3 Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art. 6° do Dec. n°
57.690/66, empresa criadora/produtora de conteudos impressos e audiovisuais especializada
nos métodos, na arte e na técnica publicitérias, através de profissionais a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicacéo, por ordem e conta de
Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servi¢os
e imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizacdes ou instituicdes a
que servem.

1.4 Veiculo de Comunicacao ou, simplesmente, Veiculo: é, nos termos do art. 10° do Dec.
n° 57.690/66, qualquer meio de divulgacéo visual, auditiva ou audiovisual.

1.5 Fornecedor de Servi¢os ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou juridica
especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos necessarios ao
estudo, concepcdo e execugdo da publicidade, em complementacdo ou apoio as atividades da
Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo Veiculo,
sujeita a sua disciplina e hierarquia, com a funcdo de intermediar a venda de espaco/tempo
publicitario.
1.7 Agenciador Auténomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio com
Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do
Anunciante.

1.8 Balcdo de Anuncios: € a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador
Autdnomo,que capta publicidade para distribuicdo aos Veiculos de Comunicacao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: € a pessoa juridica ou fisica
especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista publica de precos dos Veiculos de
Comunicacao, ja deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padréo de Agéncial ou simplesmente Desconto Padrdo: é a remuneragéo da
Agéncia de Publicidade pela concepcéo, execucéo e distribui¢do de propaganda, por ordem e
conta de clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado pelas Normas-Padrao,
calculado sobre o “Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: € a remuneragédo do Veiculo de Comunicacdo, resultado da diferenca
entre o “Valor Negociado” e 0 “Desconto-Padrao”.

1.13 “Fee”: é 0 valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos
termos estabelecidos pelas Normas-Padréo, independente do volume de veiculagGes, por
servicos prestados de forma continua ou eventual.



! Fundamentos legais: art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n° 57.690, de 1966 e
art. 19 da Lei n°® 12.232, de 2010.

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE
PUBLICIDADE,ANUNCIANTES E
VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um sé tempo, de natureza
profissional, comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia técnica
por meio da qualificacdo profissional e da diminui¢cdo dos custos de transagdo entre si,
observados 0s principios deste instrumento, a ética e as boas préaticas de mercado, incentivando
a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espago, seu tempo e seus servi¢cos com base em precos
de conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negocios que 0s Anunciantes lhes
encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através de Agéncias. E licito
que, sobre esses precos, os Veiculos oferecam condicdes ou vantagens de sua conveniéncia,
observado o disposto no item 2.3. destas Normas-Padrdo.

23 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relacdo entre o
Anunciante e o Veiculo. Na presenca dessa relacdo, o Veiculo deve comercializar seu
espaco/tempo ou servicos através da Agéncia, nos termos do paragrafo Unico do artigo 11 da
Lei n®4.680/65, de tal modo que fique vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do
oferecidoatravés de Agéncia;

(b) 2 Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo
Veiculo.

2.3.1 E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia de
Publicidade, esta fara jus a remuneracao, observadas as disposi¢cOes estabelecidas em
contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a
aquisicdo de espaco, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de
Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacao atuara sempre por
ordem e conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a 2.4.1.3.

24.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo,



nos prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo
perante um e outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da
Agéncia dePublicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento
comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria
dos valores que lhes sdo encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para
pagamento dos Veiculos e Fornecedores de servicos de propaganda, fica
estabelecido que, na eventualidade da Agéncia reter indevidamente aqueles
valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera suspenso ou
cancelado seu Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, 0 Anunciante podera repassar por
meio do Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado
que nesta hipdtese o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita
prépria a parcela correspondente ao “Valor Faturado™?

243 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, 0 Anunciante,
podera efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e
ao “Desconto-Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e art. 11 do
Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracdo destinada a Agéncia
de Publicidade pela concepcéo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com 0s custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-
se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagcdo Técnica”, conforme o art. 17,
inciso | alinea “f” do Decreto n° 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrao de agéncia”
ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios que encaminhar ao
Veiculo por ordem e conta de seus Clientes.

2.5.1.1  No caso de relagdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual sera fixado pelos veiculos de acordo com o que dispbe o art.
113,da Lei n° 4.680/65, independentemente de qualquer recomendacio do CENP,
observadoo disposto no art. 74 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificacdo Técnica” serd valido pelo periodo de 1 (um)
a

5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovacdo atenderd ao disposto

no item 2.5.3 destas Normas-Padrao.

253 Serdo requisitos obrigatdrios para pleitear a certificacdo que a Agéncia
disponha, em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como de
um conjunto minimo de informagfes e dados de midia, cuja configuracdo esta
estabelecida no ANEXO “A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao
CENP terdo carater de informacgBes juradas, respondendo a Agéncia, seus
representantes legais e prepostos por sua integridade, veracidade e consisténcia.



2.53.1 A certificacdo sera precedida de analise das informacgdes juradas
prestadas pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e
exames com oobjetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A prética de perjdrio ou a apresentacdo de documentagéo inconsis-tente,
apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo CENP, dara
causa

2 Fundamento legal: art. 19 da Lei n°® 12.232, de 2010

3 Art. 11. A comisséo, que constitui a remuneracéo dos Agenciadores de Propaganda,
bem como o desconto devido asAgéncias de Propaganda, serao fixados pelos
Veiculos de Divulgacao sobre os precos estabelecidos em tabela.



a redugao do prazo de validade, a suspensao ou ao cancelamento do “Certificado
de Qualificacdo Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padrdo e a publicidade de
seus atos, 0 CENP devera divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade,
suspender ou cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo
circulares, publicando-as em boletins e no “web-site” para conhecimento dos
associados fundadores e institucionais, autoridades publicas e Veiculos de
Comunicacao.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servigos dos Fornecedores de
Informacdes de Midia e de Verificacdo de Circulacdo, para os efeitos do ANEXO
“A’,'

2.55 Competird ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacao

das Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor
publico, estes tém a obrigacdo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos
administrativos decorrentes) ao contratar espaco/tempo e servicos junto a Veiculos e
Fornecedores, diretamente ou através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela verificacdo
da regularidade da contratacdo. Emitida a autorizacdo, o Veiculo ou Fornecedor presumira que
a Agéncia atesta que a referida documentacéo é suficiente para amparar o pagamento devido.

2.7 Efacultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” com o respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas Normas-Padrao.

2.8 E facultada, como excecéo a regra do item 3.6.1, a negociagio entre Agéncia e Anunciante
dos honorarios sobre os servigos e suprimentos externos, desde que seja expressivo 0
investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia
contratada, bem comoque a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a da
producdo.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f” do Dec. n°® 57.690/66, é vedada a
contratacdode propaganda em condi¢fes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que importem
concorréncia desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as san¢fes previstas no
art. 74 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade competente, para a imposicao das
sangdes previstas na legislacdo aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
quanto na letra.

3. DAS RELACOES ENTRE
ANUCIANTESE AGENCIAS DE
PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padrdo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos, alem de
outros que constituam seu desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo
por ordem e conta do Cliente/Anunciante:



3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servi¢o a difundir, incluindo
a identificagdo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos
seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

3.1.2 Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito,
idéia, marca, produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilacéo;

3.1.3 Identificacdo e analise das idéias, marcas, produtos ou servi¢os concorrentes;

3.14 Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a
identificacdo e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao
mercado e a concorréncia;

3.1.5 Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens
epecas (Criacao) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das
pecas publicitarias (Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execucdo de Midia), e 0 no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboracdo com seu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o
Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de
resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca,
conceito ou idéia.

3.3 A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, do qual devera constar o prazo da prestacdo de servicos e 0s ajustes que as
partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-Padréo. O prazo
podera ser indeterminado, mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte
interessada a outracom, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relacédo
contratual, a Agéncia abster-se-a4 de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos, idéias,
marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com o Cliente; este, reciprocamente,
abster-se-a de utilizar os servigos de outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos,
idéias, marcas, produtos ou servigos; salvo convencao em contréario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulacdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos
servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacéo e
controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da
verba do Anunciante.

3.5 Nas transagdes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela
negociavel do “desconto padrao de Agéncia”, adotar-se-80 como referéncia de melhor prética
os parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrao.

3.6 Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deveréo
ser adequadamente orcados e requererdo prévia e expressa autorizagdo do Cliente para a sua
execucdo. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que séo executados pelo
pessoal e/ou com o0s recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e



ndo serad acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e 0s suprimentos externos terdo 0s seus custos or¢ados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
Anunciante. O Cliente  deverd pagar a  Agéncia  ‘“honorarios’  de
15%  (quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com
quaisquer Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante pagard a Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) € no
méaximo 10% (dez por cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia que 0s criou, observada a
legislagéo sobre o direito autoral.

3.8 Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execucdo, o
Cliente devera pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificagdo ou o cancelamento de
servigos ou suprimentos externos, observard as condicGes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo,e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados, como
ao ressarcimento das obrigacgdes irretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza
em caréater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada
pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneracdo através do “desconto padrdo de agéncia”, € facultada a
contratagdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de valor
fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto no item
2.9 destas Normas-Padrao.

3.101 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrao de agéncia”; de producdo externa, de producao
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relacfes
publicas, assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia
deveréa ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse
remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes,
contanto que 0s servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item
3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

3.10.3 Para adequagdo dos valores de remuneracdo de Agéncia através
de “fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as
normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisao, a cada 6 (seis) meses,
dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em
comparacdo aos valores orcados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que
tenham servido comoparametro para a fixagao dos valores do “fee”.

3.11 Nas contratacbes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera



Administrativa serdo considerados como departamentos de um s anunciante, para efeito de
aplicacdo dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padréo, ainda que 0s contratos sejam
celebrados

separadamente com cada Orgédo, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de economia mista
ououtro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas 0 Municipio, o Estado e a
Unido.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversdo da parcela do “desconto de agéncia”, de
que tratam ositens 2.7, 3.5e 6.4,

b) negociacdo do custo dos servigos internos, de que
trata 0 item 3.6, que poderéo ser integralmente

eliminados/excluidos/suprimidos;

c) negociacdo dos honorarios incidentes sobre o0s servicos de que trata
0 item 3.6.1, ressalvado que os referidos honoréarios poderdo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acBes de comunicacdo que
geram veiculagéo;

d) negociacdo dos honorarios de que trata o item 3.6.2.

3.12 A possibilidade de eliminacédo/exclusdo/supressao de custo e honorarios de que tratam as
letras “b” e “c” do subitem 3.11.2 ¢ vedada nos casos em que, comprovadamente, seja
comprometida a execu¢do do contrato de prestacao de servicos, ferindo o que dispde o paragrafo
3°do art. 44 da Lei n° 8.666/93.

4. DAS RELAC,(N)ES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

41 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto
padréo de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrdo, bem como
eventuais frutos de planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderao se sobrepor
aos critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo aos
Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplardo Anunciantes.

4.3 N&o sera aceita a compra e venda de espaco/tempo ou servico em desacordo com o
disposto na Lei nO 4.680/65 e no Decreto nO 57.690/66, e em especial a realizada por
intermédio de centrais de midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”), Agéncias
independentes de midia ou entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau
de midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razdo de capital,



acordo operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, néo
equipara tais entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrdo de
agéncia” de que tratao item 2.5.1 destas Normas-Padrao.

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde
a substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociacdo e compra de
espago/tempo ou servigo, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, dire¢cdo técnica ou da
operacdo das empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas Normas-
Padrdo ndo fara jus ao “desconto padrdo de agéncia”.

4.5 A Agéncia adquirird espaco/tempo ou servico individualmente, para uso exclusivo de
seus respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivardo a venda de
espaco/tempo sem a indicacdo precisa do Anunciante responsavel pelo contetdo da mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrario, as negociagdes entre Agéncias e Veiculos tomardo por
base a verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das
respectivas categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante instituir
uma “central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as Agéncias
continuardo responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas confiadas, desde
gue as mesmas estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela emisséo das autorizacfes de
veiculacdo e (c) pelo pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo, desconto
ou eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em acdes de
prospecc¢éo, concorréncia ou licitacéo.

5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE
COMUNICACAOE AGENCIADORES
AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacéo da venda de espago/tempo ou servicos, 0s Agenciadores Autbnomos
fardojus a uma comissao inferior ao “desconto padrio de agéncia”, com o qual ndo se confunde,
que serd paga pelo Veiculo apos a liquidagéo da respectiva fatura pelo Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrara o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em
consideracdo, além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacéo, a abrangéncia
do servigo prestado e a oferta de servicos, na praca, por Agéncia de Propaganda portadora do
“Certificado de Qualificagdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comissdo recebida de
Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessao de comissdo ao Agenciador que infringir o disposto no
item



5.3 destas Normas-Padrao.

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS
OPERACIONAISDA ATIVIDADE
PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacdo atuard sempre por ordem e conta
do Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos
prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e
outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que Ihes sao
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter
indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera
suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poderad repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado que nesta hipotese o
Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita propria a parcela correspondente

ao “Valor Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, 0 Anunciante, podera efetivar
diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-Padrao”,
respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

6.4 E facultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padriio de agéncia” a que fizer jus
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais podero ser revistos pelo Conselho
Superior das Normas-Padrao.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de Anunciantes
ou Ageéncias Proprias (“House Agencies’”) que ndo se conformarem ao disposto no
item 2.5 e subitens; e item 8.5 destas Normas-Padréo;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de servicos
demidia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padréo.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou
marca(s)cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.



d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo
plenoatendimento da conta publicitaria de determinado Anunciante ou quando,
mesmo reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da conta
publicitaria.

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n®12.232, de 201



6.6 Tanto nas relacbes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de
divulgacdo ndopode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao
“desconto-padrdo de agéncia” como receita propria, inclusive quando o repasse de tais valores
a agéncia de publicidadefor efetivado por meio de veiculo de divulgagé&o.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario
inserir, no campo de informacdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos
Veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrao’ (remuneracdo da Agéncia — item 1.11 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria): R$ ”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteracfes a este instrumento e a seus anexos, face a
dindmica da evolucéo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificacdo Técnica” de que trata o item 2.5.1 deste
instrumento;

d) credenciar os servicos dos Fornecedores de Informacgdes de Midia e Verificacao
de Circulagdo, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o permanente
aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés segmentos,
inclusive no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP tera um Conselho de Administracdo e Governanga encarregado da sua direcéo,
um Conselho Superior das Normas-Padrao encarregado pela matérias normativas do CENP e
um Conselho de Etica, que ligado diretamente a este Gltimo, sera encarregado de promover
conciliacbes e mediacdes, bem como arbitrar conflitos e controvérsias entre 0s agentes do
mercado que optaram por aderir ao modelo brasileiro de autorregulacdo, decidindo também
acerca das violagdes a ética comercial no que se refere a legislacdo em vigor, inclusive quanto
ao Codigo de Etica da Lei n. 4.680/65, as Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, os Estatutos
Sociais do CENP e demais documentos normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento Interno
e atuara por meio dos seguintes orgdos especializados: Camaras de Conciliagdo e Mediagéo,
Camaras de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido cada um desses
orgdos por representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do Regimento Interno
do Conselho de Etica.




7.3.1 Na andlise das reclamactes e disputas que lhe forem submetidas, 0 CENP
adotard a ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de
conciliagcdo e mediacdo ou a realizagdo de arbitragens de conflitos como meios,
assegurando as partes amplo direito de defesa e a garantia do contraditoério.

7.4 O Conselho Superior das Normas-Padrdo sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de
Veiculos.

7.4.1 O Conselho Superior das Normas-Padrdo também podera contar com 1 (um)
representante da Unido, designado pela Secretaria da Comunicacdo de Governo, da
Presidéncia da Republica, ou de 6rgdo que venha a sucedé-la na incumbéncia de
coordenar e supervisionar a publicidade dos 6rgdos e entidades da Administracéo
Publica Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associacao civil sem fins lucrativos e duracdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Séo Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda,
Agenciadores Autbnomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta dos
Anunciantes, é regida pela Lei Federal n°® 4.680/65; pelo Decreto Federal n° 57.690/66,
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n® 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal
4.563/02 que deu nova redacéo ao artigo7° do Decreto Federal 57.690/66; pelo Codigo de Etica
dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda,
realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; e pelo Cddigo Brasileiro de
Auto-Regulamentacdo Publicitéria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em ambito
nacional e até a sua constituicdo, o segmento Veiculos serd representado no CENP por 12
(doze) representantesdesignados em comum acordo pelas entidades e organizacGes signatarias
do Acordo de Auto- Regulamentacdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a edicdo destas
Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Prestacdo de Servicos de Comunicacdo pelas
Agéncias dePropaganda e Veiculos de Comunicagédo e suas Reciprocas Relagdes”,
de 25/6/97.

Il. As “Normas-Padrao” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao |
CongressoBrasileiro de Propaganda (1957) e

. As normas e recomendacdes contidas na “Instru¢ao N° 17, editada pela ABAP,
emconjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte)



dias contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo em
vista o disposto no artigo 17 da Lei n° 4.680/65.

8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apds o prazo previsto no “caput” deverao fazer-
se acompanhar da demonstracdo prévia de sua conformidade aos parametros
acordados no Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies’”) destas Normas-Padrao
que estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que
precederam a edig¢do deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrao de agéncia” estritamente
em relacdo aos Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade com o regime
especial de habilitacdoe certificacdo que seré estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.

8.7 Estas Normas-Padrdo e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicagédo no
“Diario Oficialda Uniao”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padréo e seus Anexos
tambémpodera ser alcancado pela publicacdo em, pelo menos, dois jornais de grande
circulacéo.

As presentes Normas-Padréo foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive
os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho Superior das
Normas-Padrdo em 04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002,
15/12/2010, 13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado
em 01/12/2008. O adendo do anexo B foi aprovado em 16/07/2019.

ANEXO “A”
Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padréo da Atividade
PublicitariaEstrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das
Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servicos de Informagdes de Midia
(Pesquisa)



Com base no disposto nas Leis n° 4.680/65 e n° 12.232/10, 0 “desconto-padrdo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitario como ferramenta de progresso da atividade, destina-se,
exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a manutencéo e
desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacdo e eficacia da publicidade. Para
assegurar a aplicacdo correta do principio que instituiu o desconto-padrédo, este Anexo define
0s compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos técnicos de servicos de
informacdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensfes, abrangéncia de atuacdo e
carteira de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita de midia devem ser entendidos como
minimo aceitavel para uma prestacdo de servigos de qualidade, dentro do padrao proprio de
cada faixa, para que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificacdo Técnica a ser
outorgado pelo CENP.

N&o existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servicos
adicionais a sua faixa de receita de midia, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde
que devidamente comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Basicos:

1.  Osservicos de informacdes de midia podem variar em funcdo da faixa de receita de midia
da Agéncia, da configuracdo da respectiva carteira de Clientes e area geografica de sua atuacao.

2.  Cabe ao Conselho Superior das Normas-Padrdo definir os indices de pontuagdo por tipo
de servico/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita de midia, para aceitacéo
do conjunto de relatérios disponibilizados.

3.  Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovacdo/resolucdo do
Conselho Superior das Normas-Padréao, devendo ser divulgados no segundo quadrimestre de
cada ano por meio de gabarito de pontos (cligue agui), com base nas seguintes premissas:

e Share dos meios nos investimentos publicitarios;

e Relevancia econémica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servicos de
informacgdes de midia, sua periodicidade e alcance;

o Relevancia dos Estudos/Relatorios credenciados;

e Os Estudos/Relatorios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos, e
analisados conforme informac6es de comercializagao oferecidas pelos Fornecedores com
Servigos Credenciados;




4. O estudo e a elaboracéo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité Técnico
de Midia (CTM), orgdo criado pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo da entidade cuja
funcdo é prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes
a midia e relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de
midia dos segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.

5.  Oenquadramento da Agéncia se fara em Grupos com faixas de Receita de midia (em R$),
definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado, estabelecidas e divulgadas no
segundo quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de pontos (cligue agui) de que trata o
Item 3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 correspondera a classificagdo técnica minima da
Agéncia. Mediante comprovacao de que dispbe/faz uso de servicos adicionais de midia,
a Agéncia podera pleitear seu enquadramento em classificacdo técnica superior,
comprometendo-se a manter os servicos adicionais comprovados por pelo menos 6 (seis)
meses.

5.2 A classificacdo técnica serd divulgada pelo CENP em carater permanente, para
conhecimento do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita de midia superior poderé ser determinante para ampliacdo
do compromisso de dispor/fazer uso de servi¢os de informacdes de midia, desde que esta ndo
implique em custo operacional superior ao aumento de receita de midia da Agéncia.

7.  Receitas de midia eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliacdo
deste compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou
sazonalidade junto aoCENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servicos de informacdes de midia
neutras e independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigos tecnicamente
credenciados pelo CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificacdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informacdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3
destas Normas- Padrdo da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de
Qualificacdo Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigcos de informacdes de
midia elencados neste Anexo “A”.

11. ABAP e 0s SINAPROS associados a FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento
destinados aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de informacdes e
técnicas de midia quanto para Ihes proporcionar os conhecimentos necessarios a utilizagdo dos
servigos disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informacdes de midia,
disponibilizara asAgéncias enquadradas nos Grupos Oito, sem qualquer 6nus, 0s servigos de
informacdes de midia e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condicoes
qualitativas de desempenho epossibilidade de ascenséo.



13. Os Servicos Basicos de Informacdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do
Anexo “A”, compreendem Estudos e Relatorios disponibilizados por Fornecedores com
Servigos Credenciados, fundamentados nos pilares de Audiéncia/lnvestimento/Habito, para os
seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- Jornal;

- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home — OOH.

Para os meios Jornal e Revista estd compreendida, também, a afericdo de circulacgéo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrdo, reconhecer os
estudos/informacdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacdes de
midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Superior das Normas-
Padrao, apds analise, o credenciamento dos servigos oferecidos pelos Fornecedores, excetuados
0s casos de credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulacdo, cujo processamento estara
a cargo doDepartamento Juridico, por delegacdo de Diretor designado, conforme art. 44 dos
Estatutos Sociais do CENP.

GRUPOS UM, DOIS, TRES E QUATRO

As Agéncias dos Grupos Um, Dois, Trés e Quatro assumem o compromisso de dispor/fazer uso
de servicos de informacBes de midia, em conformidade com os principios bésicos acima
expostos, em especial no que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizacdo) devem estar alinhados com
as exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles
estabelecidos, sendo que eventuais exce¢des deverdo ser apresentadas ao CTM para analise e
avaliacdo.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/facam uso de Otimizadores e Softwares multimidia
cuja escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS CINCO, SEISE SETE

As Agéncias dos Grupos Cinco, Seis e Sete assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés), 02 (dois) e 01 (um) dos servicos de informacdes de midia
disponibilizados pelos Fornecedores com servicos credenciados pelo CENP.






Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendacdo do Comité Técnico de Midia
(CTM), sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou inferior
ao disposto neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os fatos
alegados.

GRUPO OITO

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informacdes de Midia com
servigos credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizarg, através do Banco
de Informacdes de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar
condigOes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascensao.

Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informacdes de mercado e midia
gue venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
FORNECEDORES DE SERVICOS DE
INFORMACOES DE MIDIA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposic¢éo e utilizacdo
dos servicos de informacBes de midia, deverd gerar uma contrapartida positiva dos
Fornecedores com Servigos Credenciados no que diz respeito a qualidade dos dados e servicos
disponibilizados, aléemdos precos ou descontos especiais para as Agéncias enquadradas nos
Grupos Cinco, Seis, Sete e Oito deste Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores com
Servigos Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os seguintes topicos:

. Critica de toda informacdo que € produzida, ou seja, 0s dados s6 deverdo constar
de relatdrios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no
caso de alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de Veiculos
de baixa audiéncia, que devem ser excluidos dos relatorios;

. Racionalizacdo dos dados e agilidade da informagé&o para atender as necessidades
do usuério obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade com
0 mercado;

. O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as davidas
dos usuarios com relacdo aos resultados que constam nos relatorios e processamentos
especiais, cumprindo rigidamente os prazos de entrega;

. Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as


http://www.cenp.com.br/

equipes com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que Sao menos
experientes no uso do servico de informagdo de midia e exigem maior dedicacdo de
tempo dos Fornecedores eseu pessoal; e

. Avaliacéo sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos servigos de
informacbes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste
Anexo, por recomendacdo da ABAP/FENAPRO.

e As tabelas e terminologias usadas nos relatérios devem ser autoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas tambem deverao
cobrar dos Fornecedores beneficiados uma politica de precos que incentive o mercado assinante
aevoluir em suas analises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas evitando
a duplicacéo de custos.

Além disso, devera ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior receita
gerada pela expansdo do mercado em itens como:

Desenvolvimento de novos softwares;

Expanséo da area de cobertura dos estudos regulares;

Ampliacdo do nimero de mercados estudados; e
Maior uso de recursos avancados (como, por exemplo, people meters).

A alteracdo do Anexo “A” das Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria foi aprovada
pelo Conselho Superior em 16/07/2019 para entrada em vigor em jan/2020.



ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padréo da Atividade

Publicitaria
INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NENGOCIAVIAEL DO
ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA

A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTOBRUTO DO

ANUNCIANTE
Até R$ 2.500.000,00. Nihil.
De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)
a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)
a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.
De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.

ADENDO AO ANEXO “B” DAS NPAP

1.1 - Aprevisdo contida no Anexo “B” original devera ser substituida pela abaixo quanto aos
percentuais passiveis de retorno do desconto-padrdo em favor dos anunciantes e 0s

investimentos totais em veiculos aderentes por parte dos anunciantes.
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1.2 - Para os beneficios previstos neste adendo, pressupde-se que 0s investimentos totais em
midia, realizados anualmente, tenham as seguintes premissas:
a) Total dos investimentos realizados em veiculos aderentes ao ambiente de
autorregulacéo, por cliente-anunciante (soma dos investimentos realizados por meio de
suas agéncias certificadas), com liberdade negocial entre o cliente e suas agéncias,
garantindo, no entanto, os parametros dos beneficios;
b)  Serdo consideradas as verbas de midia investidas apenas em veiculos aderentes as
Normas-Padrao, excluindo-se aqueles que ndo fixam a remuneracdo da agéncia pela
intermediacao de midia;
c)  Equilibrio econdmico de cada relagdo comercial quando o cliente investir por mais
deuma agéncia;
d) Havendo mais de uma conta de publicidade para atendimento, o cliente-
anunciante podera negociar com as agéncias envolvidas parcela do valor referente ao
desconto-padréo, de forma que a média aritmética simples obtida no calculo dos valores
revertidos, em relacdoao total do investimento em midia, esteja em conformidade aos
parametros normativos;
e)  Para promover o equilibrio em relacdo as agéncias que atendam contas menores
de um cliente-anunciante, a agéncia com conta de publicidade com volume menor que
15% do total de investimento em midia deste cliente-anunciante, os parametros deste
adendo ndo sdo aplicaveis.
1.3 - O desconto-padrdo sera assegurado somente a Agéncia de Publicidade, tanto em
ambiente legal, como em ambiente autorregulado, conforme legislacdo federal e normas de
autorregulagdo®, e justifica-se nas duas etapas dos servigos prestados por agéncia:
a) 12 etapa: envolve os servicos tecnicos de planejamento de midia prestados
exclusivamente ao cliente e, sendo, portanto, relacdo privativa e exclusiva entre agéncia
e anunciante que, quando encerrada e aprovada, da inicio a segunda etapa;
2% etapa: compreendendo a negociacao, contratagdo e distribuicdo da midia aos veiculos
de comunicacgéo/divulgacgéo, apos aprovacao prévia e expressa do anunciante, gerando,
obrigatoriamente, como esclarece em carater interpretativo o art. 19 da lei n® 12.232/10,

0 desconto-padrdo remuneratério estabelecido pelo art. 11 da lei 4.680/65, incluindo o



del-credere (cobrar do cliente os valores contratados e repassa-los imediatamente ao

veiculo).

5 Cf. art. 11 da Lei 4.680/65, art. 19 da Lei 12.232/10 e item 2.5 das NPAP.




13.1

1.3.2

Em principio, a agéncia s6 € remunerada pelos servicos relacionados a
intermediacdo de midia quando é executado o plano de midia, ou seja, quando
concretizada aintegralidade das etapas acima, pois na sua auséncia ou incompletude,
a agéncia ndo possuira direito a qualquer remuneracéo fixada por veiculos.

A agéncia devera ajustar a remuneragdo pelos servigcos com seu cliente-anunciante
sempre que a 2% etapa descrita acima ndo se concretize, para que as condigdes
econdmicas de contratacdo sejam positivas e viaveis para a boa execucdo do

contrato.

1.4 — Os servigos prestados diretamente pela agéncia, que sejam ligados ou resultem em

investimentos em midia, poderdo ser remunerados pelo desconto-padrédo, desde que tenham

sido previamente ajustados entre agéncia e anunciante, conforme rol abaixo:

a)

b)

d)

f)

Concepcdo, criacdo e execucdo da publicidade e sua distribuicdo aos veiculos de
divulgacdo / comunicacdo aderentes a autorregulacao;

Superviséo dos trabalhos de producdo externa, desde que tenham relagdo direta com
a geracdo de investimentos em midia;

Cessdo dos direitos de uso da criacdo nas campanhas a serem veiculadas, pois se
presume que a criacao intelectual, planos e campanhas de publicidade desenvolvidos
pertencam a agéncia que os criou, observada a legislacao sobre direito a propriedade
intelectual;

Pesquisas relacionadas a concepcdo de pecas e campanhas, desde que tenham
relacdo direta com a geracgdo de investimentos em midia;

Despesas diretamente relacionadas a equipe de profissionais e demais recursos
(pesquisa de midia, softwares e afins) necessarios ao planejamento e execucao de
midia;

Projetos de reposicionamento de marca que efetivamente motivem posterior

investimento em midia;

g) Custos dos servicos de checking, previstos na legislacdo de regéncia, quando houver:

Viabilidade técnica: disponibilidade do servico de checagem realizada por

terceiros em determinada praca, para aquele determinado veiculo de comunicacao /

divulgacéo.



Cabe a agéncia apresentar as devidas justificativas e comprovacdes para
demonstrar a inviabilidade apontada;
Il.  Viabilidade juridica/econémica: considerando os principios do equilibrio
contratual, da economicidade e proporcionalidade, 0s custos com 0s servicos
de checking com auditoria independente ndo devem se revelar superiores aos
custos médios de mercado de checkinge ao montante que a agéncia recebe
de remuneracdo do desconto-padrdo, referente a cadaveiculagdo negociada,
vale dizer, para cada contratacdo (pedido de insercdo-Pl) existe a respectiva
remuneracdo do desconto-padréo, sendo que os custos de checking para esta
veiculacdo ndo consumam, de fato, a remuneracdo da agéncia oriunda
daquele PI, considerando o rol de servicos ja elencados acima.

1.5 — O valor referente ao fee relacionado ao desconto-padrdo deve ser igual ou

maior ao mesmo, conforme previsdes normativas do ambiente de autorregulacéo.

1.6 — Este adendo tera o inicio de sua vigéncia em 01 de janeiro de 2020, passando

a viger na data desua publicacdo naquilo que couber.

1.7 - O acompanhamento aos novos parametros das Normas-Padréo sera realizado

por meio de um indice de aderéncia que:

(i)  seraestruturado por meio de critérios objetivos, simples e realizado por terceiro

independente, sob estritas regras de confidencialidade e sigilo da informacdo, sendo

que seus resultados no se sujeitam a qualquer analise pelo Conselho de Etica;

(ii) mensurado a cada biénio.

Adendo aprovado pelo Conselho Superior em 16/07/19.

Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos
por veiculos de comunicagio, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-
Padréo.



Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como
"agéncias"; os veiculos de comunicacdo como "veiculos" e os planos de incentivo
como “incentivo™:

1. O incentivo como melhor prética € instrumento licito e legal e tera como
proposito o desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificacdo técnica e
profissional da agéncia,objetivando sempre a exceléncia dos servigcos que ela presta
tanto ao veiculo quanto a anunciantes.

2. O incentivo é iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente & pessoa
juridica da agéncia, sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do
CENP. Dado o seu carater de liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o
respectivo plano, bem como para e ndo apenas: estabelecer critérios, objetivos, metas,
ambito, metodologia de afericdo, duracdo, condi¢cBes para habilitacdo, inclusdo e
exclusdo de agéncia, e estipular os frutos, que poderdo ser ou ndo de natureza
monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele
habilitada, sem que dessa relacdo empresarial resulte Onus para os clientes-
anunciantes, os quais, por defini¢do, nao sdo parte dela.

4. As recomendacGes de midia da agéncia basear-se-d0 na boa técnica,
prevalecendo esté sobre o escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha
do anunciante.

5.  Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser
regularmente escriturada e oferecida a tributacdo.

6.  E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo,
assim como, € licito a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de
valores recebidos e pagos, e dos critérios para a concessao de incentivos.

6 Atual redacao do item 4.8 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

Associadas Fundadoras Associadas Institucionais
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ANEXO I

CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICA

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
quesitos e subquesitos apresentados a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
1. PLANO DE COMUNICACAO | I - Raciocinio basico
PUBLICITARIA Il - Estratégia de comunicacgéo publicitari
Il - Ideia criativa
IV - Estratégia de midia e ndo midia
2. CAPACIDADE DE | | —Clientes
ATENDIMENTO Il- Profissionais
II- Infraestrutura
IV — Sistemética de atendimento
3. REPERTORIO
4. RELATOS DE SOLUCGES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQAO

1 O Plano de Comunicac&o Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA - consistira de impressos
em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas
e textos de tipologia Arial, tamanho 12, sem condensacgéo e entrelinhamento simples, e sera
composta de quatro quesitos:

| - Raciocinio bésico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que
apresentara um diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria da Camara
Municipal, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de
comunicagéo a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas)
paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar
0s resultados e metas de comunicacdo desejadas pela Camara Municipal;

Il - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagédo publicitaria, podendo escolher até 04 (quatro) meios dos que estdo abaixo
especificados. Deverd a empresa participante produzir, entre os meios especificados nas
alineas “a” até o “e”, quatro que melhor atender a estratégia de comunicacao defendida:

a) Radio: Spot ou Jingle: roteiro;
b) Outdoor: layout;

c) Internet: layout (até 2 pecas);
d) Jornal ou Revista: layout;



e) Nao-midia: layout (folder ou cartaz ou folheto).

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitéria por ele sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento
convocatorio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro) paginas,
permitindo-se dentro deste limite a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo
que identificardo as pecas sugeridas na Ideia Criativa a serem veiculadas ou distribuidas e
suas respetivas quantidades, insercGes e custos nominais de producéo e de veiculagéo, no
limite maximo de péginas fixadas.

V - Na simulagéo de que trata o item 1.1. IV:

a) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos 0s servigos
de fornecedores.

1.1 Exclusivamente na elaboracdo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes do planode
midia, os proponentes poderdo utilizar os tamanhos da fonte tipogréafica Arial que julgarem
mais adequados para sua apresentacao.

1.2 O Plano de Comunicacgao Publicitaria previsto no item 1.1 seré apresentado em 2 (duas)
vias, uma sem a identificagdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido previamente
pelo licitante, e outra com a identificacao;

1.3 A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria terda 0 mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

1.4 Sera vedada a aposicao ao envelope e conteudo destinado as informacdes da via nao
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro indicativo que possibilite a identificacdo do seu proponente/autor antes ou
depois da abertura do envelope 01. Ela ndo podera ultrapassar o nUmero de paginas previstas
no Edital referentes aos seus itens 1 1, I, lll e IV e devera ser apresentada da seguinte forma:

« em papel A4, 90 g, branco;

- com espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a

partirda borda;

« sem recuos nos paragrafos, titulo e linhas subsequentes;

- sem utilizagdo de “caps lock” ou caixa alta no texto ou titulo;

« com textos justificados;

« com espacamento “simples” entre linhas;

« com texto em fonte ““arial”, tamanho 12 pontos;



. com numeracdo em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto
inferiordireito;

* Sem grampo;

« sem identificagéo da licitante.

1.5 Ser& desclassificada a licitante que descumprir o disposto no item 1.4 acima mencionado.

1.6 A campanha publicitaria da proposta vencedora poderd, a critério da Camara Municipal,
ser produzida e veiculada, com ou sem modificagbes, durante a vigéncia do contrato.

2 O Conjunto de Informacdes consistira nos quesitos capacidade de atendimento, Repertério
e Relatos de Solugdes:

2.1 O envelope de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informacgfes, em
uma Unica via que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante, indicando,
no encerramento, a quantidade de péaginas que a compdem; consistird de um caderno
impresso em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia
arial, tamanho 12. Deverd conter informacdes destinadas a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes e
compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

2.1.1 Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

I. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a
disposicao da linha de atuacéo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no
minimo: atendimento, arte, redacdo, midia, planejamento, producéo);

b) Descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para
atender a presente licitacdo;

c) Sistemética de atendimento, discriminando-se as obriga¢cdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos maximos a
serem cumpridos em condic¢des normais de trabalho para a criacdo de campanha, criacdo
de pecas avulsas, producéao de publicidade legal e elaboracéo de plano de midia;

d) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03 (trés)
anos,com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

e) E facultada a qualquer membro da Comissdo ou autoridade superior, em qualquer fase da
licitagdo, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instru¢do do
processo.



f) Nao serdo aceitos, anexos especiais tais como portfolios impressos ou eletronicos
descrevendo atividades além das formas solicitadas.

2.1.2 Repertdrio e Relatos de Solucdes (em textos e/ou fotos, layouts e midias CD/DVD/Pen
Drive)

I. Apresentacdo de 3 (trés) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela licitante, sob a
forma de pecas e respetivas memorias técnicas (contendo indicacdo do nome do cliente,
titulo, ficha técnica e a indicacdo de pelo menos 02 - dois - veiculos que a divulgaram,
devendo ser entre Jornal ou Revista, Outdoor, TV e Radio), nas quais se incluirdo
apresentacdes do problema, solucdo e resultados em forma de texto de no maximo 02
(duas) paginas para cada campanha, devendo ser de clientes distintos;

II. A licitante devera apresentar necessariamente anexo as pecas que integraram a
campanha, sendo uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as pecas dos
dois veiculos exigidos 1);

a) As pecas devem ser colocadas ap6s as duas paginas do texto descritivo do
repertdrio/case; ndo serdo aceitos textos explicativos acompanhando as pecas em
questdo, a ndo ser as palavras indicando do que se tratam (ex: Jornal ou Revista, Outdoor,
TV, Rédio, Internet, Midia Impressa etc).

b) N&do ha limite de paginas para as pecas que ilustram/compdem o repertdrio, apenas
para o texto descritivo do case.

III. Além dos cases, a licitante devera apresentar 6 (seis) pecas isoladas produzidas
para clientes diferentes (sendo uma para cada: Jornal, Revista, Outdoor, TV, Réadio e
Internet), devendo ser apresentada uma ficha técnica sucinta, com um texto de no maximo
dez linhas do problema que cada peca se propds a resolver e mengéo de pelo menos um
veiculo / espaco que a divulgou /exibiu / expds (ndo sendo permitido material de
distribuicdo interna.A divulgacao/exibicdo/exposic¢ao devera sempre ser através de midia de
massa).

IV. Video devera ser fornecido em forma de CD/DVD ou Pen Drive; spot e/ou jingle em
CD/DVD ou Pen Drive; outdoor, anuncio de revista, anancio de jornal e internet/banner em
layouts com textos legiveis;

V. Néo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugest&o.

VI. A Comissdo Permanente de Licitacdo podera solicitar, durante a licitacdo, aos clientes
citados nos cases ou nas pecas apresentadas no repertorio, confirmacao desses trabalhos.



2.1.3 Os profissionais indicados na alinea “a”, Inciso “I” subitem 1.2.3.1 Capacidade de
Atendimento, deverdo estar a disposicdo para prestacdo de servigos, caso a licitante seja
classificada.

2.1.4 E facultado & Camara Municipal produzir e veicular, com ou sem modificacdes, as
campanhas publicitérias da proposta vencedora.

Agquidauana-MS, 13 de setembro de 2021.

Ana Maria de Souza Dufles Pinto de Souza

Priscila Nogueira da Silva Ferreira

Aprovado por:
Wezer Alves Rodrigues — Presidente da Camara Municipal




ANEXO IV

CONTRATACOES DE OUTROS ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA PARA
PARAMETRO



CAMARA MUNICIPAL

SAO GABRIEL DO OESTE " ~ ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

Compromisso com o Cidaddo

PROCESSO LICITATORIO N. 011/2018 cus@%”s
Q
TOMADA DE PREGOS N. 001/2018 o7 /
Rub
TIPO: TECNICA E PRECO N—

CONTRATO N. 011/2018

Contrato que entre si celebram a Camara de
Sao Gabriel do Oeste, e a empresa Ramal
Propaganda Ltda.

A Camara Municipal de Sdo Gabriel do Oeste, Estado de Mato Grosso do
Sul, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ/MF sob o n.
33.730.490/0001-30, com sede na Avenida Juscelino Kubitschek 958, centro,
nesta cidade, neste ato representada pelo Presidente da Camara, Valdecir
Malacarne, brasileiro, casado, portador da CI-RG n. 372974 (SSP/MS), inscrito
no CPF sob o n. 404.533.751-20, residente na Avenida Castelo Branco, n.
1669, Primo Maffissoni, neste Municipio, doravante simplesmente denominado
CONTRATANTE, e a empresa Ramal Propaganda Ltda, pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob n. 02.033.066/0001-03, com sede a
Rua Sete de Setembro, n® 2187, Bairro Jardim dos Estados, na cidade de
Campo Grande, Estado de Mato Grosso do Sul, neste ato representada pelo
socio, Sr. Fabio Luis Vinha Mari, brasileiro, casado, publicitario, portador do RG
n. 183664498 SSP/SP e do CPF n. 663.672.471-49, residente e domiciliado, na
Rua Piratininga, n°® 1245, Apto. 501, Bairro Santa Fé, na cidade de Campo
Grande, Estado de Mato Grosso do Sul — MS, doravante denominada
CONTRATADA.

| — DA AUTORIZACAO E DA LICITACAO: O presente contrato &
celebrado em decorréncia da autorizagdo do Sr. Presidente da Camara
Municipal, exarada em despacho constante do Processo Licitatério n. 11/2018,
Tomada de Pregos a n. 001/2018, que faz parte integrante e complementar
deste Contrato, como se nele estivesse contido.

- FUNDAMENTO LEGAL: O presente contrato reger-se-a pelas
disposigdes da Lei n. 12.232, de 29.04.10, e, de forma complementar, das Leis ‘))
n. 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93, Decreto n. 9412/18. Aplicam-se P

Contrato Administrativo n. 011/2018




;ﬁ CAMARA MUNICIPAL

SAO GABRIEL DO OESTE ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

Compromisso com o Cidad3o

também a este contrato as disposi¢gdes do Decreto n. 57.690, de 01.02.66, e
demais disposigdes legais e éticas cabiveis. C oS %b

: AN
CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO T

1.1 O Objeto do presente instrumento € a contratagdo de Agéncia de
Propaganda para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagado, a execugao interna, a intermediagéo e a
supervisao da execugao externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a divulgagao de
agGes e campanhas institucionais e de interesse da comunidade, difundir idéias
ou informar o publico em geral.

1.1.1. Como atividades complementares, incluem-se 0s servigos
especializados pertinentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serado difundidas as
pecgas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;
a produgao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados; a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

1.2 A contratada atuaréa por ordem e conta do CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n. 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de
comunicagao e divulgacdo e demais meios de comunicagao e divulgagdo, para
a transmissao de mensagens publicitarias.

1.3 A contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos.

1.4 A contratada atuara de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR DO CONTRATO, DO PREGO E
FORMA DE PAGAMENTO

2.1 Pela prestacdo dos servigos autorizados, a Contratante pagara a
Contratada até o valor estimado global de R$ 480.000,00 (quatrocentos e

oitenta mil reais), correspondentes aos servigos previstos na clausula primeira(
A

Contrato Administrativo n. 011/2018 % «
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@ CAMARA MUNICIPAL

SAO GABRIEL DO OESTE

Compromisso com o Cidad3o

ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

deste contrato, ai incluidos divulgagbes e quaisquer custos internos ou CNSQO/MS

externos que tenham, inclusive descontos, honorarios e outros.

2.2 A Camara de Sao Gabriel do Oeste — MS reserva-se o direito de, a seu
exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista para a execugao
dos servigos de publicidade e sua decisdo ndo gerara a Contratada a garantia
ou o direito de requerer indenizagao por quaisquer perdas e danos.

2.3 A contratada devera apresentar a Assessoria de Imprensa da Camara a
tabela de precos dos veiculos de comunicagao (onde se pretende que ocorra a
veiculagao).

2.3.1. O fornecimento de bens ou servigos especializados na
conformidade do previsto neste edital exigira sempre a apresentagado pelo
contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.4 Todo e qualquer servigo autorizado sera pago no prazo maximo de dez
dias, contados da apresentagdo da nota fiscal da Contratada acompanhada
dos comprovantes de veiculagao, copias das notas fiscais ou faturas/duplicatas
emitidas pelos veiculos e fornecedores.

2.5 Pelos servigos prestados, a contratada sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

25.1. 50% (cinquenta por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul (MS), a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servigos executados pela contratada, referentes a pegas e ou material cuja
distribuicdo nado lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos comunicagao e de divulgagado, nos termos do art. 11 da Lei n.
4.680/1965, de que trata o item 3.1.

2.5.2. Honorarios de 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da contratada, referentes
ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execugéo deste
contrato.

2.5.3. Honorérios de 20% (vinte por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados

053

g1

por fornecedores, com a intermediac@o e supervisdo da contratada, referentes |
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a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias.

2.5.4. Honorarios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da contratada, referentes
a produgao e a execugao técnica de pegas e ou material cuja distribuigdo nao
proporcione a contratada o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagao e de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n. 4.680/1965, de
que trata o item 3.1.

2541. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serao
cobrados pela contratada.

2.54.2. A contratada se compromete a apresentar, antes do inicio
dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial
de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul e
com 0s pregos correspondentes a serem cobrados do contratante, conforme
previsto no subitem 2.5.4, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

2.6 Os honorarios de que tratam os subitens 2.5.2 a 2.5.4 serdo calculados
sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndao acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da contratada.

2.7 A contratada nao fara jus a:

a) honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de
servigos prestados por fornecedores referentes a produgdo de pegas e
materiais cuja distribuigdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos comunicagao e de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n.
4.680/1965;

b) nenhuma remuneracédo ou desconto de agéncia quando da utilizagao,
pelo contratante, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de comunicagado e de divulgagao, em qualquer agéo
publicitaria pertinente a este contrato.

2.8 Despesas com deslocamento de profissionais da contratada, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegoes,

no exclusivo interesse do contratante, poderdo vir a ser ressarcidas por seu L
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valor liquido e sem cobranga de honorarios pela contratada, desde que
antecipadamente orgadas e aprovadas pelo contratante. g%q

2.9 Os servicos de midia como planejamento, distribuicdo aos veiculos de R
comunicacado e check in serdo remunerados a Contratada mediante o
“‘desconto padrao”, de acordo com o paragrafo Unico do Art. 11 da Lei n.
4.680/65 e Norma-Padrdo da Atividade Publicitaria editada pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrao - concedido pelos veiculos de
comunicagao e calculado sobre o prego de tabela, se nao tiver ocorrido
negociagao de prego.

210 O reajuste dos pregos praticados no presente contrato far-se-a
anualmente, de acordo com a variagdo verificada na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul (SINAPRO) ou
em valores de mercado devidamente comprovados, ndo podendo, qualquer
hipdtese ultrapassar o percentual do indice do IGPM/FGV ou outro indice oficial
que venha a substitui-lo.

CLAUSULA TERCEIRA - DESCONTO DE AGENCIA

3.1 Aléem da remuneracgao prevista na Clausula Segunda, a contratada fara jus
a honorarios equivalentes ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacao e de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n.
4.680/1965 e com o art. 11, §2° do Regulamento para Execugdo da Lei n.
4.680, aprovado pelo Decreto n. 57.690/1966.

3.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a
contratada pela concepgao, execugao e ou distribuicao de publicidade, por
ordem e conta do contratante, nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

4.1 Os recursos financeiros, destinados ao pagamento dos servigos objeto
deste contrato, sdo originarios do orgamento da Camara Municipal, conforme a
seguir descrito:

01.01.01 Poder Legislativo

01.031.0010 Agéo Legislativa

2.001 Manutengdes das Atividades da Camara Municipal )
\
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3.3.90.39.00 Outros servigos de Terceiros Pessoa Juridica CNSG‘,J/Nf
AR
CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA CONTRATUAL ‘R@

5.1 O presente contrato tera vigéncia pelo periodo de 12 (doze) meses a contar
da sua assinatura.

5.2 O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na
forma prevista no art. 57, inciso I, da Lei n. 8.666/93, e posteriores alteragdes,
a critério da Camara Municipal, por até igual periodo.

5.3 No intento de prorrogar a vigéncia contratual, as partes previamente ao
encerramento do prazo vigente, submeterdo o instrumento contratual a
apreciagao e aprovagao da autoridade superior da Administragdo, bem assim
ao responsavel pela contratada, conforme exposi¢gées delineadas pelo gestor
do contrato, que devera observar a execugao e condigbes nas respectivas
clausulas.

5.4 Eventual prorrogagao de prazo de vigéncia sera formalizada por meio de
Termo Aditivo ao contrato, respeitadas as condigdes estabelecidas na Lei n.
8.666/93.

5.5 Os servigos deverao ser executados de acordo com as determinagoes
constantes no Edital e seus anexos.

5.6 Relativamente ao disposto no presente tépico aplicam-se,
subsidiariamente, no que couber, as disposi¢gdes da Lei n. 8.078 de 11/09/90 —
Cddigo de Defesa do Consumidor.

CLAUSULA SEXTA - DA EXECUGAO DOS SERVIGOS

6.1 A Contratada executara os servigos objeto deste contrato por conta e
ordem da Contratante, observados os prazos estabelecidos na autorizagao ou
ordem de execugao dos servigos.

6.2 A Contratante realizara a supervisdo e orientagdo da execucao dos
servigos por intermédio da Assessoria de Comunicagdo da Camara Municipal,
que podera estabelecer fluxo de trabalho que melhor atenda as necessidades
da Camara, bem como diligenciara para que as produgdes e veiculagdes de
matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e
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legais, notadamente ao controle da impessoalidade, ndo promogado pessoal de
agentes politicos, servidores publicos e da moralidade administrativa.

6.3 A Assessoria de Comunicagao diligenciara junto a contratada para que os
servicos a serem executados, notadamente aqueles que signifiquem a
exposi¢cado na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos
trabalhos desempenhados pelo Poder Legislativo, o sejam realizados sob o
carater precipuo de prestagdao de contas, informagao institucional, cultural e
educativa e da impessoalidade e ndo promogao pessoal.

6.4 Todas e qualquer execugao de servigos por parte da contratada somente
podera ocorrer apds prévia e expressa aprovagao da assessoria de
comunicagao da Camara Municipal de Sao Gabriel do Oeste-MS.

6.5 A contratada se compromete a realizar os servigos ora indicados
observando normas de procedimento interno existente na Camara Municipal ou
normas a serem editadas, relativas a regulamentagdo dos servigos e atos a
serem executados para o cumprimento do Contrato.

6.6 No tocante a veiculagao, a contratada fica obrigada a apresentar, sem 6nus
para o contratante, os seguintes comprovantes dos trabalhos:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar
as informagdes sobre periodo ou data de circulagao, nome do Jornal e praga;

lll - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente;

6.6.1. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o
relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a contratada devera
apresentar:

I) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e
declaragdo de execugado, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;
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I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a (msg()‘us
contratada podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo - \\Q/
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagao e similares) em )
que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no Ru
verso desse documento, mediante impressado eletrénica ou a carimbo, desde
que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informagdes previstas no inciso | deste subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos
incisos | e |.1 deste subitem, a contratada podera apresentar declaragéo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculagao.

Il - Midia Exterior:

II.1) Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela
empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

11.2) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibigdo, datado e
assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar
fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de
insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de
declaragao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

I1.3) Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de
todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em
que a agao foi realizada, acompanhado de declaragdo de execug&o, sob as
penas do art. 299 do Coddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e] A}
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CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela
declaragao;

I) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que
veiculou as pegas, preferencialmente com o print da tela.

6.7 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias nao previstas nos
itens supracitados serdo estabelecidas formalmente pelo contratante, antes da
aprovacado do respectivo Plano de Midia.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
7.1 Sao obrigagdes da Contratante:

a) Providenciar os pagamentos & Contratada nos prazos e na forma
estabelecidos no presente contrato;

b) Notificar a Contratada, imediatamente, sobre as falhas e defeitos
observados na execugao do Contrato;

c) Proceder a mais ampla fiscalizagdo sobre a fiel execugao dos servigos
contratados, sem prejuizo da responsabilidade da Contratada;

d) Avaliar a qualidade e os procedimentos para execugao dos servigos,
emitindo o termo de aceite dos servigos contratados, podendo rejeita-los no
todo ou em parte, através de documento formal, fazendo constar o motivo e a
fundamentacao;

e) Fiscalizar os servigos contratados, podendo solicitar a substituicao de
qualquer funcionario ou empregado vinculado a Contratada, que apresente
comportamento incompativel com os servigos que constituem o objeto deste
instrumento;

f) Fornecer informagdes, dados e elementos necessarios a Contratada,
das especificagdes e caracteristicas dos servigos contratados.

g) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a contratada e as condigdes de contratagédo de
fornecedores de bens e servigos especializados pela contratada.

h) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

1y
7.2 Sao Obrigagdes da Contratada:
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a) Executar fielmente o objeto contratado conforme as especificagées
estipuladas no Processo Licitatorio n. 011/2018, Concorréncia n. 001/2018;

b) Aceitar a ampliagao do objeto contratado nos limites estabelecidos nos
§§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n. 8.666/93, bem como aceitar as redugdes de
acordo com as conveniéncia e oportunidade da administragao em relagao ao
valor total estimado para contratagao, sem direito a eventual indenizagao;

c) Responder pelos danos causados diretamente a Contratante ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugao do Contrato;

d) Executar os servigos através de pessoas idoneas e tecnicamente
capacitadas, assumindo total responsabilidade por quaisquer danos ou faltas
que as mesmas venham cometer no desempenho de suas fungoes;

e) Comprovar a qualquer momento, os pagamentos dos tributos que
incidem sobre a execugao dos servigos prestados;

f) Submeter a apreciagdo e aprovagao prévia da Contratante, qualquer
servigo que envolva remuneragao, seja a terceiros, seja a propria agéncia;

g) Submeter o texto, forma final e veiculagdo de qualquer matéria, servigo,
anuncio ou pega de comunicagdo, previamente a sua impressao, realizagao,
confecgdo ou divulgagao, a aprovagao da Contratante;

h) Cumprir, e fazer cumprir os prazos fixados nos orgamentos e/ou
autorizagoes;

i) Arcar com todos os encargos civis, sociais, fiscais, previdenciarios e
trabalhistas que venham a decorrer da prestagdo dos servigos, inclusive quanto
a eventual criagdo de novos encargos;

j) Manter as mesmas condigdes de habilitagdo apresentadas no certame
durante toda a execugao do contrato.

k) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir ao
CONTRATANTE as vantagens obtidas, observado o disposto no art. 15,
paragrafo unico, da Lei n. 12.232/10.

I) Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais
maximos, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros

SAO GABRIEL DO OESTE , ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre 1/"’5
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obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias do
contratante.

m) Fazer cotagbes prévias de pregos para todos os servicos a serem
prestados por fornecedores.

n) S6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados pelo contratante, aptos a fornecer a contratada bens
ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucao do objeto deste contrato.

n) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores
cadastrados junto ao contratante que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

0) Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos
que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, 0
detalhamento de suas especificagdes.

p) A cotagado devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com
a identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao.

q) Juntamente com a cotagdo deverao ser apresentados comprovantes de
que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no
cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o
servigo a ser fornecido.

r) Entregar ao contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatorio das despesas de produgao e veiculagao autorizadas no més anterior e
relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliagdo de seu estagio.

s) Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e
telefonemas de servigo entre o contratante e a contratada, com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.
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t) Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto
deste contrato, que envolvam o nome do contratante, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

u) Responsabilizar-se pelo ©6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se
por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.

v) Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos por ela prestados, a
contratada adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o
contratante e de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagdes de qualquer natureza e, ndao o conseguindo, se houver
condenagdo, reembolsara ao contratante as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

X) Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na
legislagc@o de protecgado a propriedade intelectual, direitos de imagem ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

7.3 A contratante em cumprimento ao disposto no artigo 16 da lei n. 12.232/10,
divulgara as informagGes sobre a execugado deste contrato com os nomes dos
fornecedores e veiculos em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial
de computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados.

7.4 A contratante providenciara a publicagéao do extrato desde contrato e seus
eventuais aditivos no diario oficial das publicagbes do municipio
(ASSOMASUL), as suas expensas.

CLAUSULA OITAVA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

8.1 O contratante fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

8.1.1. Sera nomeado um Gestor, para executar a fiscalizagdo deste
contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e
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tera poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata OMSG0/] I)i
corregao. Tﬁm

8.2 A fiscalizagdo pelo contratante em nada restringe a responsabilidade, 'R"B*&
Unica, integral e exclusiva, da contratada pela perfeita execugao dos servigos.

8.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do contratante.

8.4 A contratada adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producgao, veiculagao ou a distribuicao, considerada néo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagao, sem onus para o contratante.

8.5 A aprovagao dos servigos executados pela contratada ou por seus
contratados ndo a desobrigaré de sua responsabilidade quanto a perfeita
execugao dos servigos contratados.

8.6 A auséncia de comunicagdo por parte do contratante, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a contratada das responsabilidades
determinadas neste contrato.

8.7 A contratada permitira e oferecera condigoes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos em execugao
e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao,
restritas ao presente contrato.

8.8 Ao contratante e facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela contratada.

CLAUSULA NONA - DOS ACRESCIMOS E SUPRESSOES

9.1 No interesse do Poder Legislativo de Sao Gabriel do Oeste-MS, a
contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios nos servigos, nas mesmas condigées contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
disposto no Art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n. 8.666/1993.

9.2 A CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou
n&o a totalidade da verba prevista para a execugao dos servigos de publicidade
e sua decisdo ndo gerara a Contratada a garantia ou o direito de requerer
indenizagao por quaisquer perdas e danos.

13
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CLAUSULA DECIMA - DA PROPRIEDADE E DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1 O material e as ideias utilizadas nos servicos de publicidade e
propaganda, nas campanhas institucionais e demais servigos, bem como os
direitos autorais resultantes desse trabalho passardo a pertencer
exclusivamente & Contratante, independentemente de qualquer remuneragao
adicional ou especial, valendo a presente clausula como cessdo definitiva
desses direitos, vedada a sua imitagdo ou reproducdo pela Contratada, salvo
mediante prévia autorizagdo, ressalvados os direitos de terceiros e direitos
autorais conexos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS PENALIDADES ADMINISTRATIVAS

11.1 Pela inexecugdo total ou parcial do presente contrato, a Contratante
podera, garantida a prévia defesa, aplicar as seguintes penalidades a
Contratada:

11.1.1 — Adverténcia;

11.1.2 — No caso de infragdo continuada (que se repete a cada dia), multa
administrativa de 1% (um por cento) do valor do contrato por cada dia de
descumprimento de obrigagdo assumida no contrato, até o limite de 20% (vinte
por cento);

11.1.3 — Multa Administrativa de até 10% (dez por cento) do valor do
contrato, pela infragdo de qualquer clausula do Contrato;

11.1.4 - Suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e
impedimento de contratar com a Contratante, por prazo ndo superior a 02
(dois) anos;

11.1.5 — Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a
Administracdo pelos prejuizos resultantes apos decorridos o prazo da sang¢ao
aplicada;

11.2 Se for o caso, a Contratada devera recolher o valor da multa que
eventualmente lhe tenha sido imposta, dentro de 05 (cinco) dias uteis a contar
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da data da notificagdo, com acréscimo de juros moratérios de 1,0% (um por
cento) ao més;

11.3 As penalidades previstas nesta Clausula poderdo ser aplicadas
cumulativamente e ndo terdo carater compensatério. O seu pagamento néo
eximira a Contratada de responsabilidade por perdas e danos decorrentes das
infragdes cometidas;

11.4 O recurso referente a aplicagdo de sangdes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela
sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado,
devendo, neste caso, a decisao ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, contados do recebimento do recurso, podendo tal prazo ser prorrogado
por igual periodo.

11.5 Aplicam-se ao presente contrato as disposi¢des contidas nos artigos 86 a
88 da Lei n. 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA- DA RESCISAO

12.1 A contratante podera rescindir administrativamente o presente Contrato
nas hipoteses previstas no art. 77, art. 78, | a Xll e XVIl, da Lei n. 8.666/93,
sem que caiba a contratada o direito a qualquer indenizagao, ressalvados os
casos especificados no art. 79, da Lei n. 8.666/93, sem prejuizo das
penalidades pertinentes, assegurados nos autos do processo respectivo, o
contraditério e a ampla defesa.

12.2 Nos casos enumerados no art. 78, | a Xll e XVIl, da Lei n. 8.666/93, a
rescisdo dar-se-a por ato unilateral da contratante, mediante notificagao,
através de oficio, entregue diretamente ou por via postal, com prova de
recebimento.

12.3 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados
o contraditorio e a ampla defesa, quando a contratada:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéao fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;
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d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes nao
divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuigdes
contratuais;

e) motivar a suspensdo dos servigos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai
decorrentes e por perdas e danos que o contratante, como consequéncia,
venha a sofrer;

f) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigées
previdenciarias e depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida nesta minuta;

g) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragéo
Publica;

h) ndo mantiver suas condigdes de habilitagdo, incluida a comprovagao
da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n.
12.232/2010;

i) deixar de atender ao disposto nas clausulas deste contrato e no Edital.

12.4 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma
remuneracgao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pelo contratante e comprovadamente realizadas pela contratada, previstas no
presente contrato.

12.5 Em caso de alteragdo social ou em razdo de fusao, cisdo, incorporagao,
associagao, cessao ou transferéncia, total ou parcial da contratada, o
contratante se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste
contrato.

12.6 Em qualquer das hipoteses previstas no item 12.5, a ocorréncia devera
ser formalmente comunicada ao contratante, anexando-se o documento
comprobatorio.

12.7 A ndo apresentagao do comprovante em até 5 (cinco) dias uteis apds o
registro da alteragdo social ou outras tratadas no item 12.5, podera implicar a
aplicagé@o das sangdes previstas neste contrato e na legislagao vigente.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DISPOSIGOES GERAIS
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13.1 A contratada guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

13.2 O contratante providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n. 8.666/1993.

13.3 Constituem direitos e prerrogativas do contratante, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n. 8.666/1993, que a contratada aceita e a
eles se submete.

13.4 Sao assegurados ao contratante todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n. 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

13.5 A omiss@o ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposigoes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao
constituira novagdao ou renuncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

13.6 As informagbes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e de veiculos de comunicagéao e de
divulgacéao, serao divulgadas pelo contratante.

13.6.1. As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais
de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA ANTICORRUPGCAO

14.1 Na execucgdo do presente Contrato € vedado a Camara Municipal e a
Contratada e/ou a empregado seu, e/ou a preposto seu, e/ou a gestor seu:

14.1.1. Prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem
indevida a agente publico ou a quem quer que seja, ou a terceira pessoa a ele
relacionada;

14.1.2. Criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para
celebrar o presente Contrato;

14.1.3. Obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de

modificacoes ou prorrogagoes do presente Contrato, sem autorizagdo em lei, é/(S

CMSG0/
QSs|
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no ato convocatério da licitagdo publica ou nos respectivos instrumentos
contratuais;

14.1.4. Manipular ou fraudar o equilibrio econdmico-financeiro do
presente Contrato; ou

14.1.5. De qualquer maneira fraudar o presente Contrato; assim como
realizar quaisquer agdes ou omissdes que constituam pratica ilegal ou de
corrupgao, nos termos da Lei n. 12.846/2013 (conforme alterada), do Decreto
n. 8.420/2015 (conforme alterado), do U.S. Foreign Corrupt Practices Act de
1977 (conforme alterado) ou de quaisquer outras leis ou regulamentos
aplicaveis (“Leis Anticorrupgao”), ainda que nao relacionadas com o presente
Contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO

15.1 Fica eleito o foro da Comarca de Sao Gabriel do Oeste — MS para dirimir
quaisquer duavidas oriundas deste Contrato ou de sua interpretagdo, com
renuncia expressa a qualquer outro, por privilegiado que possa ser.

E, por estarem assim, justas e contratadas, firmam o presente contrato
em 02 (duas) vias de igual teor e forma, para um mesmo efeito legal,
juntamente com as testemunhas.

Sao Gabriel do Oeste — MS, 03 de outubro de 2.018.

) LUK VINHA MARI
amal Propaganda Ltda
Contratada

FA

TESTEMUNHAS:

SAO GABRIEL DO OESTE  ESTADO DEMATO GROSSO DO SUL

CMSGQ/MS
FEOSSS2

Rub

) 7 0l
1. NOME: Kt : R bhuas 2. NOME: j/t,‘w/«é7 ! K K »4’7’&*’4’”’*‘\

re: MNZGRES é%PIm% rRe: 532 7/ Ssppus

"

Assinatura A’!(Eﬁnaﬁra

Renata Pmic;‘aﬁ';" ggo"ntrato Administrativo n. 011/2018
CPF.
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TERMO ADITIVC AQ CONTRATO N. 011/2018

SEGUNDO TERMO ADITIVO AO CONTRATO N.
011/2018, QUE ENTRE SI CELEBRAM A CAMARA
MUNICIPAL DE SAO GABRIEL DO OESTE- E A
EMPRESA RAMAL PROPAGANDA LTDA.

Pelo presente instrumento particular de ADITIVO ao CONTRATO n. 004/2017
celebrado entre a CAMARA MUNICIPAL DE SAO GABRIEL DO OESTE, Estado de Mato
Grosso do Sul, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ/MF sob o n.
33.730.490/0001-30, com sede na Avenida Juscelino Kubitschek, n. 958, centro,
municipio de S3o Gabriel do Oeste-MS, neste ato representada pelo Presidente da
Camara, VALDECIR MALACARNE, brasileiro, casado, portador da CI-RG n.
372974{SS5P/MS), inscrito no CPF sob o n. 404.533.751-20, residente na Avenida
Castelo Branco, n.1669, Bairro Primo Maffissoni, neste Municipio, doravante
simplesmente denominado CONTRATANTE, e a empresa RAMAL PROPAGANDA LTDA,
pessoa juridica de direito privado, devidamente inscrita no CNPJ n. 02.033.066/0001-
03, com sede na Rua Sete de Setembro, n. 2187, Bairro lardim dos Estados, no
Municipio de Campo Grande-MS, CEP 79.020-310, Telefone 67-3026-4032, neste ato
representada pelo sécio, Sr. FABIO DAVID GAZAL, brasileiro, casado, empresario,
portador da cédula de identidade n. 856.453 SSP/MS e do CPF n. 774.982.081-72,
residente e domiciliado na Rua José Antonio, 1226, Apt. 1302, Bairro Centro, na cidade
de Campo Grande-MS, doravante denominada CONTRATADA, considerando decisao
exarada no Processo Licitatério n. 011/2018 — Tomada de Pregos n. 001/2018, e em
conformidade com as disposi¢Bes estabelecidas na Lei n. 8.666/93 e suas respectivas
alteragBes e no contrato celebrado, tém as partes avengadas as seguintes clausulas e
condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA VIGENCIA

Fica prorrogada a vigéncia do Contrato n. 011/2018, prevista no Item 5.1 da Clausula Quinta do
referido contrato, por mais 12(doze) meses, ou seja, de 03 de outubro de 2020 a 03 de
outubro de 2021.

CLAUSULA SEGUNDA - DA INALTERABILIDADE DAS DEMAIS CONDIGOES

As demais clausulas constantes no Contrato n. 011/2018 permanecerdo inalteradas.
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CLAUSULA QUINTA - DA PUBLICAGAO

O presente instrumento serd publicado pela CONTRATANTE.

E, por estarem assim, justos e contratados, firmam o presente instrumento de aditivo
contratual em duas vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo assinadas.

S&o Gabriel do Qeste —MS, 02 de outubro de 2020.

CAMARA MUNICIPAL DE SAO GABRIEL D@/ OESTE — MS
CONTRATANTE _~

RAMAL PROPAGANDA LTDA
CONTRATADA

Testemunhas:

Assinatura:

B - Y—"
Nome: “pmollios’ Modig euoy Ao, ¥4 havues-

e Y. Y4 A8 99 (-53 "

Assinatura: &MMM
Nome: Qm\.o ‘A\QMA_},C VG &\kw
e 02 L A3 NI-2 2
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CONTRATO N2 003/2016.

“CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A CAMARA MUNICIPAL DE
CHAPADAO DO SUL - ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL E A
EMPRESA ] R A PROPAGANDA E MARKETING LTDA”

Pela presente CONTRATAGAO PUBLICA que entre si fazem de um lado, a CAMARA MUNICIPAL DE CHAPADAO
DO SUL — ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, Pessoa Juridica de Direito Publico Interno, devidamente inscrita
no CNPJ/MF sob o n? 05.443.531/0001-72, com sede administrativa localizada na Rua Dezoito, n? 758, centro,
nesta cidade de Chapaddo do Sul-MS, neste ato representada pelo seu Presidente, 0 vereador, ALIRIO JOSE
BACCA, brasileiro, casado, produtor agropecuario, portador da Cédula de Identidade RG n® 1233157/SSP/PR, e
do CPF/MF n¢ 283.303.829-15, residente e domiciliado na Rua Doze, n? 1144, Centro, nesta cidade de
Chapaddo do Sul-MS, e a empresa, JR A PROPAGANDA E MARKETING LTDA, Pessoa Juridica de Direito
Privado, inscrita no CNPJ/MF, sob o n® 03.975.604/0001-41, estabelecida na Rua Utiarati, n* 348, Bairro
Cruzeiro, na cidade de Campo Grande-MS, neste ato representada pelo seu sécio proprietdrio, o Senhor, JOAO
ROBERTO ABUHASSAN FILHO, brasileiro, casado, publicitario, portador da Cédula de Identidade RG n? 895539-
SSP/MS, e do CPF/MF n2 695.266.051-87, residente e domiciliado a Rua Sete de Setembro, n® 1538, Apto 1001,
Centro, na cidade de Campo Grande-MS doravante denominada CONTRATADA, celebram entre si o presente
CONTRATO, mediante as clausulas e condigoes a seguir:

| - DA AUTORIZAGAO E LICITAGAO: O presente CONTRATO é celebrado em decorréncia da autorizagdo do
Excelentissimo Vereador Presidente da Camara Municipal, exarada em despacho constante do PROCESSO
LICITATORIO N° 002/2016, TOMADA DE PRECOS N¢ 001/2016, que faz parte integrante e complementar deste
Contrato, como se nele estivesse contido.

Il - FUNDAMENTO LEGAL: O presente CONTRATO é regido pelas clausulas e condigdes nele contidos, em
conformidade ao que determina a Lei Federal n® 8.666/93, de 21/06/93, com alteracbes posteriores
introduzidas pelas Leis n2. 8.883/94 e 9.648/98; pelas Leis n®. 4.680/65 e 12.232/2010, Decreto n2 57.690/66,
Decreto n® 24.563, de 31.12.02; das Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria do CENP (Conselho Executivo das
Normas-Padrio), e pelas disposigdes do Edital de TOMADA DE PRECOS N2 001/2016

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO: O objeto do presente CONTRATO ¢ a contratagao de agéncia de
publicidade para prestacao de servigos nos setores de publicidade, marketing e propaganda para executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucao externa
e a distribuicdo e veiculagdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a divulgagdo de servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral. Como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre 0 mercado, o publice-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e acbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas; a produgdo e a execucao técnica das pegas e projetos publicitarios criados; a criacao e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando 3 expansdo dos efeitos das mensagens e das acoes publicitdrias no assessoramento e
apoio no desenvolvimento e execugao em agoes de comunicagao.

1.1, A CONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade com o art. 32 da lei
ne. 4.680/65 na contratagao de: 1

/
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a) Veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espago publicitarios dos
trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos especializados ou ndo para a produgdo e a
execucdo técnica das pegas, campanhas e materiais, além de servigos conexos e complementares de
acordo com o previsto na Clausula Primeira.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO: Pela prestacdo dos servicos autorizados, a
CONTRATANTE pagard 3 CONTRATADA até o valor estimado global de R$ 354.900,00 (trezentos cinquenta
quatro mil e novecentos reais), mediante a apresentagdo de Nota Fiscal Eletrénica, a serem correspondentes
aos servicos previstos na cldusula primeira deste CONTRATO, ai incluidos divulgagbes e quaisquer custos
internos ou externos que tenha inclusive descontos, honorarios e outros.

2.1, O Prego dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execugdo até a arte-final serdo
calculados através de descontos de 10% (dez por cento) sobre os itens constantes na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul (Sinapro/MS).

2.2, Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus pregos orcados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela CONTRATADA. A CONTRATANTE pagara a8 CONTRATADA “honordrios” de 5%
(cinco por cento) pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre os custos de servicos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragdo de pecas e materiais contratados com
fornecedores.

23 Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serdo remunerados a
Contratada mediante o “desconto padrdo” de 20% — de acordo com o § tnico, do art. 11, da Lei n® 4.680/6 5 e
Norma-Padrio da Atividade Publicitaria editada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

2.4, A Nota Fiscal ou Fatura ndo podera conter emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas e deverd
constar o niimero da licitagdo e do CONTRATO firmado com a CONTRATADA.

24.1. E vedada expressamente a realizacao de cobranga de forma diversa da estipulada neste
CONTRATO, em especial a cobran¢a bancéria, mediante boleto ou mesmo o protesto de titulo, sob
pena de aplicagdo das sangBes previstas neste CONTRATO e indenizagao pelos danos decorrentes.

2.5. A CONTRATANTE poderd deduzir do montante a pagar os valores correspondentes a multas ou
indenizacdes devidas pela CONTRATADA, nos termos deste CONTRATO;

2.6. Nenhum pagamento serd efetuado & CONTRATADA enquanto pendente de liquidagdo qualquer
obrigacdo financeira ou previdenciaria, sem que isso gere direito ao reajustamento de pregos, atualizagdo
monetéria, ou aplicagdo de penalidade a CONTRATANTE.

5 i Quando da ocorréncia de eventuais atrasos de pagamento provocados exclusivamente pela
CONTRATANTE, o valor devido devera ser acrescido de compensacdo financeira, e sua apuragdo se fara desde a
data de seu vencimento até a data do efetivo pagamento, em que os juros de mora serdo calculados a taxa de
0,5% (meio por cento) ao més, ou 6% (seis por cento) ao ano, mediante a aplicagdo das seguintes formulas:

| = (TX/100) /365
EM =[x N x VP, onde:
| =, indice de compensacio financeira;

TX = Percentual da taxa de juros de mora anual
EM = Encargos moratérios;

W'
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N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela em atraso.

2.8. A CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista para a execugdo dos servigos de publicidade e sua decisdo ndo gerara 8 CONTRATADA a garantia ou o
direito de requerer indenizagdo por quaisquer perdas e danos.

2.9. A CONTRATADA devera apresentar 03 (trés) orcamentos de fornecedores (quando se tratar do
disposto do art. 14 da Lei 12,232/10).

2.10. A CONTRATADA devera exigir da empresa eventualmente subcontratada a documentagdo relativa a
regularidade fiscal (CND — INSS e FGTS) e trabalhista prevista na Lei n2 8.666/93;

2.11. Todo e qualquer servi¢o autorizado sera pago no prazo maximo de até quinze (15) dias, contados da
respectiva veiculagdo, mediante a apresentacdo da nota fiscal da CONTRATADA e dos respectivos
comprovantes de veiculagdo, cépias das notas fiscais ou faturas/duplicatas, emitidas pelos veiculos e
fornecedores.

CLAUSULA TERCEIRA — DOS DOCUMENTOS DE COBRANCA: Os documentos de cobranga e demais documentos
necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser encaminhados a CONTRATANTE, para o endereco: Rua
Dezoito, n? 758, Centro, na cidade de Chapadao do Sul-MS, com antecedéncia minima de 2 (dois) dias da data
do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao CONTRATO n2 000/2016 e a manifestacao de aceitacdo.

3.1. Nenhuma despesa serd liquidada ou paga sem a efetiva comprovacao da execugdo dos servigos a
cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

- fir 3 No tocante a veiculagdo ou exibigdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a
CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

3.2.1. Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

3.2.2. Midia eletrénica: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel, nos termos do art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

3.2.2.1. Quando ndo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de
veiculacdo previsto no subitem precedente, a CONTRATADA deverd demonstrar a
impossibilidade de fazé-lo, para que a CONTRATANTE pondere e decida.

3.2.2.2. Nos casos em que a CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da demonstracao
de impossibilidade de apresentagdo do relatério, a CONTRATADA estara obrigada a
apresentar declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo e ou exibi¢do, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e horario da veiculacdo e ou exibigao.

/t/ /E/J
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a) Como alternativa a declaragdo prevista no subitem precedente, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou
exibidor (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e
similares) desde que o veiculo ou exibidor também firme declaracdo, assinada,
de modo que esse documento e a declaragdo prevista no subitem 3.2.2.2 em
conjunto, contenham as informagdes previstas no subitem 3.2.2.2.

b) Como alternativa ao procedimento previsto no subitem precedente, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou
exibidor (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e
similares) em que figure a declaragdo prevista no subitem 3.2.2.2, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde
que essa declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informagdes previstas no subitem 3.2.2.2.”

33 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensagao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

3.3.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,

pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS FINANCEIROS: Os recursos financeiros, destinados ao pagamento dos
servicos objeto deste CONTRATO, sdo origindrios do orgamento da CONTRATANTE, conforme a seguir descrito:

01 CAMARA MUNICIPAL DE CHAPADAO DO SUL

01.10.1 CAMARA MUNICIPAL DE CHAPADAO DO SUL

01.101 CAMARA MUNICIPAL DE CHAPADAO DO SUL
01.031.0001-2.002 MANUTENCAO DAS ATIVIDADES DA CAMARA MUNICIPAL
3.3.90.39 Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica

4.1. E dotagdes que vierem a ser substituidas no Exercicio seguinte.

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO: O periodo de vigéncia deste CONTRATO sera até 12 (doze) meses, contados a
partir da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista no art. 57,
inciso II, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 8.648/98, a critério da CONTRATANTE.

5.1, Os servicos contratados poderdo sofrer acréscimos de até 25% (vinte e cinco por cento) ou
supressdes em relagdo ao seu valor original atualizado referente a alteracdo na quantidade de servigos
contratados estimados na clausula segunda deste CONTRATO, nos expressos termos do § 12 do Art. 65 da Lei
8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA PRESTACAO DOS SERVICOS: A CONTRATADA executard 0s servigos previstos neste
CONTRATO e fara sob a supervisdo e orientagdo da Assessoria de Comunicagdo da CONTRATANTE que podera
estabelecer fluxo de trabalho que melhor atenda as necessidades da CONTRATANTE, bem como diligenciara
para que as producdes e veiculagdes de matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas

constitucionais e legais, notadamente ao controle da impessoalidade, ndo p oc¢ao pessoal de agentes
politicos, servidores publicos e da moralidade administrativa. C;
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6.1. A Assessoria de Comunicacdo diligenciara junto a CONTRATADA para que 0s servicos a serem
executados, notadamente aqueles que signifiquem a exposi¢do na imprensa de imagens, entrevistas e matérias
de pessoas e dos trabalhos desempenhados na Casa, sejam realizados sob o carater precipuo de prestagdo de
contas, informacdo institucional, cultural e educativa e da impessoalidade e ndo promogao pessoal.

6.2. Toda e qualquer execu¢do de servicos por parte da CONTRATADA somente podera ocorrer apos
prévia e expressa aprovagao da CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA — DA FISCALIZACAO E DA ACEITAGCAO: A CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servigos
contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeité-los, no todo ou em parte,
quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

p 3 | A fiscalizagdo dos servicos serd exercida por gestor designado pela CONTRATANTE, nos termos do
art. 67 da Lei n® 8.666, de 1993, o qual terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execucao deste CONTRATO.

7.1.1 Além das atribuicdes previstas neste CONTRATO e na legislagdo aplicdvel, cabera ao
Gestor do CONTRATO verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condi¢bes da
contratagdo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execu¢do dos servicos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a aprovagdo formal da
CONTRATANTE.
7.4 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,

salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de
veiculacdo, considerado ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a suas expensas e nos
prazos estipulados pela fiscalizagao.

7.6 A aprovagido dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara
de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servios contratados.

7.7 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste CONTRATO.

7.8 A CONTRATADA permitird e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante
a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos
servigos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/o u auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a
CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste CONTRATO,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA. / ’

d / /(\ ) :
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CLAUSULA OITAVA — DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE: Constituem responsabilidades da
CONTRATANTE, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele decorrentes:

8.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

8.2 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem
necessarios a execugdo dos servigos;

8.3 Proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

8.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no

cumprimento deste contrato;

8.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA NONA - DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA: Constituem responsabilidades da
CONTRATADA, além das demais previstas neste CONTRATO ou dele decorrentes:

9.1 Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

9.2 Realizar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores
- todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela
CONTRATANTE, observada a restricdo prevista no item 1.1.1 deste CONTRATO.

9.3 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigBes nas negociagbes comerciais junto a
fornecedores e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

93.1 Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgagdo.

9.4 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, no tocante aos direitos patrimoniais de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitérias da CONTRATANTE.

9.5 Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a CONTRATADA devera observar os artigos
14 e 15 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, em todos 0s seus incisos:

9.6 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de producdo,
veiculagdo e qualquer outra relacionada com este CONTRATO.

9.7 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servicos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

9.7.1 A contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funcionérios tenham, direta ou indiretamente participacdo societdria, ou qualquer vinculo
comercial, somente poderd ser realizada apés comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua

aprovagao. e
7~ i
\/ /J
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9.8 Orientar a producdo e a impressdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pela CONTRATANTE.

9.8.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apés sua aprovagao pela
CONTRATANTE.

9.9 Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatdrio das despesas de produgdo
e veiculacdo autorizadas no més.

9.10 $6 divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste CONTRATO, que envolva o
nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagdo.

9.11 Prestar esclarecimentos 3 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

9.12 Nio caucionar ou utilizar o presente CONTRATO como garantia para qualquer operagdo financeira.

9.13 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

9.14 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitdria com relagdo a seus funciondrios e, quando for o caso,
com rela¢do a funciondrios de fornecedores contratados.

9.15 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

9.16 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

9.17 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

9.18 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante fornecedores e a prépria CONTRATANTE.

9.19 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da CONTRATANTE.

9.20 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na conducgdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou
em quaisquer servigos objeto deste CONTRATO.

9.21 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

9.22 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais e venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente CONTRATO. /"’

i} / r
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9.22.1  Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se
houver condenagio, reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias (teis a contar da data do efetivo pagamento.

9.23 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
CONTRATO.

9.24 Manter, durante a execucdo deste CONTRATO, em compatibilidade com as obrigacbes por ele
assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagdo.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES: Obriga-se a CONTRATADA a executar fielmente este CONTRATO, de
acordo com as cldusulas avencadas e as normas legais aplicdveis, respondendo pelas consequéncias de sua
inexecugao total ou parcial.

10.1. Obriga-se a CONTRATADA a manter durante todo o periodo de vigéncia deste CONTRATO, as
condigBes contidas na Proposta e as condigBes de habilitacao e qualificagdo exigidas na licitagdo.

10.2. A CONTRATANTE em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei n®. 12.232/10 divulgara as
informagdes sobre a execugdo deste CONTRATO em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados;

10.3. A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato desde contrato e de seus eventuais aditivos,
no Diario Oficial do Municipio, as suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo (nico da Lei ne.
8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS DIREITOS AUTORAIS: A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos
patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados em decorréncia deste
Contrato.

111 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragéo definidas na clausula
Oitava deste CONTRATO.
11.2 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de

fornecedores, durante a vigéncia deste CONTRATO, sem que |he caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados, prepostos ou fornecedores.

11.3 A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

11.3.1 Caberé a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenha contrato, quando couber, izar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos retacignados E:o\m a produgdo externa das
pecas a serem reutilizadas.
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114 Com vistas as contratagdes para a execugao de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

115 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

116 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo, 0s
custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de
cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

11.7 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que
ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

11.7.1  Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5(cinco) anos,
copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser entregues em DVD.

11.7.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, durante a
vigéncia deste CONTRATO, sem que lhe caixa qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

11.8 A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros orgdos e
entidades do Poder Legislativo. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera
previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS PENALIDADES: O atraso na execucdo do objeto contratual, ou a
inexecucdo dos servi¢os, sem uma justificativa plausivel aceita pela CONTRATANTE, sujeitara a CONTRATADA
ao pagamento da multa didria, no valor equivalente a 0,5% (zero virgula cinco por cento), sobre o valor do item
adjudicado, por dia de atraso nos servicos, a partir do primeiro dia Util da data fixada para a entrega dos
servicos, limitada a 10% (dez por cento) do valor do mesmo, até cinco dias do recebimento da notificagdo da
aplicagdo da penalidade, ou a ser descontado de futuras obrigagdes da Contratante, independentemente da
aplicagdo das demais penalidades previstas na Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragGes
posteriores.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAQ: Este CONTRATO podera ser rescindido pela ocorréncia de
quaisquer dos casos enumerados nos incisos | a XVIII do Art. 78, e na forma do disposto no art. 79, ambos da
Lei n? 8.666 de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes posteriores.
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CLAUSULA QUARTA - DO FORO: Fica eleito o Foro da Comarca de Chapaddo do Sul - MS para dirimir quaisquer
duvidas oriundas deste CONTRATO ou de sua interpretacdo, com rentncia expressa a qualquer outro, por
privilegiado que possa ser.

E, por estarem, assim, justas e contratadas, firmam o presente CONTRAT 02 (duas) vias de igual teor e
forma, para um mesmo efeito legal, juntamente com as testemunh e a tudo assistiram.

fstoys Coten
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TERMO ADITIVO N2 003/2020.

“3¢ (TERCEIRO) TERMO ADITIVO AO CONTRATO N2 002/2018,
QUE ENTRE SI CELEBRAM, A CAMARA MUNICIPAL DE
CHAPADAO DO SUL, ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL E A
EMPRESA, J.R.A. PROPAGANDA E MARKETING LTDA".

Aos seis dias do més de novembro de dois mil e vinte (06/11/2020), de um lado, a CAMARA
MUNICIPAL DE CHAPADAO DO SUL, ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, Pessoa Juridica de Direito
Publico Interno, devidamente inscrita no CNPJ/MF sob o n® 05.443.531/0001-72, com sede
administrativa localizada na Rua Dezoito, n® 758, Centro, nesta cidade de Chapad3o do Sul-MS, neste
ato representada pelo seu Presidente, o vereador, ELTON SILVA, brasileiro, solteiro, empresario,
portador da Cédula de Identidade RG n°® 001177114/SSP/MS, e do CPF/MF n@ 959.751.521-00,
residente e domiciliado na Rua Vinte e Oito, n2 424, Centro, nesta cidade de Chapad3o do Sul-MS,
aqui denominada simplesmente de CONTRATANTE, e a empresa, J R A PROPAGANDA E MARKETING
LTDA., Pessoa Juridica de Direito Privado, inscrita no CNPJ/MF, sob o n® 03.975.604/0001-41,
estabelecida na Rua Manoel Indcio de Souza, 1.409 — Bairro Santa Fé, na cidade de Campo Grande-MS,
neste ato representada pelo seu sécio proprietario, o Senhor, JOAO ROBERTO ABUHASSAN FILHO,
brasileiro, casado, publicitario, portador da Cédula de Identidade RG n® 895539-SSP/MS, e do CPF/MF
n? 695.266.051-87, residente e domiciliado a Rua Manoel Indcio de Souza, 1.409 — Bairro Santa Fé, na
cidade de Campo Grande-MS doravante denominada CONTRATADA, celebram entre si o presente
TERMO ADITIVO, mediante as cldusulas e condicées a seguir:

DO FUNDAMENTO LEGAL: O presente instrumento tem fundamento legal o disposto no artigo 54,
caput, da Lei Federal n® 8.666/93 ¢/c artigos 1.150 e 1.151 do Cédigo Civil.

DA LEGISLAGAO APLICAVEL: Aplica-se a este instrumento contratual as disposicdes da Lei Federal n®
8.666/93, com as alteracdes e inclusdes da Lei Federal n® 8.883/94, em especial para dirimir os casos
omissos e a integral execucdo do presente TERMO ADITIVO.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO:

g 1 O objeto deste TERMO ADITIVO visa formalizar a alteragdo da Razdo Social, de J.R.A.
PROPAGANDA E MARKETING LTDA para JRA COMUNICAGOES LTDA, constante no predmbulo do
Contrato n? 002/2018, conforme alteragdo contratual consolidacdo, devidamente consolidada e
registrada na Junta Comercial do Estado de Mato Grosso do Sul = JUCEMS.

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRAZO DE VIGENCIA:

.2 1 A J.R.A. PROPAGANDA E MARKETING LTDA, apresentou os respectivos documentos de
alteragdo da razdo social, a fim de comprovar sua regularidade perante esta Cimara Municipal, ndo
restando duvidas de que possui plenas condigBes de continuar cumprindo os direitos e obrigaces
decorrentes do Contrato n2 002/2018.

CLAUSULA TERCEIRA — DA VINCULAGAO:
541. O presente TERMO ADITIVO passa a integrar o Contrato Original, sendo que as partes
sujeitam-se as normas da Lei n®-8.666/93 de 21 de junho de 1993 e demais alteracdes supervenientes.
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CLAUSULA QUARTA — DA PUBLICAGAO:
4.1. O extrato do presente TERMO ADITIVO seré publicado, no Didrio Oficial do Municipio, nos
termos do paragrafo Gnico do artigo 61 da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA RATIFICAGAO:
5.1 Ficam ratificadas todas as demais cldusulas que ndo foram expressamente alteradas por esse
TERMO ADITIVO, as quais permanecem como boas e valiosas, tal como se encontram redigidas.

E por estarem assim justos e conformes assinam o presente TERMO ADITIVO, em 02 (duas) vias de
igual teor e forma, para um so efeito e na presenca das testemunhas abaixo identificadas.

—JOATROBERTO ABUHASSAN FILHO
JRA COMUNICACOES LTDA

Gt
VEREADOR — PRESIDENTE

{CONTRATANTE} {CONTRATADA}
TESTEMUNHAS:
NOME: CLARICE PREIS NOME: NATALIA DA SILVA LEAL SCHEER

CPF/MF: 368.371.641-04 CPF: 337.386.158-65
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Processo Administrativo n° 25/2017.
Concorréncia n® 01/2017.
CONTRATO N.° 076/2017.

Contrato para contratagdo de 01 (uma)agéncia
de publicidade para prestacdo de servicos de
natureza continua nos setores de publicidade e
propaganda para executar um conjunto de
atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a
execugdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execucdoexterna e a distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo. que entre si celebram a Prefeitura
Municipal de Aquidauana — MS e a empresa
NOVO ENGENHO COMUNICACAO
INTEGRADA LTDA.

Pelo presente instrumento, compareceram, de um lado, o Municipio de Aquidauana — MS,
inscrito no CNPJ/MF sob o n.° 03.452.299/0001-03, doravante designado simplesmente
CONTRATANTE, representado neste ato pelo Prefeito Municipal Sr. ODILON FERRAZ
ALVES RIBEIRO, RG n.° 000.743.389 SSP/MS, CPF n.° 609.079.321-34, e pelo(a)

Secretério(a) Municipal de Administragdo, Sr. EUCLIDES NOGUEIRA JUNIOR, neste ato
Gestor do Contrato, portador do RG n.° 745.918 SEJUSP/MS, CPF n.° 543.451.591-68, e a
Empresa NOVO ENGENHO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, inscrita no CNPJ sob n.°
06.301.987/0001-60, estabelecida na R JOSE JOAQUIM DA SILVA,521 -, Vila Nascente, em
Campo Grande/MS, CEP 79036-100, doravante denominada CONTRATADA, representada
pelo Senhor(a) Frederico Fukagawa de Ribamar, portador do CPF n.° 728.198.391-34,
resolvem celebrar o presente CONTRATO mediante as seguintes clausulas e condi¢cdes:

1. LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n° 12.232/10, da Lei n° 8.666/93
com alteragdes, aplicavel complementarmente e da Lei n.° 4.680/65.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se integram:
o Edital da Concorréncia 001/2017 e seus Anexos, bem como as Propostas apresentadas pelas
CONTRATADAS.

2. OBJETO

2.1. A presente contratacdo destina-se a prestacdo de servicos publicitarios previstos no item
2.2.

2.2. A prestacao de servigos publicitarios ora contratados compreende:

2.2.1.Prestacédo de servicos de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda para
executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivoo estudfz,
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o0 planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacédo e
a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, interno (endomarketing) e externo.
Como atividades complementares, 0s servicos especializados pertinentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos deavaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre o0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e
acOes publicitéarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a producédo e a execugdo
técnica das pecas e projetos publicitarios criados; a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, redes sociais, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias no assessoramento e
apoio no desenvolvimento e execugdo em agdes de comunicacéo.

2.3. As CONTRATADAS atuardo por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producéo especializados ou ndo, necessarios para a execugao
técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos no item 2.2,
allneaS ‘Ga7’ (.‘b” “ 2 “d”;

b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espacgo publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia.

3. VIGENCIA
3.1 O presente Contrato terd duracao de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,

podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e
sucessivos, nos termos do art. 57, inc. 11 da Lei n.° 8.666/93.

4. RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estédo
estimadas em R$ 900.000,00 (NOVECENTOS MIL REAIS).

4.2. A ADMINISTRACAO reserva-se no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
da reserva orcamentaria prevista.

4.3. As despesas decorrentes do fornecimento correrdo a conta das seguintes dotagoes:

Projeto/Ativi Recur Despesa/ Descric
dade SO Ano ao
2.00Z2.3390.3 1000 1272017 Coordenacao Geral da Gerencia
9 Municipal’ de Governo
2.01Z2.3390.3 1000 8172017 W\/lanuteng o da Atividades da
9 gerenua
lanejamento
2.101.3390.3 1000 801/2017 Implementagéo do Fundo Municipal
9 de Turismo
2.029.3390.3 1002 424/2017 Gestdo das Acdes e Servicos de Saude

13
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2.047.3390.3 1031 576/2017 Vigilancia em Salde

9

2.029.3390.3 1014 425/2017 Gestdo das Acdes e Servigos de Saude

9

6'10/ .3390.3 1015 13212017 ’Manutengao € Operacionalizagao do
uné]amental

2.015.3390.3 1000 780/2017 Manutencéo das Atividades do

9 Desporto - FEMA

2.131.3390.3 1000 81212017 anutencag.e

9 Moeraclonallzagao do Fundo
unicipal

2.047.3390.3 1002 574/2017 igilancia em Saude

9

2.006.3390.3 100U 4572017 gnuten%ao ‘da Gerencia Municipal de

9 ministracao

13
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2.118.3390.3 1000 19272017 [Nlanutencao e Uperacionalizagao 0a

9 greor ncia de

2.022.3390.3 1000 Z7472017  [NMlanutencao das Afjvidades da

9 g;eerenma Municipa

2.047.3390.3 1014 575/2017  Vigilancia em Salde

9

2.081.3390.3 1029 719/2017 |Gestéo das A¢Oes Sociais

9

2.010.3390.3 1000 70/2017  |Manutencdo da Geréncia Municipal de

9 Financas

6.10 7.3390.3 T00T 13172017 W;/Inasrgug)engao € Operacionalizagao do
Fundament

6.U61.ddUU.d 1000 7L7TZ0L7  [Gestao das AGOeS Socrars

4.3.1.0s convénios com o Estado de Mato Grosso do Sul e ou com o Governo Federal podera
também ser fonte de despesas.

4.4.  As despesas efetuadas no préximo exercicio correrdo por conta do respectivo orgamento
dentro da mesma programacdo financeira.

4.5. A Critério da Prefeitura de Aquidauana demandara a agéncia Licitada o desenvolvimento
de campanhas e demais servicos previstos neste Edital conforme seu planejamento estratégico
de midia, independentemente da ordem de classificacdo das agéncias.

5. OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato
observados as especificacdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

5.1.3. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura
deste instrumento, que possuem individualmente, estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados 8 CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais:

« Profissional na area de atendimento;

« Profissional na area de planejamento;

« Profissional na area de criacao;

« Profissional nas areas de producdo impressa e eletrénica;

« Profissional na area de midia.

5.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, na elaboracgdo dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substitui¢cdo por

13
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profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

5.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.15.1. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.2. Serdo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco
ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.6.Fazer cotacdo prévia de precos para todos os servigos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposicoes:

5.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente cadastradas
ou com documentacdo de regularidade fiscal em dia pela CONTRATANTE, nostermos do
disposto no art. 14 da Lei n°® 12.232/10.

5.1.6.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada pela CONTRATANTE,
sempre que o fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor total do Contrato.

5.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso II do art. 23 da lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA
esta dispensada do procedimento previsto no subitem 5.1.6.2 deste Contrato.

5.1.6.4. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacéo pelo
contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado
do ramo de fornecimento pretendido.

5.1.6.5. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de omissdo na condugdo dos servigos de sua responsabilidade,
na veiculagéo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigcos objeto deste contrato.

5.1.6.6. Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracéo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.7.Obter a aprovacao previa e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas com
producdo, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

51.8. A contratacdo de servicos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacéo societaria
ou qualquer vinculo comercial somente podera ser realizada apds comunicar a
CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacéo.

5.1.9. As informagdes sobre a execugdo do Contrato, com 0s nomes das contratadas, poderao
13
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ser dlvulgadas em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer
pessoas.

5.1.10. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatério de
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatorio dos servicos em
andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliacdo do estadgio em que se
encontram.

5.1.11. Prestar esclarecimentos & CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

5.1.12. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacéo
financeira.

5.1.13. Manter, durante a execucao deste Contrato, todas as condi¢6es de habilitacdo exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.14. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, se e
quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.15. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela, em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribui¢Bes devidas a Previdéncia Social,
0s encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargosque venham
a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem
sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.17. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadascom o cumprimento do
presente Contrato.

51.17.1. Se houver acéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e demanté-la
a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representacOes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacao, reembolsard a CONTRATANTE, as importancias que
esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Gteis a contar da
data do efetivo pagamento.

5.1.18. Responder por qualquer acédo judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com 0s servicos objeto deste Contrato.

5.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagdo e supervisdo, no que tange ao objeto
do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagdes
13
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efetuadas.

5.1.20. As agéncias contratadas reconhecem e aceitam a metodologia do subitem 6.2. e 0s
subitens 1.5 e 1.6 do Edital.

5.1.21. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitérias produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos apés a extin¢do do Contrato (art.
17 da Lei 12.232/10).

6. OBRIGAQ()ES DA CONTRATANTE
6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, alem das demais previstas neste Contrato

ou dele decorrentes:
6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

6.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposi¢cdo da CONTRATADA todos os elementos e informacGes
que se fizerem necessarios a execucdo dos servicos;

6.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

6.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.6. Abrir, na internet, um site proprio para divulgacdo das informacdes sobre a execucdo
deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo Unico, da Lei n.° 12.232/10.

6.2. O procedimento de selecdo interna entre as agencias contratadas, em conformidade com a
Lei 12.232/2010 Art. 2° § 4° fica estabelecido a seguinte metodologia, para o repassedos
Servigos:

6.2.1. O procedimento sera realizado, por convocacéo da Agéncia classificada em primeiro lugar
para a prestacdo do servico, em havendo declinio por parte da agéncia, devera ser convocada a
segunda colocada e assim sucessivamente até a Ultima colocada. Na primeira convocagéo, em
havendo empate na classificagcdo entre agéncias, devera realizar sorteio para o inicio da
distribuicéo dos servicos. Fica assegurada a todas as agéncias, a prestacao de no minimo 2% do
valor da verba contratada.

6.2.2. Ap0s a distribuicdo conforme o subitem 6.2.1, em havendo agéncia sem ter recebido
servico, a CONTRATADA tera preferéncia no proximo servico a ser distribuido.

7. FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao desejado ou especificado.
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7.1.1. A fiscalizacdo dos servicos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente
designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas
na execucdo deste Contrato.

71.1.1. Além das atribuicdes previstas neste Contrato e na legislacéo aplicavel, cabera ao
gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢des da
contratacdo de fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos a ela
incumbidos.

7.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem énus para a CONTRATANTE, e a
expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

7.4. A aprovacéo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos
contratados.

7.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando oacesso
a documentacao pertinente e aos servigos em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizagéo.

7.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

7.7. A CONTRATANTE realizara, trimestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagéo
sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos por ela praticada.

7.7.1. A avaliacdo trimestral serd considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados;
para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente
Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragfes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitagdo técnica em licitacGes.

8. REMUNERACAO
8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:
8.1.1. Honoréarios de 10 % (dez por cento), incidentes sobre os custos comprovados e

previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacao
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da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugdo técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios que envolva criagdo da agéncia.

8.1.1.1. Esses honorérios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2. 50 % (cinquenta por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

8.1.3. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.2. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢fes, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente or¢adas e aprovadas
pela CONTRATANTE.

8.3. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acéo publicitéria pertinente a este Contrato.

9. DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n°® 4.680/65.

9.2. Aagénciareverteraa CONTRATANTE a parcela de 5 % (cinco por centro) do “desconto
padriao de agéncia” a que fizer jus, conforme o estabelecido no ANEXO “B” — Sistema
Progressivo de Servicos/Beneficios do item 4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
do CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao.

9.3. Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgacdo, para todos os fins de direito, constituem receita propria da CONTRATADA, nos
termos do disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.

10. DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, anlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitérios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
Contrato.

10.1.1. O valor dessa cesséo € considerado incluido nas modalidades de remuneracédo definidas
na Clausula 8 (oito) deste Contrato.

10.2. Com vistas as contratacfes para a execucao de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard do fornecedor orcamento que prevejam a cessdo dos
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respectlvos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo/or¢camento/Contrato, de clausulas em queo
fornecedor garanta acessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor
e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios
e similares, que ndo impliqguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

104.1. Que a CONTRATANTE poderéa solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser
entregues em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos envolvidos.

10.4.2. A cessédo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE,
que podera a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante a vigéncia deste Contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante 0s cedentes desses
direitos.

11. CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1. O pagamento sera efetuado mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura emitida pela
CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos
fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c (aos cuidados) da
CONTRATADA, acompanhadas do Certificado de Registro Cadastral do Municipio ou com a
documentacao de regularidade fiscal em dia (certiddes), comprovantes dos servigos realizados
e servigo de checagem.

11.2. O pagamento serd efetuado mediante depdsito bancario, devendo a CONTRATADA
informar o Banco, Agéncia e o nimero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito,
seguindo os seguintes prazos:

- Veiculagdo: apds o término da veicula¢do, mediante apresentagdo dos documentos de
cobranca de cada CONTRATADA e dos veiculos; demonstrativos de despesas
(resumo/estimativa de custo), tabelas de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de
veiculacdo e de checagem;

- Producdo: apds entrega do material produzido, mediante apresentacdo dos documentos de
cobranca de cada CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de despesas
(resumo/estimativa de custo), respectivos comprovantes (dois de cada) e protocolo de
recebimento assinado pelo 6rgdo/secretaria que solicitou o servigo;

- Outros servigos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranca
13
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de cada CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos documentos e comprovantes.

11.3. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endere¢o a seguir, com antecedéncia minima de sete dias da data
do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao Contrato n® 076/2017 e a manifestagéo
de aceitacdo do gestor contratual: PREFEITURA DE AQUIDAUANA.

11.4.Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

114.1. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condic¢des contratuais.

11.5. A CONTRATANTE néo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,

nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicdes financeiras.

11.6. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apAs a compensacdo bancéria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

11.6.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.6.2. A CONTRATADA apresentara 8 CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o dia 10 do més subsequente
ao do pagamento.

12. SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. A inexecucgédo parcial ou total das condicGes pactuadas, erro de execugdo ou mora na
execucao, sujeitara a CONTRATADA as seguintes penalidades:

I. Adverténcia;

Il. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da
data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servigo em atraso, até omaximo
de 10 %(dez por cento);

I1l. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa com as
demais sangdes, por infracdo a quaisquer outras de suas clausulas.

IV. Suspensdo temporaria de licitar e contratar com o (Governo, Prefeitura, Entidade) pelo
prazo de até 2 (anos) anos;

V. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacéo,

perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
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CONTRATADA ressarcira CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o
prazo da san¢éo aplicada.

12.2. A critério da CONTRATANTE, as sangdes previstas nos incisos "I”, “IV" ¢ "V" do item
12.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos “II”’ ou “III”,
facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco)
dias uteis.

12.3. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que néo
acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratacéo.

12.4. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-& em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o procedimento
previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.

12.5. A autoridade competente, na aplicacdo das sancGes, levara em consideracdo a gravidade
da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado aAdministracéo,
observado o principio da proporcionalidade.

12.6. A multa devera ser recolhida no prazo méximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da datado
recebimento da comunicagdo pela CONTRATADA.

13. RESCISAO

13.1. O presente Contrato poderéa ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas
formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

13.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

13.3. Em caso de cisdo, incorporagdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

13.4. A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacao a qualquer titulo, independentemente de interpelagéo
judicial ou extrajudicial, com a excecdo do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

13.5. A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos creditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancgdes previstas neste ajuste, até
a completa indenizacdo dos danos.

14. DISPOSICOES GERAIS
14.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Autorregulamentagéo Publicitaria, com o
objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor

e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.
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14. 2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivos nos mesmos meios de comunicacdo onde foi publicado o ato
convocatorio.

14.3.0 presente Contrato poderd ser denunciado e, em consequéncia, encerrado
unilateralmente pela CONTRATANTE, ap0ds decorridos 30 (trinta) dias de sua vigéncia,
mediante notificacdo por escrito a CONTRATADA, com antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias.

14.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

14.5. A omisséo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituird novacao ou rendncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15. CASOS OMISSOS

15.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-&o pelos preceitos de Direito
Pablico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as
disposigdes de Direito Privado, na forma dos artigos. 54 e 55, inciso XII, da Lei n.° 8.666, de
1993, bem como a legislacdo indicada no preambulo do presente Contrato.

16. FORO

16.1. As questdes decorrentes da execucdo deste Contrato que nao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro de Aquidauana, com exclusdo de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato em 3 (trés) vias de igualteor
e forma.

Aquidauana, MS, 04 de agosto de 2017.

ODILON FERRAZ ALVES RIBEIRO
Prefeito Municipal

NOVO ENGENHO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
Contratada

EUCLIDES NOGUEIRA JUNIOR
Gestor do Contrato

ANDERSON RIBEIRO DOS SANTOS
Fiscal do Contrato

TESTEMUNHAS:
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002.119.951-50

Yasmin Pinheiro da Silva
GodoyCPF: 027.716.901-
10
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ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

GERENCIAa MUNICIPAL DE ADMINISTRACAD
NUCLEQ DE CONTROLE E EXECUCAQ DE CONTRATOS

4° TERMO DE ADITIVO AO CONTRATO ADMINISTRATIVO N 076/2017

Termo Aditivo ao Contrato Administrativo n®
076/2017, parte integrante da Concorréncia
Publica n® 001/2017, celebrado entre o©
Municipio de Aquidauana/M$ e a empresa
NOVO ENGENHO COMUNICACEO INTEGRADA
LTDA.

O MUNICIPIO DE AQUIDAUANA - MS, pessoa juridica de direito publico interng, com sede na
Rua Luiz da Costa Gomes, n.2711, Vila Cidade Nova, nesta cidade, inscrito no C.N.P.J. sob o
N2.03.452.299/0001-03, neste ato representado pelo Prefeito Municipal, ODILON FERRAZ
ALVES RIBEIRO, brasileiro, casado, pecuarista portador da Carteira de l|dentidade n®.
000 743.389 SSPMS e CPF/MF n2 609.079.321-34, residente e domiciliado na Rua Duque de
Caxias, n2 451, centro, na cidade de Aquidauana/MS.

CONTRATADA: NOVO ENGENHO COMUNICACAD INTEGRADA LTDA, pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ sob ne 06.031.987/0001-50, com sede na Rua José Joaquim
da Silva, 521, Vila Nascente, na cidade de Campo Grande - MS, neste ato, representado pelo
frederico Fukagawa de Ribamar, brasileiro, portador do CPF n¥ 728.198.391-34, tem, entre si,

tietbn A avamanda A Aalabeama aae bnvon Ao mrarmmba inatriimaamba ~ Ao P N et e o e
Jreres - savstrgpesaw, - et nrs sl 48 GORsl  P0rs hta s M LA IS WIS ILNS e MG AP LI RUML L

disposto na Lei 8.656, de 21 de junho de 1993, resolvem celebrar o presente Termo Aditive ac
Contrato nos seguintes termos ¢ condigdes: e, perante as testemunhas abaixo assinadas
tirmam o presente Termo Aditivo, regidos pelas disposigoes contidas nos artls). 57. H e art. 65,
N, d. § 1" da Lei Federal n® 8.666/93, em sua atual redacio, e do que consta do processo acima
indicade mediante as condicdes estipuladas nas seguintes clausulas.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBIETO

O presente Termo Aditivo tem por objeto a Prorrogagdo de Prazo e Valor do Contrato
Administrativo n® 076/2017, cujo objeto destina-s¢ 3 prestacdo de servicos publicitdrios de
natureza continua nos setores de publicidade e propaganda para executar um conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, planejamento, a
conceituacdo, a concepeao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao da
execugdo externa ¢ tambem a distribuicdo de publicidade ao Estado de Mato Grosso do Sul,
prefeitura Municipal de Aquidauana, veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetive
de promever a venda de bens ou servigos de qualguer natureza, difundir ideias ou infarmar ¢
publico em geral, interno {endomarketing) e externo
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ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

PREFEITURA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA
GERENCIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
NUCLEO DE CONTROLE E EXECUGAO DE CONTRATOS

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRAZO
Fice prorrogado a vigéncia do prazo com inicio em 01/01/2021 e término em 30/06/2021 no
que se refere a Clausula Terceira do Contrato Administrativo n° 076/2017.

CLAUSULA TERCEIRA —- DO VALOR

Fica o valor reservado para a consecu¢do do presente Termo Aditivo equivalente a
K$3UU.00U,U0 {trezentas mil rears). Ua-se a este contrato o valor glODal de R$3.150.000,00
(trés milhGes e cento e cinquenta mil reais).

CLAUSULA QUARTA ~ DA FUNDAMENTACAO LEGAL
Fundamenta-se ¢ presente aditivo na lei n® 8.666/93.

CLAUSULA QUINTA — DAS DISPOSICOES FINAIS
Ficam observadas e mantidas, as demais Cldusulas e Condigdes do Contrato Administrativo n®
076/2017, desde que ndo contrariem o convencionado no presente Termo Aditivo.

E, por estarem justos e acordados, as partes firmam o presente termo aditivo em 02 {duas}
vias de igual teor e torma.,

i %,idauana/ms, 14 de dezembro de 2020.
4 I8 4 &
# pz ‘/ A
Aot ) ¥

ODILON FERRAZ ALVES RIBEIRO NOVO ENGENHO COMUNICACAO
PREFEITO MUNICIPAL INTEGRADA LTDA
FREDERICO FUKAGAWA DE RIBAMAR
CONTRATADO

ERNANDES PEIXOTO DE MIRANDA
SECRETARIO MUNICIPAL DE ADMINISTRACAC

Testemunhas:

3
Mu t{. L,}g el ( AN S
CPF: OY .40A CH 1 -\K
cPF: -
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ANEXO V

TABELA DE REFERENCIA DO
SINAPRO MS - 2021
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ANEXO II

MEMORIAL DESCRITIVO

1. DO OBJETO

1.4 O objeto desta licitacao € a contratacado de (uma) agéncia de propaganda
para prestacao de servicos nos setores de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a
criacao, a execucao interna, a intermediacao e supervisao da execucao externa
e a distribuicao de acodes publicitarias junto a publicos de interesse,
regulamentada pela Lei n. 12.232, de 29 de abril de 2010 e demais disposi¢oes

legais previstas neste edital.

1.5 A agéncia contratada atuara por ordem e conta da CAMARA
MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS, em conformidade com o art. 3°, da Lei n°
4.680/65, na contratacao de:

c) veiculos e outros meios de divulgacao para compra de tempo e espacos
publicitarios,sem qualquer restricao de midia;

d) fornecedores de servicos de producao especializados ou nao,
necessarios para a execucao das pecas, campanhas e demais materiais
conexos.

2 JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO

2.1 A Justificativa e objetivo da contratacao encontra-se pormenorizada em
Topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de

Referéncia.
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3 DESCRICAO DA SOLUCAO

3.1 A descricdo da solucdo como um todo, encontra-se pormenorizada em
Topico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de
Referéncia.

9 DA CLASSIFICACAO DOS SERVICOS E FORMA DE SELECAO DO
FORNECEDOR

4.1 Trata-se de servico especial, com fornecimento de mao de obra sem
regime de dedicacdo exclusiva, a ser contratado mediante licitacdo, na
modalidade Concorréncia.

4.2 Os servicos a serem contratados enquadram-se nos descritos na Lei
Federal n°® 12.232/10.

4.3 A prestacao dos servicos nao gera vinculo empregaticio entre os
empregados da Contratada e a Administracao Publica Municipal Contratante,
vedando-se qualquer relacdo entre estes que caracterize pessoalidade e
subordinacao direta.

5 REQUISITOS DA CONTRATACAO

5.1 Os requisitos da contratacdo, encontra-se pormenorizada em Topico
especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de
Referéncia.

6 MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

6.1. Os servicos a serem realizados na vigéncia do futuro contrato serao
executados das seguintes formas:

6.1.1. servicos executados pela propria CONTRATADA;

6.1.2. servicos executados por terceiros e supervisionados pela
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CONTRATADA.
7 DA REMUNERACAO DA CONTRATADA

7.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da
seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso doSul (SINAPRO/MS),
limitados a 50% (cinquenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdao de producao
externa — servicos deterceiros: taxa de Agéncia pela remuneracao
de 05% a 10% sobre o custo deproducédo realizada por terceiros
ou custo efetivo dos servicos e suprimentos contratados.

8 DIREITOS AUTORAIS

8.1 A CONTRATADA devera ceder a CONTRATANTE os direitos
patrimoniaisdo autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos),
campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia do
contrato.

8.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas no Contrato.

8.2 Com vistas as contratacoes para a execucao de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

8.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao e condicionara a contratacao aoestabelecimento,
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no ato de cessao/orcamento/Contrato, de clausulas emque o fornecedor
garanta acessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

8.3 Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdo dosdireitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida
no custo de producao.

8.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a
forma de reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

8.4.1 Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo
prazo de 5 (cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto
produzido, as quais deverdao ser entregues em Betacam e em DVD,
mediante ajuste dos custos envolvidos.

8.4.2 A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia do contrato,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9 DO PAGAMENTO

9.1 O pagamento sera efetuado mediante apresentacao de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o
caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em
nome da CONTRATANTE, a/c (aos cuidados) da CONTRATADA,
acompanhadas das certidoes de regularidade fiscal e trabalhista,
comprovantes dos servicos realizados e servico de checagem.

9.2 O pagamento sera efetuado mediante depodsito bancario, devendo a

CONTRATADA informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente
em que devera ser efetuado o crédito, seguindo os seguintes prazos:

- Veiculacao: apos o término da veiculacao, mediante apresentacao dos
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documentos de cobranca de cada CONTRATADA e dos veiculos;
demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo), tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacao e de
checagem;

- Producao: apos entrega do material produzido, mediante
apresentacao dos documentos de cobranca de cada CONTRATADA e dos
fornecedores, demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo),
respectivos comprovantes e protocolo de recebimento assinado pelo
servidor que solicitou o servico;

- Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos
previamente ajustados com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos
servicos solicitados, dos documentos de cobranca de cada CONTRATADA
e dos fornecedores e respectivos documentos e comprovantes.

9.3 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao
reembolso de despesas deverao ser encaminhados ao endereco da Camara
Municipal de Aquidauana-MS, com antecedéncia minima de sete dias da
data do vencimento, dos quais deverao constar a citacao ao Contrato n°
...... /2021 e a manifestacao de aceitacao do gestor contratual.

9.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéao decobranca,
a CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas
correcoes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

9.4.1 Na hipodtese de devolucao, a documentacao sera considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢ées contratuais.

9.5 A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes financeiras.

9.6 Os pagamentos a fornecedores e veiculos serao efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apdés a compensacao bancaria dos
pagamentos feitos pela CONTRATANTE.
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9.6.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de
sua exclusiva responsabilidade.

9.6.2 A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com
datas e valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o
dia 10 do més subsequente ao do pagamento.

10 OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1 Constituem obrigacoes da CONTRATADA, além das demais previstas
no Contrato ou dele decorrentes:

10.1.1 Operar como uma organizagcao completa e fornecer servicos de
elevada qualidade.

10.1.2 Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante
a contratacao de fornecedores e veiculos - todos os servicos relacionados
com o objeto do contrato observados as especificacoes estabelecidas pela
CONTRATANTE.

10.1.3 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da
capacidade de atendimento, na elaboracao dos servicos objeto do contrato,
admitida sua substituicao por profissionais com experiéncia equivalente

ou superior.

10.1.4 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicées nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

10.1.4.1 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente
transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso
antes do prazo estipulado.

10.1.4.2 Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em
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negociacao de compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacoes na forma de tempo, espaco ou reaplicacoes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

10.1.5 Fazer cotacao prévia de precos para todos os servicos realizados
por fornecedores, observadas as seguintes disposicoes:

10.1.5.1 Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas
pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei
n°12.232/10.

10.1.5.2 As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela
CONTRATADA, em envelopes fechados, que serdao abertos em sessao
publica, convocada e realizada pela CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor total do Contrato.

10.1.5.3 Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento)
do limite previsto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da lei 8666, de 21 de
junho de 1993, a CONTRATADA esta dispensada do procedimento
previsto no subitem 5.1.6.2 do contrato.

10.1.5.4 O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre
a apresentacao pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo de fornecimento
pretendido.

10.1.5.5 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de omissao na conducao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou por
erro seu em quaisquer servicos objeto do contrato.

10.1.5.6 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissoes
ou erros na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em
aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.
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10.1.6 Obter a aprovacao prévia e expressa da CONTRATANTE para
autorizar despesas com producao, veiculacdo ou qualquer outra
relacionada com este Contrato.

10.1.7 A contratacao de servicos ou compra de material em empresas
em que a CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou
indiretamente, participacao societaria ou qualquer vinculo comercial
somente podera ser realizada apés comunicar a CONTRATANTE este
vinculo e obter sua aprovacao.

10.1.8 As informacodes sobre a execucao do Contrato, com os nomes das
contratadas, poderao ser divulgados em site aberto pela CONTRATANTE,
garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

10.1.9 Entregar 2 CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um
relatorio de despesas de producao e veiculacdao autorizadas no més
anterior e um relatorio dos servicos em andamento, este com os dados
mais relevantes para uma avaliacao do estagio em que se encontram.

10.1.10 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos
ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagao.

10.1.11 Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para
qualquer operacao financeira.

10.1.12 Manter, durante a execucao do contrato, todas as condicoes de
habilitacao exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

10.1.13 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacao a seus
empregados e, se e quando for o caso, com relacao a empregados de
fornecedores contratados.

10.1.14 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos por ela, em decorréncia do objeto do contrato, bem como as
contribuicoes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
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prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

10.1.15 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a
comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigacoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

10.1.16 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa
ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

10.1.17 Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados,a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de
preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicacoes,
demandas, queixas ou representacoes de qualquer natureza e, nao o
conseguindo, se houver condenacao, reembolsara & CONTRATANTE, as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

10.1.18 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com
base na legislacao de protecao a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto do
contrato.

10.1.19 Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacao e supervisao, no
que tange ao objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos
solicitados e atendendo as determinacoes efetuadas.

10.1.20 Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigcosprestados
e das pecas publicitarias produzidas durante o periodo de S (anos) anos
apos a extincao do Contrato (art. 17 da Lei 12.232/10).
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11 OBRIGACOES DA CONTRATANTE

11.1 Constituem obrigacoes da CONTRATANTE, além das demais
previstas no Contrato ou dele decorrentes:

11.1.1Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

11.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer
orientacdo acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais
determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, no
prazo de vinte quatro horas uteis;

11.1.3 Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os
elementos e informacoes que se fizerem necessarios a execucao dos
SEervicos;

11.1.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento do contrato;

11.1.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

11.1.6  Abrir, na internet, um site proprio para divulgacao das
informacoes sobre a execucao do contrato, conforme disposto no art. 16 e
paragrafo uinico, da Lei n.° 12.232/10.

12 CONTROLE E FISCALIZACAO DA EXECUCAO

12.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servicos contratados e
verificara o cumprimento das especificacoes técnicas, podendo rejeita-los,
no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou
especificado.

12.1.1 A fiscalizacao dos servicos sera exercida pelo gestor contratual,
servidor devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera poderes,
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entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou
falhas que porventura venham a ser encontradas na execucao do contrato.

12.1.1.1 Além das atribuicoes previstas neste Contrato e na legislacao
aplicavel, cabera ao gestor contratual verificar o cumprimento das
clausulas contratuais relativas as condicoes da contratacao de
fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

12.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA pela
perfeita execucao dos servicos a ela incumbidos.

12.3 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que
qualquer servico, incluido o de veiculacao, considerado nao aceitavel, no
todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos prazos estipulados
pela fiscalizacao, sem 6nus para a CONTRATANTE, e a expensas dos
fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

12.4 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por
contratados por ela diretamente, ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

12.5 A CONTRATADA permitira e oferecera condicoes para a mais
ampla e completa fiscalizacao, durante a vigéncia do contrato, fornecendo
informacoes, propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos
servicos em execucdao e atendendo as observagoes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

12.6 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a

todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a
CONTRATANTE.

13 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 A inexecucao parcial ou total das condicoes pactuadas, erro de
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execucao ou mora na  execucao, sujeitara a CONTRATADA
as seguintes penalidades:

I. Adverténcia;

II. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar
do primeiro dia util da data fixada para a entrega do servico, calculada
sobre o valor do servico em atraso, até o maximo de 10 %(dez por cento);

1. Multa de S % (cinco por cento), sobre o valor atualizado do contrato,
cumulativa com as demais sancoes, por infracdo a quaisquer outras de
suas clausulas.

IV. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o (Governo,
Prefeitura, Entidade) pelo prazo de até 2 (anos) anos;

V. Declaracdao de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes
da punicado ou até que seja promovida a reabilitacao, perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
apos decorrido o prazo da sancao aplicada.

13.2 A critério da CONTRATANTE, as sancoes previstas nos incisos "I”,
“IV" e "V" do item 12.1, desta clausula, poderao ser aplicadas juntamente
com as previstas nos incisos “II” ou “III”, facultada a defesa prévia da
CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

13.3 Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como
aquelas que nao acarretarem prejuizos significativos ao objeto da
contratacao.

13.4 A aplicacao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em
processo administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa,
observando-se o procedimento previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.
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13.5 A autoridade competente, na aplicacdo das sancodes, levara em
consideracao a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da
pena, bem como o dano causado a Administracdo, observado o principio
da proporcionalidade.

13.6 A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis,
a contar da data do recebimento da comunicacao pela CONTRATADA.

14 RESCISAO

14.1 O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos
nos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°
8.666/93.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma
remuneracao sera cabivel, a nao ser o ressarcimento de despesas
autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

14.3 Em caso de cisao, incorporacao ou fusdo da CONTRATADA com
outras agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre
a continuidade do presente Contrato.

14.4 A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, nao
dara a CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, com a
excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.5 A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencao dos
créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados,
além das sancgoes previstas neste ajuste, até a completa indenizacao dos

danos.
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15 ESTIMATIVA DE PRECOS E PRECOS REFERENCIAIS

15.1 As despesas decorrentes desta licitacao, para um periodo de 12 (doze)
meses, sendo necessario, sera oportunizado o aditamento contratual
por até 60 (sessenta meses) mantidos os valores, que estao estimados
em R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), ndo correspondendo que
sera gasto quantia no prazo do contrato.

16 DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS.

16.1 As despesas decorrentes do fornecimento correrao a conta
do

ELEMENTO DESPESA: 01.01.031.0200.2.001.3.3.90.39.100 Outros
Servicos de terceiros - Pessoa Juridica.

Municipio de Aquidauana-MS, 13 de setembro de 2021

Ana Maria de Souza Dufles Pinto de Souza

Priscila Nogueira da Silva Ferreira

Aprovado por:
Wezer Alves Rodrigues — Presidente da Camara Municipal
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ANEZXO III

PROPOSTA DE PRECOS - (MODELO SUGERIDO)
Local e data

A

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
A/C Sr. Presidente

Ref.: tomada de precos n° /2021

Em cumprimento ao que prescreve o item 7 do Edital, utilizamo-nos da
presente para submeter a apreciacao de V. S. os percentuais abaixo
discriminados, dentro da politica de preco para os Servicos, necessarios
para a analise e julgamento da Proposta de Preco:

Declaramos que durante a vigéncia do contrato sera adotado a seguinte
politica de precos para os servicos descritos:

a) Desconto de_ %6 (cveeeveenenenininininiiiiiiiiiie ) sobre os custos internos
baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS) - tendo como
limite do edital o maximo de 50% (cinquenta por cento);

b) Pela taxa de 05% a 10% (dez por cento) sobre os custos de producao
realizada tecnicamente por terceiros fornecedores de bens e/ou servicos
decorrentes do estudo ou de criacao intelectual da Agéncia contratada,
sera cobrado taxa de % por cento.

Esta proposta tem validade pelo prazo de, no minimo, 120 (cento e
vinte) contados da data prevista no preambulo do Edital para abertura
da licitacao.
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Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitacao em causa, a
comparecer na data, horario e local estabelecido pela Comissao
Permanente de Licitacao, para proceder a assinatura do Contrato.

Atenciosamente,
(Local e Data).....cccceuveieiniiiiiiiiiiiinianene

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF
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ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS PUBLICITARIOS ENTRE A
CAMARA MUNICIPAL DE XXX, E A
EMPRESA ..o

Contrato n°. XXXX/2021
CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE XXX, ESTADO DE MATO

GROSSO DO SUL, com sede na___, n.°_, em , estado de
inscrita no CNPJ(MF) sob o n.°_, neste ato representada por

K

K

portador da cédula de identidade RG n.°_, expedida pela_, inscrito no
CPF(MF) sob o n.° , doravante designada
CONTRATANTE.

CONTRATADA: (razao social da licitante vencedora), com sede na _, n.°

—)

na cidade de |, estado de , inscrita no CNPJ(MF) sobon.°___,
neste atorepresentada por____, portador da cédula de identidade RG n.°

,expedida pela , inscrito no CPF(MF) sob o
n.° , doravante designada CONTRATADA.

As partes acima qualificadas resolvem celebrar o presente contrato para
prestacao de servicos de publicidade, a serem realizados sob o regime de
empreitada por preco unitario objeto da tomada de precos n° 01/2021,
autorizada mediante ato homologatério constante da folha

do referido processo, mediante os termos e condicoes a seguir:
1. LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposicoes da Lei n°
12.232/10, da Lei n° 8.666/93 com alteracoes, aplicavel
complementarmente e da Lei n.° 4.680/65.
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1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste
Contrato e a ele se integram: o Edital da tomada de precos 001/2021 e
seus Anexos, bem como a Proposta apresentada pela CONTRATADA.

2. OBJETO

2.1. A presente contratacdo destina-se a prestacao de servicos de
natureza continua nos setores de publicidade e propaganda para executar
um conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao,
a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao externa e
a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, interno e externo.
Como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes
ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacao nos quais serdao difundidas as pecas e acoes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a
producao e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, redes sociais, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias
no assessoramento e apoio no desenvolvimento e execucao em acoes de
comunicacao, bem como todos as possibilidade de comunicacao
publicitaria contida no cadernode custos referenciais publicada pelo
SINAPRO 2021.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE,
em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de producao especializados ou nao,
necessarios para a execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e
demais servicos;

b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e
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espaco publicitarios, sem qualquer restricdo de midia.
3. VIGENCIA

3.1 O presente Contrato tera duracao de 12 (doze) meses, contados da
data de sua assinatura, podendo esse prazo ser prorrogado, mediante
acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos do
art. 57, inc. Il da Lei n.° 8.666/93.

4. RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze)
meses, estdo estimadas em R$ XXX (XXX).

4.2. A Camara Municipal de Aquidauana-MS reserva-se no direito de,
a seu critério, utilizar ou nao a totalidade da reserva orcamentaria
prevista.

4.3. As despesas decorrentes do fornecimento correrdo a conta da
seguinte dotacado orcamentaria:

01.01.031.0200.2.001.3.3.90.39.0100

4.4, As despesas efetuadas no proximo exercicio correrao por conta do
respectivo orcamento dentro da mesma programacao financeira.

4.5. A Critério da Camara Municipal de Aquidauana-MS demandara
a agéncia Licitada o desenvolvimento de campanhas e demais servicos
previstos neste Edital conforme seu planejamento estratégico de midia.

5. OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacoes da CONTRATADA, além das demais
previstas neste Contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organizacao completa e fornecer servicos de
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elevada qualidade.

5.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario,
mediante a contratacao de fornecedores e veiculos - todos os servicos
relacionados com o objeto deste Contrato observados as especificacoes
estabelecidas pela CONTRATANTE.

5.1.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da
capacidade de atendimento, na elaboracdo dos servicos objeto deste
Contrato, admitida sua substituicao por profissionais com experiéncia
equivalente ou superior.

5.1.4. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicées nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.4.1. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente
transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso
antes do prazo estipulado.

5.1.4.2. Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em
negociacao de compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacoes na forma de tempo, espaco ou reaplicacoes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

5.1.5. Fazer cotacao prévia de precos para todos os servicos realizados
por fornecedores, observadas as seguintes disposicoes:

5.1.5.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas
juridicas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da
Lei n°12.232/10.

5.1.5.2. As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela
CONTRATADA, em envelopes fechados, que serao abertos em sessao
publica, convocada e realizada pela CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
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por cento) do valor total do Contrato.

5.1.5.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da lei 8666, de
21 de junho de 1993, a CONTRATADA esta dispensada do procedimento
previsto no subitem 5.1.5.2 deste Contrato.

5.1.5.4. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por
eventuaisprejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de omissao na
conducao dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacao de
publicidade ou por erro seu em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.5.5. Responsabilizar-se por quaisquer o6nus decorrentes de
omissoes ou erros na elaboracao de estimativa de custos e que redundem
em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.6. Obter a aprovacao prévia e expressa da CONTRATANTE para
autorizar despesas com producado, veiculacdo ou qualquer outra
relacionada com este Contrato.

5.1.7. A contratacao de servicos ou compra de material em empresas
em que a CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou
indiretamente, participacao societaria ou qualquer vinculo comercial
somente podera ser realizada apds comunicar & CONTRATANTE este
vinculo e obter sua aprovacao.

5.1.8. As informacoes sobre a execucao do Contrato, com os nomes das
contratadas, poderao ser divulgados em  site aberto
pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

5.1.9. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente,
um relatorio de despesas de producao e veiculacao autorizadas no més
anterior e um relatorio dos servicos em andamento, este com os dados
mais relevantes para uma avaliacao do estagio em que se encontram.

5.1.10. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais
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atosou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitacao.

5.1.11. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia
paraqualquer operacao financeira.

5.1.12. Manter, durante a execucao deste Contrato, todas as condicoes
de habilitacao exigidas na tomada de precos que deu origem a este ajuste.

5.1.13. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacao a
seus empregados e, se e quando for o caso, com relacao a empregados de
fornecedores contratados.

5.1.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que
forem devidos por ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como
as contribuicoes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.15. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a
comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e
obrigacoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.16. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa
ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

5.1.16.1. Se houver acado trabalhista envolvendo os servicos
prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no
sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacoes, demandas, queixas ou representacoes de qualquer
natureza e, nao o conseguindo, se houver condenacao, reembolsara a
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CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.17. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com
base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste
Contrato.

5.1.18. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacado e supervisao,
noque tange ao objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos
solicitados e atendendo as determinacoes efetuadas.

5.1.19. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos
prestados e das pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5
(anos) anos apos a extincao do Contrato (art. 17 da Lei 12.232/10).

6. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacoes da CONTRATANTE, além das demais
previstas neste Contrato ou dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com
a CONTRATADA;

6.1.2.Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer
orientacao acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais
determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, no
prazo de vinte quatro horas uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicaio da CONTRATADA todos os
elementos e informacdes que se fizerem necessarios a execucao dos
Servicos;

6.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste Contrato;
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6.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.6. Abrir, na internet, um site proprio para divulgacao das
informacoes sobre a execucao deste Contrato, conforme disposto no art.
16 e paragrafo unico, da Lei n.° 12.232/10.

7. FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servicos contratados
e verificara o cumprimento das especificacoes técnicas, podendo rejeita-
los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou
especificado.

7.1.1. A fiscalizacao dos servicos sera exercida pelo gestor contratual,
servidor devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera poderes,
entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou
falhas que porventura venham a ser encontradas na execucao deste
Contrato.

7.1.1.1. Além das atribuicoes previstas neste Contrato e na legislacao
aplicavel, cabera ao gestor contratual verificar o cumprimento das
clausulas contratuais relativas as condicoes da contratacao de
fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA pela
perfeita execucao dos servicos a ela incumbidos.

7.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que
qualquer servico, incluido o de veiculacao, considerado nao aceitavel, no
todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos prazos estipulados
pela fiscalizacado, sem 6nus para a CONTRATANTE, e a expensas dos
fornecedores e veiculos por eles responsaveis.
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7.4. A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por
contratados por ela diretamente, nao a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

7.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condicoes para a mais
ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato,
fornecendo informacoes, propiciando o acesso a documentacao pertinente
€ aos servicos em execucao e atendendo as observacoes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

7.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a

todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a
CONTRATANTE.

8. REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da
seguinte forma:

8.1.1. Honorarios de........ % (..... por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediacao da CONTRATADA, referentes
a producao e a execucao técnica de pecas, campanhas e materiais
publicitarios que envolva criacao da agéncia.

8.1.1.1. Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2. ... (comenennn por cento) dos valores previstos na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul,
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela
propria CONTRATADA.

8.1.3. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados
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pela CONTRATADA.

8.2. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA,
ou de seus representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade.
Eventuais excecoes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE ,poderao vir
a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

9. DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniaisdo
autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas,
pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seusempregados
ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste Contrato.

9.1.1.0 valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas na Clausula 8 (oito) deste Contrato.

9.2. Com vistas as contratacoes para a execucao de servicos que
envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos
fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

9.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados
no respectivo ato de cessao e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo/orcamento/Contrato, de clausulas em
que o fornecedor garanta acessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE
em cada caso.

9.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dosdireitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida
no custo de producao.
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9.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes
que vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens
sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que néo
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

9.4.1.Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo
prazo de S (cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto
produzido, as quais deverdao ser entregues em Betacam e em DVD,
mediante ajuste dos custos envolvidos.

9.4.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste
Contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

10. CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1. O pagamento sera efetuado mediante apresentacdo de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o
caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em
nome da CONTRATANTE, a/c (aos cuidados) da CONTRATADA,
acompanhadas das certidoes de regularidade fiscal e trabalhista,
comprovantes dos servicos realizados e servico de checagem.

10.2. O pagamento sera efetuado mediante deposito bancario, devendo
a CONTRATADA informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente
em que devera ser efetuado o crédito, seguindo os seguintes prazos:

- Veiculacao: apos o término da veiculacdao, mediante apresentacao dos
documentos de cobranca de cada CONTRATADA e dos veiculos;
demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo), tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacao e de
checagem;

17



ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA

- Producao: apos entrega do material produzido, mediante
apresentacao dos documentos de cobranca de cada CONTRATADA e dos
fornecedores, demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo),
respectivos comprovantes e protocolo de recebimento assinado pelo
servidor que solicitou o servico;

- Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos
previamente ajustados com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos
servicos solicitados, dos documentos de cobranca de cada CONTRATADA
e dos fornecedores e respectivos documentos e comprovantes.

10.3. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios
ao reembolso de despesas deverao ser encaminhados a Camara Municipal
de Aquidauana-MS, com antecedéncia minima de sete dias da data do
vencimento, dos quais deverao constar a citacao ao Contrato n° ...... /2021
e a manifestacao de aceitacao do gestor contratual.

10.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de
cobranca, a CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as
devidas correcoes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

10.4.1. Na hipotese de devolucao, a documentacao sera considerada
como nao apresentada, para fins de atendimento das condicoes
contratuais.

10.5. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia
e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes financeiras.

10.6. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serao efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apdés a compensacao bancaria dos
pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

10.6.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de
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pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.

10.6.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatorio
com datas e valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos
até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento.

11. SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1. A inexecucao parcial ou total das condicoes pactuadas, erro de
execucao ou mora na execucao, sujeitara a CONTRATADA
as seguintes penalidades:

VI. Adverténcia;

VII. Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar
do primeiro dia util da data fixada para a entrega do servico, calculada
sobre o valor do servico em atraso, até o maximo de 10 %(dez por cento);

VIII. Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste
Contrato, cumulativa com as demais sanc¢odes, por infracdo a quaisquer
outras de suas clausulas.

IX. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o (Governo,
Prefeitura, Entidade) pelo prazo de até 2 (anos) anos;

X. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes
da punicado ou até que seja promovida a reabilitacao, perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
apos decorrido o prazo da sancao aplicada.

11.2. A critério da CONTRATANTE, as sancoes previstas nos incisos
"7, “IV" e "V" do item 11.1, desta clausula, poderdao ser aplicadas
juntamente com as previstas nos incisos “II” ou “III”, facultada a defesa
prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 05 (cinco)
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dias uteis.

11.3. Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como
aquelas que nao acarretarem prejuizos significativos ao objeto da
contratacao.

11.4. A aplicacao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a
em processo administrativo que assegurara o contraditéorio e a ampla
defesa, observando-se o procedimento previsto na Lei n.° 8.666, de 1993.

11.5. A autoridade competente, na aplicacao das sancoes, levara em
consideracao a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da
pena, bem como o dano causado a Administracdo, observado o principio
da proporcionalidade.

11.6. A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias
uteis, a contar da data do recebimento da comunicacdo pela
CONTRATADA.

12. RESCISAO

12.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos
previstosnos art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da
Lei n° 8.666/93.

12.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao,
nenhumaremuneracao sera cabivel, a nao ser o ressarcimento de despesas
autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

12.3. Em caso de cisao, incorporacao ou fusdo da CONTRATADA com
outras agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre
a continuidade do presente Contrato.

12.4. A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93,
nao dara a CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo,
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independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, com a
excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

12.5. A rescisdao acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a
retencdo dos créditos decorrentes deste Contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das sancoes previstas neste ajuste, até a
completa indenizacao dos danos.

13. DISPOSICOES GERAIS

13.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Auto
regulamentacao Publicitaria, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e os bons costumes.

13.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste
Contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial Eletronico

do Municipio, as suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo
Unico, da Lei n° 8.666/93.

13.3. O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia,
encerrado unilateralmente pela CONTRATANTE, apos decorridos 30
(trinta) dias de sua vigéncia, mediante notificacdo por escrito a
CONTRATADA, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias.

13.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além
dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a
CONTRATADA aceita e a eles se submete.

13.5. A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito
cumprimento das disposicoes deste Contrato ou em exercer prerrogativa
dele decorrente - nao constituira novacao ou renuncia nem lhes afetara
o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

14. CASOS OMISSOS
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14.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-ao
pelos preceitos de Direito Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os
principios da teoria geral dos Contratos e as disposic¢oes de Direito Privado,
na forma dos artigos. 54 e 55, inciso XII, da Lei n.° 8.666, de 1993, bem
como a legislacao indicada no preambulo do presente Contrato.

15. FORO

15.1. As questoes decorrentes da execucao deste Contrato que nao
possam ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas
no Foro de Aquidauana-MS, com exclusdo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato em

duas vias de igual teor e forma.

Aquidauana, MS, de de 2021.

Wezer Alves Rodrigues
Presidente da Camara Municipal de Aquidauana -MS

XXX
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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ANEXO V - GLOSSARIO

Nesta licitacao serao encontradas palavras, siglas e abreviaturas com os
mesmos significados, conforme abaixo:

1. CONTRATANTE: A CAMARA MUNICIPAL DE AQUIDAUANA-MS,
que € signataria do instrumento contratual;

2. CONTRATADA: empresa a qual foi adjudicado o objeto desta
licitacao e € signataria do contrato com a Administracao Publica;

3. FISCALIZACAO: o6rgio encarregado do acompanhamento e
fiscalizacao do contrato;

4, HABILITACAO: Verificacdo atualizada da situacdo juridica,
qualificacao técnica e economica financeira e regularidade fiscal de cada
empresa participante da licitacao;

5. CPL: Comissao Permanente de Licitacdao, que realizara os
procedimentos de recebimento de envelopes, habilitacdo e julgamento das
propostas técnicas e comerciais referentes a esta licitacao;

6. Diario Oficial do Municipio: Diario Oficial Eletréonico do Municipio
Aquidauana-MS, jornal editado/publicado pela Imprensa Oficial da
Camara Municpal de Aquidauana-MS;

1. Subcomissao Técnica: responsavel pela analise das propostas
técnicas — art. 10, § 1°, da Lei n.12.232/2010.
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ANEXO VI - DECLARACAO DE MENOR

Declaro que nao ha no quadro de pessoal desta empresa, empregado (s) com
menos de 18 (dezoito) anos de idade em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condicao de
aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do Inciso XXXIII do art.
7°, da Constituicao Federal e art. 27, V, da Lei n. 8.666, de 21 de junho de
1993, sob a nova redacao da Lei n.° 9.854, de 27 de outubro de 1999.

Local e data:

Assinatura e numero da identidade do representante legal e CNPJ da
empresa
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ANEXO VII
DECLARACAO DE FATOS SUPERVENIENTESIMPEDITIVOS

(nome da EMPIESA)  c.euiuiniiiiii e , CNPJ
1o PPN , sediada (endereco completo)
............................................... , declara, para os devidos fins, que
compromete-se em informar a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a
existéncia de fatos supervenientes impeditivos da sua habilitacao, na forma
determinada no § 2°, do artigo 32, da Lei n. 8.666/93 e alteracoes.

Local e data:

Assinatura e numero da identidade do representante legal e CNPJ da

empresa
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ANEZXO VIII

PROCESSO N° 102/2021
TOMADA DE PRECOS N° 001/2021

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

QUESITOS

NOTA

Raciocinio Basico — (de O a 10) pontos

Estratégia de Comunicacao Publicitaria — (de O a 25) pontos

Ideia Criativa — (de O a 25) - pontos

Estratégia de Midia e Nao Midia — (de O a 10) pontos

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante — (de
O a 10) pontos

Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao
—(0 a 20) pontos

AVALIADOR:

Visto:
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PROCESSO N° 102/2021

ANEXO IX

TOMANDA DE PRECOS N°001/2021

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

PROPOSTA TECNICA
Agéncia:
QUESITOS AVALIADOR |AVALIADOR | AVALIADOR |Pontuacao
01 02 03 final por
Quesito
(média)

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade Geral de Atendimento

Repertorio e Relatos de Solucoes
de Problemas de Comunicacéao

A pontuacao final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas pelos
avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
A pontuacao final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
A pontuacéo total da licitante correspondera a soma das pontuacoes finais.

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida)

—

Assinatura da subcomissao técnica:

—
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ANEXO X

PROCESSO N°102/2021
TOMADA DE PRECOS N° 001/2021

PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

QUESITOS Pontos TOTAL
Concedidos

A) Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que
cobrar os menores valores de custos internos
com base na Tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul.

B) Até 40 (quarenta) pontos para os menores
honorarios oferecidos para remuneracao por
servicos de terceiros. Remunerado entre 05% a|
10% de honorarios (assessoria, execucao,
supervisao e pagamento).

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)

A —
Percentual de Critério Pontuacao aferida
desconto (simulacao maxima)
0al0% O ponto 00
11a30% 1% de desconto = 1 20
ponto
31 a 50% 1% de desconto = 2 40
pontos
Sub total 60
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B)
Percentual de taxa Critério Pontuacao aferida
cobranca (simulacao maxima)
10% Zero ponto
9% 24 Pontos
8% 28 pontos
7% 32 pontos
6% 36 pontos
5% 40 pontos Ateé 40
Sub total 40
Total maximo de pontos 100

Observacoes: 1) A pontuacao final por quesito sera calculada com, no
maximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer
arredondamento;

2) A pontuacao total da licitante correspondera a soma das pontuacoes finais.

Assinatura da Comissao Permanente de Licitacoes:
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